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1.PRIHODI

Sukladno strateskim ciljevima i ciljevima ukupne marketinsko — turisticke politike, ostvarenim rezultatima u 2018.
godini, te procjeni obujma fizickog turistickog prometa, TZG Raba izradila je nacrt prijedloga programa rada sa financijskim
planom za 2019. godinu, na osnovu prijedloga rebalansa programa rada i financijskog plana TZG Raba za 2018. godinu.

Prijedlog financijskog plana za 2019. godinu predlaze 8% visi prihod s obzirom na rebalans plana iz 2018. godine. Glavni
prihod TZG Rab, prihod boravisne pristojbe, planira se povecati za 12% s obzirom na Uredbu o boravisnoj pristojbi, kojom se u
narednoj godini povecava boravisna pristojba pausalistima za 15% po lezaju (sa 300 kuna na 345 kuna), te kojom se u glavnoj
sezoni boravisna pristojba povecava sa 8,00 na 10,00 kuna, a u terminima pred i posezone sa 6,00 na 8,00 kuna. Valja
napomenuti da boravisna u kampovima ostaje na razini lanjske. Broj noc¢enja se planira kao za 2018. godinu, bez povecanja.
Prihodi turisti¢ke ¢lanarine se planiraju istima, s obzirom da se predvida da ¢e se trend visih cijena nastaviti, broj no¢enja ostati
otprilike isti, te ¢e time obveznici plaéanja turisticke ¢lanarine ostvarivati i dalje veci prihod.

Sveukupni plan povecanja prihoda TZG Rab za 8% neophodan je kako bi destinacija napravila prijeko potreban iskorak u
prezentaciji iste, te obogacivanju turistickog proizvoda. Tim ¢e poveéanjem prihoda biti osigurano i poslovanje TZG Rab bez
manjka.

R.B. PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2018. | UDIO REZB:::NS UDIO | PLAN2019 | UDIO | INDEKS
' 7/5
1 2 3 4 5 6 7 8 9
Prihodi od boravisne
1. roc 4.870.000,00 | 70,26 | 4.900.000,00 | 75,68 | 5.485.000,00 | 84,71 | 111,94
pristojbe
1.1, gg;?::”a pristojba tekuca 4.700.000,00 | 67,81 | 4.700.000,00 | 72,59 | 5.285.000,00 | 81,63 | 112,45
1., | boravina pristojba 100.000,00 1,44 100.000,00 1,54 100.000,00 1,54 | 100,00
prethodne godine
13. :’)gjr:;’t'ls“a pristojba plovni 70.000,00 1,01 100.000,00 1,54 100.000,00 1,54 | 100,00
2. | Prihodi od turisticke 550.000,00 7,94 650.000,00 | 10,04 650.000,00 | 10,04 | 100,00
¢lanarine
3, | Prihodiod donacija iz 100.000,00 1,44 200.000,00 3,09 150.000,00 2,32 | 75,00
proracuna
3.1, | Prinodiiz drzavnog 100.000,00 1,44 100.000,00 1,54 100.000,00 1,54 | 100,00
proracuna
3.2, | Prinodiiz Zupanijskog 0 0 100.000,00 1,54 50.000,00 077 | 50,00
proracuna
4. :;'(’ﬁ::s prihoda prethodne 128.000,00 1,85 | -176.669,19 | -2,73| -170.107,77| -2,63| 96,29
5. Ostali nespomenuti prihodi 1.131.000,00 16,32 879.234,77 13,58 681.000,00 10,52 77,45
5.1, | sufinanciranje sajmovai 30.000,00 0,43 100.000,00 1,54 40.000,00 0,62 | 40,00
prezentacija
5. | sufinanciranje PR-a, 55.000,00 0,79 100.000,00 1,54 40.000,00 0,62 | 40,00
novinara
5.3. sufinanciranje manifestacija 750.000,00 10,82 320.000,00 4,94 320.000,00 4,94 | 100,00
54, | Sufinanciranje tiskanog 60.000,00 0,87 90.000,00 1,39 60.000,00 093 | 66,67
materijala
5.5. | ostali prihodi 21.000,00 0,30 1.000,00 0,02 5.000,00 0,08 | 500,00
56 | refundaciia HTz-a(e- 115.000,00 1,66 106.734,77 1,65 107.000,00 1,65 | 100,25
nautika,put.nal.)
5.7, | sufinanciranje udruzenog 100.000,00 1,44 152.000,00 2,35 100.000,00 1,54 | 65,79
oglasavanja
5.8. | ostali prihodi 0,00 0,00 2.500,00 0,04 2.500,00 0,04 | 100,00
5.9, | ostali prihodi-otpis obveza 0,00 0,00 4.500,00 0,07 4.000,00 0,06 | 88,39
za dop.
6. Prihodi od pruzanja usluga 280.000,00 4,04 22.090,75 0,34 220.000,00 3,40 | 995,89




6.1, | Prinodiod oglasavanja, 250.000,00 3,61 0,00 0,00 200.000,00 3,09 /
sponzorstva
Prihodi od prodaje

6.2. | No%O 20.000,00 0,29 18.000,00 0,28 20.000,00 031 | 111,11
biciklisticke karte

6.3. | Prinodiod prodaje rapskog 10.000,00 0,14 2.500,00 0,04 0,00 0,00 0,00
kiSobrana

6.4. | otpis obveza 0,00 0,00 1.590,75 0,02 0,00 0,00 0,00
UKUPNO 6.931.000,00 | 100,00 | 6.474.656,33 | 102,73 | 7.015.892,23 | 97,37 | 108,36

Godisnji program rada i financijski plan TZG Raba za 2019. godinu sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i
potrebna financijska sredstva za njihovo izvrSenje sukladno ¢lanku 62. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma. U izradi ovih planova i programa TZG Raba je usvojila metodologiju i standarde planiranja i izvjeSéivanja u sustavu
turisti¢kih zajednica koji su promovirani na seminarima 2005., 2007., 2008., i 2012. godine. Glavne zadade Turisticke zajednice
sukladno Statutu TZG Raba i njegovom ¢lanku 12.

Radi unapredivanja op¢ih uvjeta boravka turista, promocije turistickog proizvoda podrucja Zajednice i razvijanja svijesti
o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda
a osobito zastite okolisa, Zajednica ima slijedece zadace:

- Promoviranje turisticke destinacije na razini grada samostalno i putem udruzenog oglasavanja,

- Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane grada,

- Sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou grada,

- Sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,

- Poticanje optimalizacije i uravnoteZenje ekonomskih i drustvenih koristi i koristi za okolis,

- Izrada strateskih i razvojnih planova turizma na nivou Grada,

- Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada u cilju unapredenja uvjeta boravka turista, osim izgradnje komunalne
infrastrukture,

- Redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi, smjestajnim i
ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama) radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka,
poste, trgovina i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak i putovanje turista,

- lzdavanje turistickih promotivnih materijala

- Obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

- Poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umijetnickih, sportskih i drugih manifestacija koje
obogacivanju turisticke ponude,

- Koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki promet radi zajednickog
dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja turizma i obogadivanja turisticke ponude,

- Poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju ouvanja turistickog prostora, unapredivanja turistickog okruzja i
zastite covjekova okolisa, te prirodne i kulturne bastine,

- Poticanje, unapredivanje i promicanje specificnih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje grad cine turisticki
prepoznatljivim i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje,

- Vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje grada, poglavito radi kontrole naplate boravisne pristojbe i stru¢ne
obrade podataka,

- Dnevno prikupljanje, tjedna i mjesec¢na obrada podataka o turistickom prometu na podrucju grada,

- Provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadleznim inspekcijskim tijelima u
nadzoru nad obrac¢unom, naplatom i uplatom boravisne pristojbe, te prijavom i odjavom turista.

- Poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovnistva o zastiti okoliSa, o¢uvanju i unapredenju prirodnih i
drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovnistva o vaznosti i u¢incima turizma, te svojih ¢lanova, odnosno
njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga,

- Organizacija provodenje i nadzor svih radnji promocije turistickog proizvoda grada sukladno smjernicama skupstine
Zajednice, godiSnjem programu rada i financijskom planu Zajednice,

- Ustrojavanje jedinstvenoga turistickoga informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i statisticke obrade,

- Obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

pridonose

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama turisticke zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte
u turizmu s podrucja Zupanije.

Zajednica moZe na temelju posebne odluke Turistickog vije¢a Hrvatske turisticke zajednice, biti ¢lan medunarodnih
turistickih organizacija.




2. RASHODI

AD | Administrativni rashodi 1.393.000,00 kuna

Administrativni rashodi se planiraju se smanjiti za 24% s obzirom na rebalans 2018. Razlika s obzirom na plan
2018., te rebalans istog, jest da se troskovi za radnike Ureda smanjuju, s obzirom da u 2018. dvoje radnika prestaje s radom.
Zasad se ne planiraju nova zaposlenja. Za TIC-a i e-nautiku ostaju na nivou lanjske godine. Rashodi Ureda se planiraju prema
rebalansu, s obzirom na 2018. su povedani zbog angaziranja knjigovodstvenog servisa za poslove knjigovodstva. Rashodi za rad
tijela TZG povecani s obzirom na rebalans. Nositelj posla je direktorica Ureda TZG Raba i knjigovoda tijekom 2019. godine
kontinuirano.

1. Rashodi za radnike 992.000,00 kuna
1.1. Ured 385.000,00 kuna

Planirani troSak ureda obuhvaca zaposlenike u Uredu: direktorica i administrator blagajnik.

1.2 TIC 500.000,00 kuna

Planirani troSak dva TIC-a primjenjivati ¢e se na zaposlenike TIC-a: Informatori i voditelj marketinga. U sezoni se planira
zaposliti 2 informatora kako bi se kvalitetno odradilo poslove u TIC-evima.

1.3 E — nautika 107.000,00 kuna

Rashodi vezani uz Sporazum izmedu Ministarstva turizma, Ministarstva pomorstva i Hrvatske turisticke zajednice na
projektu e-nautika. Planira se zaposljavanje 4 sezonca u Luckoj kapetaniji Rab, a prema ostvarenom u prethodnoj godini.
Troskove refundira Glavni ured HTZ-a.

2. Rashodi Ureda i TIC-a 384.000,00 kuna
2.1 Ured 280.000,00 kuna

2.2. TIC 95.000,00 kuna

2.3. E-nautika 9.000,00 kuna

3. Rashodi za rad tijela turisticke zajednice 17.000,00 kuna
3.1. Skupstina 10.000,00 kuna

3.2. Vijece 5.000,00 kuna

3.3. NO 2.000,00 kuna

AD Il Dizajn vrijednosti 1.938.500,00 kuna

Dizajn vrijednosti podrazumijeva poticanje i sudjelovanje u uredenju grada, manifestacije, DMO te potporu
razvoja DMO-a. Financiranje se predvida iz prihoda od boravisSne pristojbe, sufinanciranja manifestacija iz sustava (HTZ),
Ministarstva turizma te sponzorstava. Sufinanciranja i sponzorstva biti ée posebno naznacena. Nositelj posla je direktorica Ureda
TZG Rab i voditelj marketinga i promidzbe, za posebne poslove biti ¢e naznaceno Cije je zaduzenje.

1. Poticanje u sudjelovanju u uredenju grada 20.000,00 kuna

1.1. Projekt Volim Hrvatsku
Nositelj aktivnosti informator Miro Ljoljo, rok izvrSenja uoci pocetka glavne turisticke sezone. Planira se slijededi iznos
20.000,00 kuna
1.1.1.  ViSe cvije¢a manje smeca
Akcija dijeljenja sadnica iznajmljiva¢ima Grada Raba uoci Dana Grada Raba. Ne planira se, s obzirom da je ocijenjeno da
je kvalitenije da se nastavi s manifestacijom Rapska festa od roZic, na kojoj sad sudjeluju i nasi proizvodaci, a iznajmljivaci mogu
kupiti cvijec¢e po sajmenim cijenama.
0,00 kuna
1.1.2.  Akcija ¢is¢enja podmorja
Godisnja akcija ciS¢enja usuglasena sa Gradom Rabom i Klubom podvodnih aktivnosti Amfora.
10.000,00 kuna
1.1.3. Uredenje plaza / mjesta
Unatoc€ neizvrSenju u lanjskoj godini, dogovoreno je s Gradom Rabom da ¢e se dogodine ipak odraditi i to u
predsezoni. Za 2018. planira se samo za uredenje mjesta utrositi:
10.000,00 kuna
Za ove aktivnosti zaduZeni su djelatnici TIC- a, Dragana Buza i Miro Ljoljo, a rokovi za izvrSenje ovih zadaca su do svibnja
godine za koju se program donosi.



2. Manifestacije 1.818.500,00 kuna
Stavka koja je dozivjela rast od 27% s obzirom na rebalans 2018. Pojedinacno ce biti pojasnjeno zasto je to tako, izvori
financiranja i slicno. Za manifestacije su zaduZeni direktorica Ureda, informatori te voditelj marketinga.

2.1. Kulturno zabavne manifestacije 1.120.000,00 kuna

Manifestacije se planiraju po vrsti, tako da ¢e se u 2019. odraditi kulturno — zabavne, eko-gastro te ostale
manifestacije.

2.1.1. Rabska fjera — centralni dogadaj turisticke sezone u destinaciji upravo je Rabska fjera. S obzirom da se radi o
velikom i uhodanom projektu, bit ¢e potrebno i dalje raditi na boljoj promociji iste. Sto se ti¢e same Fjere kao manifestacije, vrlo
je bitno da se zajedno s udrugama koje sudjeluju, bas kao i sa svim ostalim sudionicima dogovori odredena kvaliteta koju je
potrebno drzati na nivou. OCekuje se sufinanciranje od HTZ-a u iznosu od bar 200.000,00 kuna te sponzorstva. Rok izvrSenja je
srpanj 2018.

Zasad za Fjeru TZG Rab planira osigurati:

400.000,00 kuna

2.1.2. Kantuni — manifestacija koja je kroz 2016., 2017. | 2018. napravila izrazito pozitivan odjek u javnosti, te se upravo
iz tog razloga odlucilo napraviti dugorocniji plan, knjigu standarda i slicno. Ocekuje se sufinanciranje od HTZ-a, medutim ono je
zaista malo, ove godine tek 10.000,00 kuna. Rok izvrSenja je lipanj. Zasad se planira ovaj iznos:

100.000,00 kuna

2.1.2. Rab grad mijuzikla — The best of musicals — nastaje na tragu velikog projekta sa Svicarskim partnerom, zasad traju
pregovori za zatvaranje financijske konstrukcije, medutim zbog izrade plana bilo je potrebno staviti i ovaj projekt u plan.
Ovaj projekt predvida kroz 4 tjedna 12 nastupa ansambla pjevaca i plesaca te orkestra uZivo. Izvodili bi se songovi iz
najpoznatijih mjuzikala na stranim jezicima, dakle orjentirano je prema nasim stranim turistima. Najidealni termin bi bio
od kraja srpnja prema kolovozu, iz razloga Sto se upravo tada na Rabu zadrZava najvise turista, Sto bi projekt omogucilo
snazan odjek. Projekt bi se postavio u Ljetnom kinu Rab, a klju¢ni partneri u realizaciji su Grad Rab, POU Rab i TZG Rab.
Hotelska kompanija Imperial d.d. managed by Valamar bi postala izuzetno bitan partner, ako se odluci za sufinanciranje,
te tu informaciju jos ocekujemo, a ocekuje se i sufinaciranje od HTZ-a, iz drZavnog proracuna (MINT) te potpore HTZ-a
za mega projekt. S obzirom da je ovo projekt koji bi promjenio Rab kao destinaciju, te bi mogla postati destinacija
mjuzikala i ostalih kulturnih dogadanja, jasno je da se planira vedi iznos.

Za ovu manifestaciju TZG Rab planira izdvojiti
350.000,00 kuna

2.1.4. Rapske viteske igre URS — potpomaganje Rapskih viteskih igara od strane TZG Rab obvezatan je dio rashoda
medu manifestacijama, s obzirom da URS sa svoja 4 godisnja turnira, kao i svim ostalim aktivnostima, pridonosi destinaciji na
izrazito atraktivan i neponovljiv nacin. U 2018. se Cesto koristilo URS da obogate neke od manifestacija svojim paradama,
medutim trebalo bi i vise. Rok izvrSenja — kontinuirano u sezoni 2019.

Za Rapske viteske igre se planira izdvojiti

20.000,00 kuna

2.1.5. RGV dio su kulturnog identiteta destinacije s preko 30 godina odrzavanje, te ¢e TZG Rab svojim doprinosom
pripomodi POU Rab pri osiguranju sredstva za vrijedan program koji svake godine pripremaju. Rok izvrsenja ljetna sezona 2019.
Za ovu manifestaciju se planira izdvojiti:
30.000,00 kuna

2.1.6. Nastupi klapa
Nastupe klapa treba regulirati sa POU Rab te uz nastupe za Uskrs i Bozi¢, dogovoriti ekstra nastupe. Zasad se planira u
tu svrhu izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.1.7. Nastupi folklora
Nastupe folklora treba regulirati sa POU Rab te dogovoriti nastupe prema potrebi. Rok izvrSenja pred i post sezona.
Zasad se planira u tu svrhu izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.1.8. Nastupi Limene glazbe
Nastupe Limene glazbe treba regulirati sa POU Rab te dogovoriti nastupe prema potrebi. Zasad se planira u tu svrhu
izdvojiti:
5



20.000,00 kuna

2.1.9. Rapsko likovno ljeto, u suradnji sa POU sufinanciranje likovnih stvaratelja otoka Raba
i njihovih izloZzbeno galerijskih aktivnosti. POU ¢e na osnovu njihovog programa rada i dogovorno sa TZG Raba dostaviti
financijski plan i program galerijskih aktivnosti, pokusati osigurati pra¢enost i posjetu istih te sukladno tome dogovarati daljnje
godisnje aktivnosti. Planira se izdvojiti u 2019. godini za te aktivnosti
10.000,00 kuna
2.1.11. 130 godina turizma
U narednoj godini Rab slavi ¢ak 130 godina turizma. Ideja je cijelu godinu obiljeZiti ovom brojkom, zapocete su i pripreme, ali
najvjerojtanije ¢e centralna proslava biti u predsezoni npr. 23. travnja, s obzirom da se 23.4.1889. uzima kao pocetak
organiziranog turizma na Rabu kada su prof. Leopold Schroeter i prof. Froschauf (Austrija) nacelniku opcine Rab predali su
pismeni prijedlog za intezivniji razvitak turizma Raba, Sto je iste godine opcinsko vijece i prihvatilo, te proglasilo otok turistickom
destinacijom i ljecilistem. Moguce je odraditi i u posezoni, mozda cak i oko Svjetskog dana turizma, 27.9.2019.
Planira se izdvojiti:
150.000,00 kuna

2.2. Manifestacije u PPS projektu 345.500,00 kuna
Od sportskih manifestacija na otoku Rabu, popratiti ¢e se manifestacije koje obogacuju ukupni turisti¢ki proizvod i
ciljano pridonose produzenju sezone. Rok izvrSenja pred i pod sezona.

2.2.1. Utrka MTB - 4 islands utrka koja se odrzava u travnju, te se odrzava u suradnji s agencijom Adriabike. Ukljucuje
4 otoka: Rab, Mali LoSinj, Krk i Cres.
TZG Rab ¢e izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.2.2. Triatlon
Manifestacija koja se dogada u svibnju u suradnji sa Triatlon klubom iz Rijeke.
Pocetkom lipnja odrzati ¢e se na otoku Rapski triatlon te se predlaze da ce se
start i cilj odraditi ispred hotela Carolina i na podrucju Suhe Punte. Triatlon
sadrzi Cetiri utrke:
AQUATLON ZA DJECU 50 m plivanje + 400 m tréanje
TRIATLON ZA DJECU 50 m plivanje, 2km bicikla + 500 m tréanje
SUPERSPRINT TRIATLON 375 plivanje, 12 km bicikla + 2.5 km tréanje
SPRINT TRIATLON 750m plivanje, 20 km bicikla + 5km trc¢anje.
Cilj manifestacije je privuéi ne samo triatlonce, nego i ostale sportase turiste, djecu i mladez. Ocekuje se oko 200
natjecatelja iz Njemacke, Italije, Poljske, Ce$ke, Madarske, Slovenije i Hrvatske.
Za ovu Ce se manifestaciju izdvojiti:
10.000,00 kuna
2.2.3. Trekking
Dvodnevna manifestacija u studenom u suradnji sa TZO Lopar u kojoj je u 2018.-0j u rujnu sudjelovalo preko 600 osoba
(internacionalno).
15.000,00 kuna
2.2.4. Udicarenje
Manifestacija koja se dogada listopadu, u suradnji sa SRK Dolin. Sukladno potrebama odradivanja manifestacije i
dolaska znacdajnog broja gostiju na manifestaciju a nakon potpisanog Ugovora i podnesenog izvjeS¢a o realizaciji manifestacije,
TZG Raba planira izdvojiti:
5.000,00 kuna
2.2.5.  Kup u podvodnom ribolovu
Manifestacija koja se dogada u listopadu za vrijeme Kanate u suradnji sa SRK Dolin. Jednodnevna manifestacija na kojoj
se pridruzZuju poznata imena podvodnog ribolova iz Hrvatske, Slovenije i Crne Gore. Ocekuje se oko 30 natjecatelja sa pratnjom.
TZG Rab ¢e za ovu manifestaciju predvidjeti:
3.000,00 kuna
2.2.6. Rapska festa od rozic
Odli¢cno primljena, te se namjerava nastaviti. Osim prodaje cvijec¢a i hrvatskih proizvoda, odraduju se i radionice za
najmlade. Postoji mogucnost izrade i cvijetne skulpture koja bi se postavila na neko istaknuto mjesto u gradu te ga na taj nacin
uljepsala. Za ovu se manifestaciju planira:
12.500,00 kuna



2.2.7. Bike utrka Big 4

Prvo izdanje maratona XCM Big Four — Rab 2018. odrzano je 2. lipnja 2018. sa startom i ciljem u samom sredistu grada
Raba na Trgu Sv. Kristofora.
Hrvatski biciklisticki savez utrku je uvrstio za Kup Hrvatske sto je s natjecateljskog aspekta Cini vrlo atraktivnom. Pored toga, utrka
je uvrstenai u UCI kalendar kategorija C3. Za sve ostale bicikliste bila je Felix Arba staza.

Organizator utrke ponudio je tri formata staze:

Epic 76 km Big4 55 km Felix Arba 30

UKUPNI POBJEDNICI:

Epic: Sabina Rzepka-POL i Husi¢ Irvin-BiH

Big4: Karmen Skilji¢-CRO i Ivica Mesari¢-CRO

Felix Arba: Katja Jakopi¢-SLO i Petar Prpi¢-CRO

Na utrci je sudjelovalo 96 biciklista iz Hrvatske, Slovenije, BiH, Italije, Poljske, Njemacke, Austrije, Belgije i Madarske 3Sto je lijepih
9 zemalja za prvu godinu. Treba uzeti u obzir da su se isti dan kada je bila nasa utrka odrzavala drzavna prvenstva BiH i Slovenije
tako da svi ozbiljniji natjecatelji iz te dvije zemlje nisu mogli prisustvovati nasoj utrci. Prijave za utrku 2019. se otvaraju vec
15.06.2018.

CIL) DOGADANIJA

Bigd maraton jednodnevna je XCM brdska biciklisticka utrka €iji je osnovni cilj natjecateljski karakter, rekreacija te promocija
otoka Raba kao biciklisticke destinacije te njezino unapredenje kroz turisticke ponude te pozicioniranje na cikloturistickim
kartama Europe. Jedan od ciljeva je i pozicioniranje otoka Raba kao poZeljne natjecateljsko biciklisticke destinacije na koju ¢e
natjecatelji i njihove obitelji rado dolaziti. Poslje par godina kontinuiteta utrke Rab ¢e se sasvim sigurno pozicionirati i kao
pozeljna destinacija za pripreme biciklista.

Big4 maraton svojom ponudom od tri formata staze: Epic i Bigd zahtjeva nesto bolju spremnost natjecatelja dok staza Felix Arba
omogucdava svim rekreativcima uZivanje u bicikliranju i razgledavanju otoka. Cilj organizatora je pribliZiti rekreativcima dozivljaj
natjecateljskog biciklizma te upoznavanje sa pravilima utrke Hrvatskog biciklistickog Saveza.

SADRZAJ/OPIS PROGRAMA
Startno — ciljna arena smjeStena u samoj povijesnoj jezgri otoka Raba na Trgu Sv. Kristofora.
Ovogodisnji maraton pratile su iznimno visoke temperature tako da su staze su zbog tehnicih i vremenskih uvjeta u dogovoru s
glavnim sucem utrke bile skraéene.
Program utrke zapoceo je u 9:00 sati sa pozornice trga uz muzicki program sluzbenog DJ-a te najavom simpati¢ne voditeljice koja
je najavila utrku Big4, pozdravila pokrovitelje utrke Grad Rab i TZG Raba te zapocela manifestaciju; dogadaj starta, ulaska u cilj
kao i sluzbene ceremonije podijele nagrada. Utrka je sluzbeno zavrisla ulaskom zadnjeg natjecatelja u cilj u 16:14 sati.
Ceremonija proglasenja zapocela je u 15:00 sati.
Utrku je podrzala HTZ sa 20.000,00 kuna te Grad Rab sa 30.000,00 kuna.
Dogodine Ce se ona odraditi 1.6.2019.
TZG Rab planira za ovu manifestaciju izdvojiti u narednoj godini:

150.000,00 kuna

2.2.8. MTB MARATHON RAB 2018. - HUSQVARNA ADRIA BIKE SERIES

Utrka u 2018. nije odradena, organizator je odustao. Medutim ove godine smo zapoceli razgovore i s Valamar Rivijerom
kao mogudim suorganizatorom, te iz tog razloga ¢emo predvidjeti manji iznos, ako se uspije izrealizirati, prema nasoj Zelji to bilo
odli¢no u posezoni.
S obzirom na gore sve iskazano, TZG Rab predvida izdvojiti za ovaj projekt:

30.000,00 kuna

2.1.9. Underwater Photo Marathon

Rab je bio domadin cetvrtom po redu Mares Underwater Photo Marathon Cup i otvorenom Drzavnom prvenstvu u
podvodnoj fotografiji. Natjecanje se odrzalo u organizaciji Ronilackog kluba Roniti se mora i Turisticke zajednice Raba te uz
izvrsnu organizaciju ronjenja Ronilackog centra Kron.

Na samom natjecanju je sudjelovalo:

. 55 natjecatelja iz 7 zemalja (Portugal, Italija, Madarska, Slovenija, Srbija, BiH i Hrvatska).

° 3 ¢lana medunarodnog Zirija: Milan Tomazin — predsjednik sudacke komisije Slovenija, Goran Butajla — ¢lan Zirija
Hrvatska i Dani Laslo — ¢lan Zirija Njemacka.

. 10 ¢lanova logistike Mares UWPM Kupa

. 6 kontrolora natjecanja

. 4 sudca pod morem

. 4 sudca na brodu

. 3 ¢lana DC Kron



. 1 delegat/povjerenik Hrvatskog ronilackog saveza
. 1 novinar (Scubalife)

Za potrebe natjecanja i natjecatelje osiguran je:

. kompletan smjestaj i hrana u Hotelu International Rab

° tisak i izrada vezica, diploma, zahvalnica

. izrada vizuala natjecanja

. plakete i nagrade od sponzora Mares UWPM Kupa

. dva velika broda (Barba Frane i Mala Maris) te gumenjak ronilackog centra KRON
. poklon paketi TZ grada Raba

. trening ronjenja u zonama natjecanja akvatorija otoka Raba

Za potrebe logistike, sudce i kontrolore osiguran je:

. kompletan smjestaj i hrana u Hotelu International Rab
. gumenjak ronilackog centra Kron za pregledavanje i markiranje terena/zone natjecanja na otoku Goli, Grgur te Mali i
Veliki Cutin.

Nakon Cetiri dana pregledavanja terena i zone natjecanja u petak je donesena odluka da se natjecanje u subotu 22.09.
odrzi na otoku Mali i Veliki Cutin koji spadaju u TOP 10 ronilac¢kih lokacija u hrvatskoj.
Medutim uslijed pogorsanja vremena tijekom nodi i jutra u subotu je donesena odluka o promjeni zone natjecanja zbog jake
bure te zbog sigurnosti svih natjecatelja. Nove zone natjecanja su bile na otoku Goli koje su bile pregledane i markirane od
strane kontrolora te su oznacene kao zone gdje se mozZe sigurno roniti uslijed loseg vremena (bure).

Otvorenje samog natjecanja je bilo ispred Ronilackog centra KRON, a samo natjecanje je otvorila direktorica Ureda TZG
Rab, gda. Ivana Matusan, ispred TZ Rab te Kamilo Culjak ispred Hrvatskog ronilatkog saveza.

Prvo mjesto Drzavnog prvenstva i nagradu Best of show u profesionalnoj DSLR kategoriji osvojio je Damir Zurub iz RK
Roniti se mora Hrvatska, drugo Karlo Macas takoder iz istog kluba, a trece Dalibor Andres iz RK Sisak.
Prvo mjesto 4.Mares UWPM Cup-a takoder u profesionalnoj DSLR kategoriji osvojio je Nuno Goncalves iz Portugala, drugo Grega
Verc iz Slovenije, a trec¢e Karlo Macas iz Hrvatske.

U kompakt kategoriji fotoaparata najbolji je bio i u Otvorenom drZzavnom prvenstvu Hrvatske i u 4.Mares UWPM Cup-u
Karleto Vincan iz Hrvatske.

Osim za najbolje fotografije nagrade su dodijeljene i najboljim podvodnim modelima: 1. Mjesto Borna Andres — RK
Sisak, 2. Mjesto Rajka Vujaklija — RK Roniti se mora i 3.mjesto Kristina Ivanus — RK Roniti se mora, a takoder | najboljim timovima:
1. Mjesto Roniti se mora Zagreb, 2. Mjesto KPA 3. Maj Rijeka i 3. Mjesto KPA Adria Kraljevica.

Nakon svecanog rucka i proglasenja pobjednika u Hotelu International u nedjelju 23.09. svi natjecatelji i ostali ¢lanovi
MARES UWPM Kupa su napustili hotel te su krenuli svojim ku¢ama.

Planira se ponoviti ovo natjecanje, te podrzati sa:

100.000,00 kuna

2.3. Eko — gastro manifestacije u PPS projektu 165.000,00 kuna
Manifestacije koje odradujemo u pred i posezoni, a koje su orjentirane na gastro pricu Raba.

2.3.1. Kanata- Rapski okusi i mirisi
Kanatu bi mogli nazvati i perjanicom eko-gastro manifestacija koja se tradicionalno odrzava u listopadu. lzuzetno je
dobro posjecena, njen koncept gdje se ukljucuju rapske udruge i hotelska ku¢a Imperial d.d. managed by Valamar, pokazao se
kao dobitna kombinacija. Zajedno sa glazbenim koncertom koji se odrzi nakon natjecateljskog dijela (najtjecanje u kuhanju “naj
brunciéa” tj. brodeta), zaokruZuje turisticku sezonu jednako dobro za turiste kao i za domicilno stanovnistvo te je najvjerojatnije
u tome i njena car i uspjeh. Za ovu manifestaciju TZG Rab predvida slijededi iznos:
40.000,00 kuna
2.3.2. Dani Sparoga
Manifestacija planirana za travanj, u suradnji sa udrugom vodica i gospodarstvom.
- sa udrugom vodica organizirana Setnja po podrucjima Sparoga
- sa hotelijerima i ugostiteljima dogovoriti menije koji ¢ée se mo¢i konzumirati, na temu Sparoga u njihovim
objektima za vrijeme trajanja manifestacije
- sa ugostiteljskom skolom, hotelijerima dogovoriti edukativnu radionicu na temu pripreme jela od Sparoga.
- zavr$na svecanost dana Sparoga sa spremanjem fritaje ili nekog drugog jela sa Sparogama na otvorenom
(jedan od Rapskih trgova), u velikoj tavi.
Ovo je izuzetno vrijedna gastro manifestacija koja promovira autohtonu gastronomiju te je svakako treba poticati, tako
da TZG Rab planira izdvojiti:

35.000,00 kuna



2.3.3. Festival Rapske janjetine

Manifestacija koja se planira kroz cijeli svibanj u suradnji sa hotelijerima, Udruzenjem obrtnika — ugostitelja i Udrugom
ov¢ara Skraparica.

Zavr$na svecanost festivala janjetine sa spremanjem i takmi¢enjem u kuhanju janjeceg gulasa ili sl. sa uklju¢ivanjem
gostiju koji tada borave na otoku na trgu Sv. Kristofora.

Cilj ove manifestacije je postignuti $to kvalitetniji iskorak u implementiranju autohtonih izvornih oto¢nih jela u ponudu
nasih restorana i objekata, te produbiti svijest da se ta jela mogu dobiti tijekom cijele godine.

Ovu se manifestaciju planira podrzati sa:

40.000,00 kuna

2.3.4. Dani maslina i maslinovog ulja — radi se o staro-novoj manifestaciji. Naime, postojala je pred par godina,
planirana je i u 2017. i 2018., medutim nije jo$S zaZivjela te bi sa udrugom maslinara Orkula trebalo ponovno oZivjeti ovu
manifestaciju. Zamisljena je na nacin da se organizira kuSanje i ocjenjivanje maslinova ulja te da se istovremeno poprati gastro
ponudom u vidu pripreme i prodaje specijaliteta s maslinama i maslinovim uljem. Za ovu se manifestaciju planira izdvojiti:

10.000,00 kuna

2.3.5. Uskrs na Rabu
Ove je godine po drugi put uprilicena nova manifestacija Uskrs na Rabu, koja je posluZila kao svojevrsna proslava
otvorenja turisticke sezone. Ukljucila je potragu za pisanicama, nastupe Limene glazbe, URS te FD Rapski tanac. Pripremljen je
Uskrsnji dorucak na sam Uskrs uz zabavni program, te obogatio uskrsnji vikend. Ovu manifestaciju sada valja dalje razvijati te se
za nju planira izdvojiti:
30.000,00 kuna
2.3.6. Mirisi i okusi Raba (Stari varos)
Clanovi udruge Mocira koji djeluju na Starom varosu, imaju zajedni¢ki zadatak ocuvanja i poticanja oto¢nih prirodnih i
poljoprivrednih resursa kao i aktivnog sudjelovanja u njegovanju i Zivljenju kulturne bastine. Ciklus raznih radionica vezanih uz
djelatnosti ¢lanova (OPG-a,obrta i kuéne radinosti), zapocet 2016.g se kontinuirano nastavlja i ima cilj da se kroz edukaciju,
zajednicko druZenje i upoznavanje novih tehnika, zanata te radova u poljoprivredi probudi interes otocana svih generacija,
posebno mladih i djece, da budu aktivni i svijesni ekoloskih vrijednosti Raba i cijelog Mediterana.
Za pomo¢ njihovim naporima, TZG Rab planira:
10.000,00 kuna

2.4. Ostale manifestacije 130.000,00 kuna
Pod ostale manifestacije spada jako bitan dio godine i turisticke ponude, a radi se o Adventu. Kako se radi o jako bitnom

i financijski zahtjevnom dijelu programa, on ¢e se odradivati u suradni s POU Rab i Gradom Rabom. Rok izvrSenja prosinac 2019.
Zasad se za 2018. mozZe planirati slijedece:

2.4.1. Bozic 40.000,00 kuna
2.4.2. Nova godina 60.000,00 kuna
2.4.3. Ostale manifestacije 30.000,00 kuna
2.5. Potpore manifestacija — suorganizatori 48.000,00 kuna

2.5.1. Tradicijska i kulturna dogadanje u mjestima - ukaZe li se potreba da se mjesta na otoku potpomogne pri
organizaciji njihovih manifestacija, za njih se predvida
20.000,00 kuna

2.5.2. Krizi - zavjetni je blagdan oto¢ana zadnje nedjelje u travnju. S obzirom na dosadasnje potpore, planira se izdvojiti:
3.000,00 kuna

2.5.6. Zanstvenostrucni skup “Ljecilisni turizam i prirpdni ljekoviti Cinitelji”
10.000,00 kuna

2.5.7. Znanstvenostrucni skup “Svjetlosno oneciséenje”
5.000,00 kuna

2.5.8. Aktivnosti BK Mag — na Rabu je osnovan biciklisticki klub s kojim su dogovorene odredene aktivnosti (markacije
staza, sudjelovanje na bike utrkama te organiziranje biciklijada).
Za njih se planira izdvojiti:
10.000,00 kuna

Radi bolje preglednosti, manifestacije oznacene crvenom bojom su one koje se odrZavaju u glavnoj sezoni dok su
zelenom oznacene manifestacije koje se dogadaju u pred i pod sezoni:



GLAVNA SEZONA:

o

O O O O

RABSKA FJERA

RAPSKE VITESKE IGRE
RAPSKE GLAZBENE VECERI
RAPSKO LIKOVNO LJETO
THE BEST OF MUSICALS

UKUPNO ZA MANIFESTACIJE U GLAVNOJ SEZONI

PRED | POD SEZONA:

O O o0 O o0 OO0 OO0 OO 0O O OoOOoODOoOOoDOoOOoOOoO o OoOo oo

KANTUNI
NASTUPI KLAPA

NASTUPI FOLKLORA

NASTUPI LIMENE GLAZBE

130 GODINA TURIZMA

UTRKA MTB

TRIATLON

TREKKING

UDICARENJE

KUP U PODVODNOM RIBOLOVU

3. RAPSKA FESTA OD ROZIC

BIKE UTRKA BIG 4

MTB MARATHON RAB
UNDERWATER PHOTO MARATHON
KANATA

DANI SPAROGA

FESTIVAL RAPSKE JANJETINE

DANI MASLINA | MASLINOVOG ULIA
USKRS NA RABU

MIRISI | OKUSI RABA

BOZIC

NOVA GODINA

OSTALE MANIFESTACIJE

UKUPNO MANIFESTACIJE U PRED | POD SEZONI

OSTALO

400.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
30.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA

350.000,00 KUNA

810.000,00 KUNA ili 45 %

100.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA

150.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA

15.000,00 KUNA
5.000,00 KUNA
3.000,00 KUNA

12.500,00 KUNA

150.000,00 KUNA

30.000,00 KUNA

100.000,00 KUNA
40.000,00 KUNA
35.000,00 KUNA
40.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA

30.000,00 KUNA

10.000,00 KUNA
40.000,00 KUNA
60.000,00 KUNA
30.000,00 KUNA

950.500,00 KUNA ILI 53 %

48.000,00 KUNA ILI 2 %

Omjer ulaganja u manifestacije je 56% pred i pod sezona, a 41% glavna sezona.

Ostatak od 2,5%

mozemo ih pripisati ovim dvjema kategorijama.

2.6. Troskovi ZAMP-a
U 2017. dobiveno je rjesenje PrekrSajnog suda o pozivu na sud te pla¢anju kazne zbog neplac¢anja pristojbi ZAMP-u od

2015. godine naovamo. Da se to izbjegne plaéeni su zaostaci, te se za dalje mora planirati taj rashod:

DMO

10.000,00 kuna

75.000,00 kuna

odnosno 48.000,00 kuna odnosi se na manifestacije koje se dogadaju tijekom cijele godine i ne

U 2013. godini su zapocete aktivnosti vezane za DBM (destinacijski brend menadiment) i DMO (destinacijsku
menadZment organizaciju), medutim one se nastavljaju i dalje s obzirom da je to zadaca koju ¢e obavljati TZ, s obzirom da
zahtjevnost, bez datuma zavrsetka. Rok izvrSenja — kontinuirano.

3.1

Destinacijski brend menagment

Planira se daljnja suradnja na projektu «Destinacijski Brand Management otoka Raba» (DBM), ali ne sa
marketinskom agencijom ,Mone sale”. Za daljnje poslove na DBM-u ¢e se pronadi druga agencija/konzultant, te se
trosak predvida u iznosu:

50.000,00 kuna
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3.2. Mjerenje kvalitete usluge
Mijerenje kvalitete usluge odraduje marketinska agencija ,Heraklea“d.o.o0., koja ¢e organizirati posjet para tajnih gostiju
destinaciji. Posjedivati ¢e se lokacije na podrucju grada Raba i opcine Lopar, u razdoblju od lipnja do rujna ukljucujuci oba
dva mjeseca ili pak samo jednom, kako je to bilo ove godine. Cilj mjerenja je prikaz stanja svih objekata u turisti¢koj sezoni
te izvedbe njihovih djelatnika tijekom turisticke sezone prema turistima koji posjecuju otok Rab.

SCENARLU: Tajni gosti ¢ée odsjesti u privatnom ili hotelskom smjestaju ili kampu te ¢e mjeriti kvalitetu usluge u
smjestajnim objektima, u ugostiteljskim objektima, na raznim turistickim atrakcijama, u turistickoj zajednici, javnim ustanovama
te ostalim usluznim djelatnostima. Tajni gosti ¢e odgovarati profilu redovnih gostiju. Mjerenje kvalitete usluge provoditi ¢e se
koristenjem zadanog upitnika. Dodatno, tajni gosti su svoje iskustvo opisali u kategoriji kronolosSkog opisa.

Rezultati e biti prikazani u postocima (%) koji predstavljaju indeks ispunjenja zadanog nivoa standarda pruzanja usluge
gostima.

Ispitivanja kvalitete usluge metodom tajnog gosta nastavlja se tijekom 2019. godine.

Za to se planira:

20.000,00 kuna

3.3. Kvarner family

Uz suradnju TZ Kvarnera, ova ce se akcija i dalje podrzavati, a u TZG Rab za to je zaduZena Dragana Buza. Za to se planira
izdvojiti:

5.000,00 kuna

4. Potpora razvoju DMO 25.000,00 kuna
4.2. Mobilni vodi¢
Mobilni vodic je off line aplikacija- potrebno ju je preuzeti na pametni telefon te sadrzi ukupnu turisticku ponudu,
brojevime telefona, adrese i google mape, sa ucrtanim rutama i udaljenostima do Zeljenog objekta. Potrebno je postojecu
aplikaciju odrzavati te se za to predvida:
15.000,00 kuna
4.3. Projekti EU fondova
S obzirom da se smatra kako bi TZG Rab samostalno teSko mogla odraditi prijavu na neki od raspisanih natjecaja,
predlaze se da iznosom kojim se moZe pridonijeti, bude dio prijave zajedno uz Grad Rab. Moguce je i sudjelovanje u nekom od
projekata. Zasad se moZe za to izdvojiti:
10.000,00 kuna

AD Il Komunikacija vrijednosti 1.267.000,00 kuna
Nositelji posla su direktorica Ureda te voditelj marketinga i promidzbe. Financiranje se planira iz prihoda od boravisne
prostojbe, turisticke ¢lanarine, ostalih nespomenutih prihoda te prihoda od pruzanja usluga. Rok izvrSenja — kontinuirano.

1. On line komunikacije 440.000,00 kuna
S obzirom na izrazitu vaZnost internet oglasavanja i slichog, za dio Komunikacija vrijednosti, planiraju se poveca
sredstva.

1.1. Internet oglasavanje 290.000,00 kuna
Internet oglasavanje planira se odraditi sa marketinskom agencijom Livingston, Google adwords i SEO optimizaciju s
agencijom Arbona. Isto tako odradit ¢e se dio sa agencijom STAR digital.

1.2 Internet stranice i upravljanje stranicama 150. 000,00 kuna
1.2.1. Odrzavanje i redizajn internet stranica

- odrzavanje i dopunjavanje sadrzajima postojeci portal www.rab-visit.com

- odrzavanje i dopunjavanje sadrzajima info kiosk

Planiramo osigurati ukupno

45.000,00 kuna
1.2.2.  Sed panorame
-za odrzavanje i kontinuitet visokorezolutnih fotografija planira se izdvojiti

15.000,00 kuna

1.2.3. Drustvene mreze
- izrazito bitan, ako ne trenutacno i najbitniji dio marketinga danasnjice upravo su drustvene mreze. TZG Rab
aktivan je na Facebooku, Twitteru i Intagramu te joj je glavni hashtag “RabTheHappylsland” koji je upravo i slogan destinacije.
Kroz drustvene mreze trudi se pribliZiti postojecim, ali i buducim turistima, te oni koristenjem sadrzaja s profila TZG Rab Sire
svoje doZivljaje te informacije. Planira se izdvojiti:

90.000,00 kuna
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2. Off line komunikacije 807.000,00 kuna

2.1. Promotivne kampanje javnog i privatnog sektora, u suradnji sa gospodarstvom otoka Raba - Udruzeno
oglasavanje 60.000,00 kuna

Nastavno na raspisani Javni poziv upuéen od strane Glavnog ureda HTZ-a prema gospodarstvu, prijavljivanjem prema
ponudenim modelima a koje smo zaprimili od gospodarstva 2019. godine po ovim modelima planira se udruzeno oglasavanje sa
slijede¢im gospodarstvenicima

1.1.1. UdruZeno sa Imperial d.d. 50.000,00 kuna

1.1.2. UdruZeno sa Starturist Karlovac 5.000,00 kuna

1.1.3. Ostalo 5.000,00 kuna

2.2. Oglasavanje u tisku, TV opce oglasavanje,

samostalna promidzbena kampanja 150.000,00 kuna

TZG Raba ima projekcije samostalnog oglasavanja sa inozemnim i domac¢im medijskim ku¢ama: Avtommedija, Dnevnik,
Mladina, Fabrika, Reise TV, KG Media Pore¢, Tip Kreativa HRT, Novi list i drugi.

Promidzbena kampanja moZe se dogovoriti sa gospodarstvom ad hoc zbog momentalnog reagiranja na pojedino
turisticko trzista zbog loSeg bookinga ili loSe popunjenosti nekih od sezonskih termina.

2.3.  Avio oglasavanje u suradnji sa TZPGZ 85.000,00 kuna

2.4. PR agenture 236.000,00 kuna

2.4.1. PR Nizozemska,

PredlaZze se potpisivanje produzenja Ugovora sa nizozemskom PR agencijom ,Travelproof” sa sjedistem u NL koja se
obvezuje u ime TZG Raba odradivati poslove sa eminentnim NL novinarima za godinu 2019. i animirati ih da posjete nasu
destinaciju piSuci o njoj po povratku u svoje maticne medijske kuée a prema specijalizaciji za koji se je novinar odredio. Za NL PR
agenta predvida se izdvojiti ukupno:

40.000,00 kuna

2.4.2. Sufinaciranje PR u suradnji sa TZK,

- Na osnovu Ugovora sa TZ Kvarnera, a koja ima potpisan Ugovor sa PR agentom za cijelu regiju, dogovorno se planira
izdvojiti

21.000,00 kuna

2.4.3. PR mediji HR

- TZG Raba iz dosadasnjih iskustava i nastojanja da to ucini, smatrala je da nije dovoljno zastupljena na domacem trzistu
te po uzoru na vec potpisane Ugovore sa stranim PR agencijama, radi PR za podrucja Hrvatske sa agencijom 404.

80.000,00 kuna

2.4.4. PR Njemacka

- Potpisivanje produZenja Ugovora sa Njemackom PR agencijom , ART redaktionsteam” sa sjediStem u Salzburgu koja se
obvezuje u ime TZG Raba odradivati poslove sa eminentnim DE novinarima za godinu 2019. i animirati ih da posjete destinaciju
pisuci o njoj po povratku u svoje maticne medijske kuée a prema specijalizaciji za koji se je novinar odredio. Za DE PR agenta
predvida se izdvojiti ukupno

50.000,00 kuna

2.4.5. PR mediji Slovenija
-jo$ jedno zapostavljeno trziste, koje nam je u susjedstvu, te se valja i njime pozabaviti. Za to se predvida:
25.000,00 kuna
2.4.6. PR mediji Italija
Zbog nemoguénosti nalaZzenja PR agenta za talijansko trZiste, odradujemo ga sami uz pomo¢ HTZ-a, TZ Kvarnera i
PredstavniStva HTZ-a u Milanu. Za to se planira izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.5. Brosure i ostali tiskani materijal 181.000,00 kuna

Prema proslogodisSnjem planu, rashod vezan uz tisak brosura i slicnog materijala se se povecao za 17.000,00 kuna,
medutim biti ¢e potrebno u daljnjim planovima i viSe smanjivati. Rok izvrSenja — kontinuirano. Prema potrebama slijedi:
2.5.1. ImidzZ broSura Rab, 10 mutacija, koristenje za sajamske aktivnosti, novinare i studijske grupe. Sufinancira TZO
Lopar s 30% troska.
50.000,00 kuna
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2.5.2. Rab experience, na 5 jezika, brosSura za informacije u destinaciji

60.000,00 kuna
2.5.3. Info karta grada Raba, na Cetiri jezika, za informacije u odredistu

43.000,00 kuna
2.5.4.  Letciiseparati, materijal za manifestacije

2.000,00 kuna
2.5.5. Biciklisticka karta otoka Raba specijalizirana na 4 jezika

16.000,00 kuna
2.5.6. Kalendar dogadanja po mjesecima, samo 4 mjeseca u sezoni

10.000,00 kuna

Sukladno rokovima izvrSenja programa zaduzen za realizaciju je voditelj marketinga i promidzbe TZG Raba.
2.6. Suveniri i promo materijal 40.000,00 kuna

Pod suvenirima i promo materijalima podrazumijeva se sve ono $to pomaze u realizaciji komunikacije vrijednosti.
2.6.1. Suveniri, ovisno o pristiglim prijedlozima i raspisanom javnom pozivu izabrati, nagraditi i prepoznati izvorni otocni
proizvod sa upotrebnom vrijedno$¢u, zaduzen Miro Ljoljo. Planira se izdvojiti:
5.000,00 kuna
2.6.2. Banneri i zastave
ZaduzZen voditelj marketinga i promidzbe
10.000,00 kuna
2.6.3. Vredice Rab
Za nasSe nove platnene vredice planira se izdvojiti:
20.000,00 kuna
2.6.4. Rapski kiSobran
Novi suvenir koji je zaista odli¢no funkcionira kao dar poslovnim partnerima te dugogodisnjim gostima. S obzirom da je
poskupio za 100%, viSe se nece prodavati. Manji ¢e se broj naruciti za poklon posebnim gostima. Za to predvida:
5.000,00 kuna

2.7. Turisticka signalizacija 55.000,00 kuna

2.7.1 Odrzavanje info kioska pred uredom TZG Rab u starogradskoj jezgri
20.000,00 kuna

2.7.2. Odrzavanje City light tabli. Potrebno je kontinuirano odrZavanje, mijenjanje i redizajniranje plakata, dotrajalost
rasvjete te odrzavanje i ¢iS¢enje. Planira se izdvojiti:
15.000,00 kuna

2.7.3. Ostala turistic¢ka signalizacija poput tabli i slicnog, planira se utrositi:
20.000,00 kuna

3. Smeda signalizacija 20.000,00 kuna
S obzirom da je smeda signalizacija zapravo dovrSena, predvida se iznos kojim bi se odrzavalo postojece stanje.

AD |V Distribucija i prodaja vrijednosti 433.000,00 kuna
Nositelji posla su direktorica Ureda i voditelj marketinga i promidzbe. Financiranje se planira iz prihoda od boravisne
pristojbe.

1. Sajmovi 213.000,00 kuna

Sajmovi koji se planiraju odraditi kroz 2019. uz suradnju sa HTZ-om, TZ Kvarnera i TZO Lopara su slijededi:
1.1. Bed, Austrija 25.000,00 kuna

1.2. Stuttgart, Njemacka 30.000,00 kuna

1.3. Minchen, Njemacka 25.000,00 kuna

1.4. Nirnberg, Njemacka 23.000,00 kuna

1.5. Berlin 35.000,00 kuna

1.9. .....London 40.000,00 kuna

1.10.  Rimini 35.000,00 kun
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Rashodi predvideni za sajmove su formirani prema troskovima koje mozemo ocekivati kod ovakvog nastupa. Umjeto
sajma u Padovi, prezentirali bi se u Riminiju te u Londonu. ZaduZeni za sajamske aktivnosti su voditelj marketinga i promidzbe te
struéni suradnik s kojima ¢ée direktorica ureda dogovoriti kako ¢e se sajmovi odraditi.

2. Studijska putovanja novinara 145.000,00 kuna

2.1. Novinari, prihvat svih novinara bez obzira od koga bili najavljeni, zaduZeni za realizaciju su direktorica Ureda i
voditelj marketinga:
130.000,00 kuna
2.2. Agentii poslovni partneri, zaduzen za njih je voditelj marketinga i promidzbe
15.000,00 kuna

3. Posebne prezentacije 70.000,00 kuna
Posebne prezentacije ¢e se odrzati u slijede¢im drzavama:

3.2. Hrvatska 20.000,00 kuna
3.3. Slovenija 20.000,00 kuna
3.5. Italija 20.000,00 kuna
3.7. Konigsbrunn 5.000,00 kuna
3.8. San Marino 5.000,00 kuna

Za ovu posebne prezentacije zaduZeni su zajedno voditelj marketinga, strucni suradnik i direktorica Ureda TZG Raba.

4. Najam skladista i distribucija 5.000,00 kuna
Planirana su sredstva za najam skladista prigodom koristenja skladisnog prostora tijekom zimskih mjeseci.

AD V Interni marketing 122.000,00 kuna

Interni marketing obuhvadéa edukaciju, koordinaciju subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki
promet te nagrade i priznanja. Rok izvrSenja — kontinuirano.

1. Edukacija 40.000,00 kuna

TZG Raba sufinancira tecajeve stranih jezika te radnici Ureda i TIC-a posjecuju razne edukacije.

Za ovaj projekt zaduZena je direktorica Ureda.

2, Koordinacija 30.000,00 kuna
Poslovi kojima se koordinira rad na nivou otoka i Zupanije te su planirane u navedenom iznosu.

3. Nagrade priznanja 52.000,00 kuna
3.1. Volim Hrvatsku i DHT se redovito prate, pa ¢e tako i u 2019. godini.
20.000,00 kuna

3.2. Dugogodisnji gosti, koji Rab otok posjecuju vise od 30 godina, nagraduju se prigodnim poklonima, te se to planira i
u 2019. godini
30.000,00 kuna
3.3. Originalni rapski suvenir, planira se utrositi:
2.000,00 kuna

AD VI Marketinska infrastruktura 55.000,00 kuna

Nositelji posla su direktorica Ureda i voditelj marketinga. Financiranje se planira iz prihoda od boravisne pristojbe. Rok
izvrSenja — kontinuirano.

1. Proizvodnja multumedijalnih materijala 30.000,00 kuna

Planira se izrada promotivnih USB stickova koji bi sadrzavali sve potrebne informacije i promidzbene materijale te bi se
dijelili novinarima i sli¢no.

2. Formiranje baze podataka 15.000,00 kuna

3. Banka fotografija i priprema u izdavastvu 5.000,00 kuna
zaduZen voditelj marketinga i promidzbe

4. Jedinstveni sustav informiranja 5.000,00 kuna
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AD VI Posebni programi

5.000,00 kuna

1. Poticanje i pomaganje podrucjima koja nisu dovoljno razvijena, rok 2019. godina, zaduzena direktorica Ureda.
Financiranje se planira iz prihoda od boravisne pristojbe.

Rok izvr§enja — kontinuirano.

AD Vil Transfer boravisne pristojbe gradu 30%
Sukladno ¢lanku 26. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i odredbama ¢lanka 20. Zakona o
boravisnoj pristojbi planira se prijenos u proracun grada Raba sredstva namijenjena za poboljSanje uvjeta boravka gosta, u vidu
transfera 30% dijela boravisne pristojbe. Zajednicki prijedlog plana koriStenja ovih sredstava u prilogu je ovog prijedloga
programa rada i financijskog plana. Rok za ovaj dio posla je do kraja kalendarske godine, a zaduZen za realizaciju posla je
direktorica Ureda TZG Raba.

Rok izvrsenja — kontinuirano do kraja godine.

1.615.500,00 kuna

R.B. | RASHODIPOVRSTAMA | PLAN2018. | UDIO RE%\;‘:NS uDlo | PLAN2019. | uDIO 'N;)/';’KS

1 2 3 4 5 6 7 8 9

. | ADMINISTRATIVNI 1.752.000,00 | 25,02 | 1.823.337,96 | 27,44 | 1.393.000,00 | 20,96 76

RASHODI

1. | RASHODI ZA RADNIKE 1.390.000,00 | 19,85 | 1.430.337,96 | 21,53 992.000,00 | 14,93 69
1.1. | ured 756.000,00 | 10,80 825.119,64 | 12,42 385.000,00 5,79 47
12. [ TIC 520.000,00 7,43 498.483,55 7,50 500.000,00 7,52 100
13. | e-nautika 114.000,00 1,63 106.734,77 1,61 107.000,00 1,61 100

RASHODI UREDA, TIC-

2 | A E-NAUTIKA 340.000,00 | 4,86 384.000,00 5,78 384.000,00 5,78 100
21. | ured 200.000,00 2,86 280.000,00 421 280.000,00 4,21 100
22. | TIC 131.000,00 1,87 95.000,00 1,43 95.000,00 1,43 100
23. | e-nautika 9.000,00 0,13 9.000,00 0,14 9.000,00 0,14 100

RASHODI ZA RAD

3 | TuRiA Tr 22.000,00 | 0,31 9.000,00 0,14 17.000,00 0,26 189
3.1. | Skupstina 15.000,00 0,21 5.000,00 0,08 10.000,00 0,15 200
3.2, | Turistitko vijece 5.000,00 0,07 2.000,00 0,03 5.000,00 0,08 250
33. | Nadzorni odbor 2.000,00 0,03 2.000,00 0,03 2.000,00 0,03 100

Il. | DIZAIN VRUEDNOSTI 1.926.000,00 | 27,50 | 1.471.932,31 | 22,15 | 1.938.500,00| 29,17 132

POTICANJE |
1. | SUDJELOVANIE U 35.000,00 | 0,50 2.000,00 0,03 20.000,00 0,30 | 1.000

UREDENJU GRADA

1.1. | Projekt Volim Hrvatsku 35.000,00 | 0,50 2.000,00 0,03 20.000,00 | 0,30 1.000

111, | Vise cvijeca manje 15.000,00 0,21 2.000,00 0,03 0,00 0,00 0
smeca

11,2, | Aklie ciscenja 10.000,00 0,14 10.000,00 0,15 10.000,00 0,15 100
podmorja

1.1.3. | Uredenje mjesta / plaza 10.000,00 0,14 0,00 0,00 10.000,00 0,15 /

2. | MANIFESTACIE 1.776.000,00 | 25,36 | 1.430.307,31 | 21,53 | 1.818.500,00 | 27,37 127

2.1. | Kulturno-zabavne 1.000.000,00 | 14,28 766.475,43 | 11,54 | 1.120.000,00 | 16,86 146
2.1.1. | 18. Rabska fiera 200.000,00 2,86 399.819,08 6,02 400.000,00 6,02 100
2.1.2. | Kantuni 100.000,00 1,43 176.951,40 2,66 100.000,00 1,50 57
2.1.3. | Rab grad mjuzikla - The 500.000,00 7,14 10.000,00 0,15 350.000,00 527 | 3.500
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best of musicals

2.1.4. | Rapske vitezke igre 20.000,00 0,29 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
2.1.5. | Rapske glazbene veceri 30.000,00 0,43 30.000,00 0,45 30.000,00 0,45 100
2.1.6. | Nastupi klapa 20.000,00 0,29 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
2.1.7. | Nastupi folklora 20.000,00 0,29 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
2.1.8. | Nastupi limene glazbe 20.000,00 0,29 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
2.1.9. | Rapsko likovno ljeto 10.000,00 0,14 10.000,00 0,15 10.000,00 0,15 100
2.1.10 | >0Oblietnica San 80.000,00 1,14 59.704,95 0,90 0,00 0,00 0
Marino
2.1.11. | 130. godina turizma 0,00 0,00 0,00 0,00 150.000,00 2,26 /
2.2, | Manifestacije u PPS 338.000,00 | 4,83 369.955,20 | 5,57 345.500,00 | 5,20 93
projektu
2.2.1. | Utrka MTB 20.000,00 0,29 20.300,00 0,31 20.000,00 0,30 99
2.2.2. | Triatlon 10.000,00 0,14 10.000,00 0,15 10.000,00 0,15 100
2.2.3. | Trekking 10.000,00 0,14 11.000,00 0,17 15.000,00 0,23 136
2.2.4. | Udicarenje 5.000,00 0,07 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 100
225, | Kupupodvodnom 3.000,00 0,04 3.000,00 0,05 3.000,00 0,05 100
ribolovu
2.2.6. | Rapska festa od rozic 15.000,00 0,21 12.500,00 0,19 12.500,00 0,19 100
2.2.7. | Bike utrka BIG 4 100.000,00 1,43 168.410,78 2,53 150.000,00 2,26 89
2.2.8. | MTB MARATHON RAB 75.000,00 1,07 18.239,00 0,27 30.000,00 0,45 164
229, | UnderwaterPhoto 100.000,00 1,43 121.505,42 1,83 100.000,00 1,50 82
Marathon
Eko-gastro
2.3. | manifestacije u PPS 290.000,00 4,14 195.520,35 2,94 165.000,00 2,48 84
projektu
23.1. ';al:zlta - Rapski okusi 90.000,00 1,29 93.442,42 1,41 40.000,00 0,60 43
2.3.2. | Daniparoga 35.000,00 0,50 4.088,63 0,06 35.000,00 0,53 856
2.3.3. Festival rapske janjetine 35.000,00 0,50 39.716,42 0,60 40.000,00 0,60 101
2.3.4. | Dani maslinovog ulja 15.000,00 0,21 0,00 0,00 10.000,00 0,15 /
2.3.5. | Uskrs na Rabu 35.000,00 0,50 26.922,88 0,41 30.000,00 0,45 111
2.3.6. \'\//'a':';s')' okusi Raba(Stari 20.000,00 0,29 31.350,00 0,47 10.000,00 0,15 32
2.3.7. | Danijadranske lignje 30.000,00 0,43 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3.8. | Dani plave ribe 30.000,00 0,43 0,00 0,00 0,00 0,00
2.4. | Ostale manifestacije 100.000,00 1,43 65.000,00 0,98 130.000,00 1,96 200
2.4.1. | Bosic 20.000,00 0,29 10.000,00 0,15 40.000,00 0,60 400
2.4.2. | Nova godina 50.000,00 0,71 30.000,00 0,45 60.000,00 0,90 200
2.4.3. | Ostale manifestacije 30.000,00 0,43 25.000,00 0,38 30.000,00 0,45 120
Potpore
manifestacijama
2.5, | (suorganizaciias 38.000,00 | 0,54 30.356,33 | 0,46 48.000,00 | 0,72 158
drugim subjektima te
donacije drugima za
manifest.)
2.5, | Tradiciiska i kult. 20.000,00 0,29 20.220,60 0,30 20.000,00 0,30 99
dogad.u mjestima
2.5.2. | Krizi 3.000,00 0,04 0,00 0,00 3.000,00 0,05
2.5.3. | Trudnice imaju 1.000,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00
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prednost

2.5.4. | Getout 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5.5. | Padobranski skokovi 4.000,00 0,06 0,00 0,00 0,00 0,00
Znanstveno struc. skup
2.5.6. | "Ljetil.turizam i prirodni 10.000,00 0,14 10.135,73 0,15 10.000,00 0,15 99
liekoviti Cinitelji
Znanstveno struc. skup
2.5.7. | "svjetlosno 0,00 0,00 0,00 0,00 5.000,00 0,08 /
oneciséenje"
2.5.8. | Aktivnosti BK Mag 0,00 0,00 0,00 0,00 10.000,00 0,15 /
2.6. | Trokovi ZAMP-a 10.000,00 0,14 3.000,00 0,05 10.000,00 0,15 333
3. | omo 55.000,00 0,79 25.000,00 0,38 75.000,00 1,13 300
3.1. | DBM 30.000,00 0,43 0,00 0,00 50.000,00 0,75 /
3.2. | Mistery guest 20.000,00 0,29 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
3.3. | Kvarner family 5.000,00 0,07 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 100
4. | POTPORARAZVOIU 60.000,00 0,86 14.625,00 0,22 25.000,00 0,38 171
DMO-A
a.1. :g‘;’ekt PPS Hrvatska 20.000,00 | 0,29 0,00| 0,00 000| o000| /
4.1, | ProvodenjePPS 10.000,00 0,14 0,00 0,00 0,00 00| 7/
projekta
4.1.2. | Potpora autobuserima 10.000,00 0,14 0,00 0,00 0,00 0,00 /
4.2. | Mobilni vodit 20.000,00 0,29 14.625,00 0,22 15.000,00 0,23 103
4.3. | Projekti EU fondova 20.000,00 0,29 0,00 0,00 10.000,00 0,15 /
KOMUNIKACIJA
M. | rUEDNOST, 1.390.000,00 | 19,85 | 1.363.297,18 | 20,552 | 1.267.000,00 | 19,07 93
ONLINE
L | OMUNIKACUE 505.000,00 7,21 350.000,00 5,27 440.000,00 6,62 126
1.1. | Internet oglagavanije 290.000,00 4,14 230.000,00 3,46 290.000,00 4,36 126
Internet stranice i
1.2. | upravijanje Internet 215.000,00 3,07 120.000,00 1,81 150.000,00 2,26 125
stranicama
12,1, | Odréavanjeiredizajn 100.000,00 1,43 40.000,00 0,60 45.000,00 0,68 113
internet stranica
1.2.2. | sed panorama 25.000,00 0,36 0,00 0,00 15.000,00 0,23 /
1.2.3. | Drustvene mreze 90.000,00 1,29 80.000,00 1,20 90.000,00 1,35 113
OFFLINE
2 | OMUNIKACUE 855.000,00 | 12,21 | 1.013.297,18 | 15,25 807.000,00 | 12,14 80
Oglasavanje u
promotivnim
2.1. | kampanjama javnog i 110.000,00 1,57 100.000,00 1,50 60.000,00 0,90 60
privatnog sektora -
Udruzeno oglasavanje
2.1.1. | Imperial d.d. Rab 90.000,00 1,29 90.000,00 1,35 50.000,00 0,75 56
2.1, |Starturistd.o.o. 10.000,00 0,14 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 100
Karlovac
2.1.3. | ostalo 10.000,00 0,14 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 100
Opce oglasavanje
2.2. | (Oglaavanije u tisku, 100.000,00 1,43 312.004,80 4,70 150.000,00 2,26 a8
TV oglasavanje...)
2.3, | Avio oglasavanje 56.000,00 0,80 84.945,00 1,28 85.000,00 1,28 100
TZPGZ
2.4. | PRagenture 202.000,00 2,38 236.925,00 3,57 236.000,00 3,55 100
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2.4.1. | PR Nizozemska 45.000,00 | 0,64 40.000,00 | 0,60 40.000,00 | 0,60 100
2.4.2. EzEpgél(;”;'Lg"’)“c 22.000,00 0,31 20.750,00 | 0,31 21.000,00 | 0,32 101
2.43. | PR mediji - HR 30.000,00 | 0,43 80.000,00 | 1,20 80.000,00 | 1,20 100
2.4.4. | PR Njematka 40.000,00 | 0,57 80.000,00 | 1,20 50.000,00 | 0,75 63
2.45. | PR mediji - SLO 20.000,00 [ 0,29 15.000,00 | 0,23 25.000,00 | 0,38 167
2.4.6. | PR mediji -IT 45.000,00 | 0,64 117500 | 0,02 20.000,00 | 030 1.702
2.5, ::f:r:;i“ma" tiskani 247.000,00 | 3,53 | 17554175 | 264 181.00000| 272| 103
2.5.1. | Imidz brogura Rab 80.000,00 1,14 50.000,00 | 0,75 50.000,00 [ 0,75 100
2.5.2. | Rab expirience brosura 60.000,00 0,86 57.625,00 0,87 60.000,00 0,90 104
2.5.3. | Info karta grada Raba 42.000,00 0,60 42.531,25 0,64 43.000,00 0,65 101
2.5.4. | Letciiseparati 5.000,00 0,07 1.708,00 0,03 2.000,00 0,03 117
2.5.5. | Biciklistitka karta otoka 20.000,00 [ 0,29 16.000,00 | 0,24 16.000,00 [ 0,24 100
2.5.6. | Kalendar dogadanja 20.000,00 [ 0,29 7.677,50 | 0,12 10.000,00 | 0,15 130
2.5.7. | Kvarner magazin 20.000,00 0,29 0,00 0,00 0,00 0,00 /
2.6, | Suveniriipromo 70.000,00 | 1,00 33.693,13 | 0,51 40.000,00 | 0,60 119
materijali
2.6.1. | Suveniri 10.000,00 | 0,14 500,00 | 0,01 5.000,00 | 0,08 | 1.000
2.6.2. | Bannerii zastave 20.000,00 | 0,29 6.587,50 | 0,10 10.000,00 | 0,15 152
2.6.3. | Vrecice Rab 20.000,00 [ 0,29 20793,13 | 0,31 20.000,00 | 0,30 96
2.6.4. | Rapski kigobran 20.000,00 [ 0,29 5.812,50 | 0,09 5.000,00 | 0,08 86
2.7. | Turistitka signalizacija 70.000,00 | 1,00 70.187,50 | 1,06 55.000,00 | 0,83 78
2.7.1. | Info kiosk 30.000,00 | 0,43 11.000,00 | 0,17 20.000,00 | 0,30 182
2.7.2. | City light 30.000,00 | 0,43 0,00| 0,00 15.00000 | 023 | /
2.7.3. g;aa:ﬁztaucrizzﬁéka 10.000,00 0,14 59.187,50 | 0,89 20.000,00 | 0,30 34
3. | SMEDA SIGNALIZACIJA 30.000,00 [ 0,43 0,00| 0,00 20.000,00 [ 030| /
V. Eésggzﬂﬁj'm osT] 400.000,00 | 571 | 432.196,65| 650 433.00000 | 6,52 100
1. | samowi 133.000,00 | 1,90 171.901,14 | 2,59 | 213.000,00 | 3,21 124
1.1. | Be¢, Austrija 25.000,00 | 0,36 20.194,05 | 0,30 25.000,00 | 0,38 124
1.2. | Stuttgart, Njematka 25.000,00 [ 0,36 40.559,35 | 0,61 30.000,00 [ 0,45 74
1.3. | Muenchen, Njematka 15.000,00 | 0,21 21.923,15 | 0,33 25.000,00 | 0,38 114
1.4. | Nuenberg, Njematka 20.000,00 [ 0,29 20919,75 | 0,31 23.000,00 [ 0,35 110
1.5. | Padova, Italija 25.000,00 | 0,36 0,00 | 0,00 00| o000 /
1.6. | Berlin, Njematka 23.000,00 | 0,33 4767678 | 0,72 35.000,00 | 0,53 73
1.7. | Essen, Njematka 0,00| 0,00 5.271,47 | 0,08 0,00 | 0,00 0
1.8. | Firenza 0,00 | 0,00 1535659 | 0,23 0,00 0,00
1.9. | LONDON, V.Britanija 0,00 0,00 | 0,00 40.000,00 | 0,60
1.10. | RIMINI Italija 0,00 0,00 | 0,00 35.000,00 [ 0,53
2. iLlig'\’ISA'm A 115.000,00 | 1,64 145.000,00 [ 2,18 145.000,00 | 2,18 100
2.1. | Novinari 100.000,00 1,43 130.000,00 | 1,96 130.000,00 | 1,96 100
22. | Agenti 15.000,00 | 0,21 15.000,00 | 0,23 15.000,00 | 0,23 100
3. ig:;:ﬁ; cUE 147.000,00 | 2,10 113.295,51 1,71 70.000,00 [ 1,05 62
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3.1. | Svedska 30.000,00 0,43 0,00 0,00 0,00 0,00 /
3.2. | Hrvatska 10.000,00 0,14 10.000,00 0,15 20.000,00 0,30 200
3.3. | Slovenija 15.000,00 0,21 0,00 0,00 20.000,00 0,30 /
3.4. | Njematka 15.000,00 0,21 46.300,87 0,70 0,00 0,00 0
3.5. | 1talija 20.000,00 0,29 36.494,64 0,55 20.000,00 0,30 55
36, | Cradprijatelj- 7.000,00 0,10 500,00 0,01 5.000,00 0,08 | 1.000
Koenigsbrunn
3.7, | Gradprijatelj-San 50.000,00 0,71 20.000,00 0,30 5.000,00 0,08 25
Marino
DISTRIBUCIJA
4. MATERUALA | NAJAM 5.000,00 0,07 2.000,00 0,03 5.000,00 0,08 250
SKLADISTA
V. INTERNI MARKETING 85.000,00 1,21 83.000,00 1,25 122.000,00 1,84 147
1. EDUKACIJA 25.000,00 0,36 15.000,00 0,23 40.000,00 0,60 267
KOORDINACIA
SUBJEKATA KOJI SU
2. NEPOSREDNO ILI 15.000,00 0,21 15.000,00 0,23 30.000,00 0,45 200
POSREDNO UKUJUCENI
U TURISTICKI PROMET
3. NAGRADE I PRIZNANJA 45.000,00 0,64 53.000,00 0,80 52.000,00 0,78 98
3.1. | Volim Hrvatsku DHT 15.000,00 0,21 20.000,00 0,30 20.000,00 0,30 100
3.2. | Dugogodignji gosti 25.000,00 0,36 31.000,00 0,47 30.000,00 0,45 97
3.3. Originalni rapski suvenir 5.000,00 0,07 2.000,00 0,03 2.000,00 0,03 100
MARKETINSKA
VI. VG R IT 45.000,00 0,64 31.000,00 0,47 55.000,00 0,83 177
Proizvodnja
1. multimedijalnih 10.000,00 0,14 20.000,00 0,30 30.000,00 0,45 150
materijala
5. | Formiranje baze 15.000,00 0,21 5.000,00 0,08 15.000,00 0,23 300
podataka
3, | Bankafotografijai 15.000,00 | 0,21 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 100
priprema u izdavastvu
Jedinstveni turisticki
4, | informacijski sustav 5.000,00 0,07 1.000,00 0,02 5.000,00 0,08 500
(prijava i odjava
gostiju, statistika i dr.)
VIl. | POSEBNI PROGRAMI 5.000,00 0,07 0,00 0,00 5.000,00 0,08 /
Projekti poticanje i
pomaganje razvoja
1. turizma na podrucjima 5.000,00 0,07 0,00 0,00 5.000,00 0,08 /
koja nisu turisticki
razvijena
TRANSFER BORAVISNE
VIIl. | PRISTOJBE GRADU 1.400.000,00 19,99 | 1.440.000,00 21,67 | 1.615.500,00 24,31 112
(30%)
SVEUKUPNO RASHODI 7.003.000,00 | 100,00 | 6.644.764,10 | 100,00 [ 6.829.000,00 | 102,77 103
PRIJENOS MANJKA
PRIHODA U IDUCU
GODINU = POKRIVANIE 56.000,00 -170.107,77

MANIJKA U IDUCOJ
GODINI (SVEUKUPNI
PRIHODI UMANIJENI ZA
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UKUPNI PRIHOD 2019. G. 7.015.892,23

UKUPNI RASHODI 2019.G. 6.829.000,00

MANJAK PRIHODA PRENIJET 1Z 2018. -170.107,77

PLANIRANI VISAK PRIHODA 2019.G. 16.784,46
ZAKLJUCNE ODREDBE:

01. Za izvrsenje Financijskog plana Turisticke zajednice grada Raba za 2019. godinu zaduZuju se Turisticko vijece TZG
Raba i direktorica Turistickog ureda TZG Raba.

02. Skupstina TZG Raba ovlaséuje Turisti¢ko vijeCe da moZe tijekom godine, u okviru ukupno planiranih rashoda, vrsiti
preraspodjelu i prenamjenu pojedinih stavki Financijskog plana u skladu s izmjenama i dopunama Programa rada za
2019. godinu koje ¢e biti donesene na sjednicama Turistickog vije¢a TZG Raba.

03. Turisti¢ka zajednica grada Raba moZe u 2019. godini uzeti kratkorocnu pozajmicu (kredit) do najviSe 15 % visine
planiranih prihoda u 2019. godini, a za premoscivanje jaza nastalog zbog razli¢ite dinamike priljeva sredstava i
dospijeca obveza.

Ivana Matusan, mag.oec.
Direktorica Ureda TZG Rab
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