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USVOJENO NA XXI. SJEDNICI TURISTICKOG VIJECA TZG RABA 23.3.2023.

USVOJENO NA Vii. SIEDNICI SKUPSTINE TZG RABA 30.3.2023.
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1. 1ZVJESCE O TURISTICKOM PROMETU U TZG RABA ZA RAZDOBLIE OD 01.01.2022. DO
31.12.2022.

PREGLED BROJA TURISTA 1 OSTVARENIH NOCENJA PO KAPACITETIMA

OPIS DANI
| KAPACITET | BRTURISTA | Index BR.NOCENJA | Index | POPUNJENIA
| 22/21. 22/21. | 2022
HOTELI 1249 34 469 121 166 581 125 133
Valamar Collection 206 5150 125 25507 133 124
Imperial Hotel
Hotel Arbiana 57 2423 171 7723 153 135
Valamar Carolina 276 5657 125 34 250 126 124
Hotel
Hotel International 260 4997 128 20854 129 80
Valamar Padova 350 13913 111 68 709 119 196
Hotel
Pansion Tamaris 28 449 97 2212 103 79
Hotel Villa Barbat 26 529 137 2592 137 100
Integralni hotel 46 1351 115 4734 118 103
Ville Arbia
TURISTICKO 235 2 357 142 16 460 138 70
NASELIE
App. Suha Punta 195 1550 135 11513 125 59
Sunny Residence
Ville Carolina 40 807 158 4947 174 124
KAMPOVI 1726 21690 114 154 562 113 90
Padova Camping 1509 18313 115 137 106 115 91
Resort
Lando Resort 108 1951 130 10 109 118 94
Kamp Planka 25 128 91 930 83 37
Kamp Sole 24 57 79 318 68 13
Kamp Wodenta 60 1241 91 6 099 91 102
PRENOCISTE 36 124 110 952 90 26
OBIT.SMIESTAJ 13 826 106 605 117 852 423 114 62
OBRTNICI ] 1148 9384 104 65 042 101 57
TVRTKE
NEKOMERCIJALN 2189 1747 93 23 860 94 11
1 SMJ.DOM.STA.
VIKENDAS] 4361 4103 103 82 787 92 19
UKUPNO 24770 180479 116 : 1362667 112 55

U 2022. godini je u hotelima ostvareno 21 % viSe dolazaka i 25 % vi3e nocenja u odnosu na 2021. godinu. Turisticka
naselja ostvarila su 42 % viSe dolazaka i 38 % viSe noc¢enja. Kampovi su ove godine ostvarili 14 % vise dolazaka i 13 %
viSe nocenja. U prenodistu je ostvareno 10% vise dolazaka, te 10% manje nocenja u odnosu na prosiu godinu. U
obiteljskom smjestaju biljeZzimo 17 % vise dolazaka i 14 % vise noc¢enja u odnosu na lani. Obrtnici i manje tvrtke
ostvarili su 4 % viSe dolazaka i 1 % viSe nocenja.

U nekomercijalnom smjestaju domicilnog stanovniStva ostvareno je 7 % manje dolazaka, a broj hoéenja je smanjen za
6%. Ove godine je kod vlasnika vikendica ostvareno 3 % viSe dolazaka i 8 % manje noc¢enja u odnosu na lani.



PREGLED BROJA OSTVARENIH NOCENJA NA OTOKU RABU 01.01. 2022 - 31.12.2022. GODINE

TZGRABA ; ' ' 1 1362 667

TZ OPCINE LOPAR

U 2022. godini je na otoku Rabu ostvareno 15% vise nocenja u odnosu na 2021. godinu.
Milijunto nocenje na razini grada Raba ostvareno je 29.8.2022.
Dvomilijunto nocenje na otoku Rabu ostvareno je 13.9.2022.

NOCENJA OSTVARENA PO MJESTIMA 01.01.2022. - 31.12.2022.

BANJOL 216 866 15 564 73 443 137 106 31297 474 276

BARBAT 194 410 5153 2592 6 099 34 940 243 194
| KAMPOR 130 143 17 540 50 710 11 357 11 061 220 811
MUNDANDE 16 987 1558 18 545
PALIT 122 483 8 964 27719 14 576 173 742
RAB | 14 261 1412 28577 952 2968 48170

_SUP.DRAGA | 157 273 16 409 [ _ 10 247 183 929

NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ 01.01. — 31.12.2022. SA USPOREDBOM U 2021. GODINI

. i Broj Broj . L e O )
Objekt Broj doliz ks dolazaka Broj Broj nocdenja  Broj nocenja

Podvrsta objekta dolazaka URboreaba Indeks nofenja Usporedba Indeks

1460 | 1391

U nekomercijalnom smjestaju ostvaren isti broj dolazaka kao i lani, a broj nocenja je manjiza 7 %

KUCE | STANOVI ZA ODMOR 2022.

Vlasnici kuéa i stanova za odmor duZni su temeljem zakona o turistickoj pristojbi u periodu od 01. sije¢nja do
31.prosinca prijaviti svoj boravak, boravak uze obitelji i prijatelja koji borave u tim ku¢ama i stanovima za
odmor.
Za iste su duZni uredno platiti turisti¢ku pristojbu bilo po noéenju ili pausalu. Vlasnici kuca i stanova za odmor
placaju turisti¢ku pristojbu pausalno u periodu od 15. lipnja do 15. rujna ili po smanjenom iznosu koji je
odobren samo za njih. Za prijatelje koji borave u njihovim objektima obvezni su platiti punu cijenu turisticke
pristojbe. Sva ova pravila primjenjuju se i na vlasnike kuca i stanova za odmor — strance.



PREGLED BROJA TURISTA | OSTVARENIH NOCENJA U NEKOMERCIALNIM KAPACITETIMA
VIKENDASA PO MJESTIMA U PRVIH DEVET MJESECI 2022.GODINE

BARBAT 423 1489 897 592 30017
BANJOL 251 1042 678 364 22 628
PALIT 188 576 412 164 11884
SUP. DRAGA 91 409 245 164 6 366
KAMPOR 114 428 239 189 8 634
RAB 51 114 88 26 2015
MUNDANLE | 24 37 8 1243 |

2021.¢ | 1098 3979 2691 | 1288 | 89 566

TURISTICKI PROMET U 2022. GODINE PO MJESECIMA SA USPOREDBOM U 2021. GODIN|

indeks
nocenja
ukupno

ER] Dolasci Indeks iy Nocenja
2022 2021 dolasci Nogenlaiz0ee 2021

2022/02 / 2021/02 _ 115 60 1053 —
2022/04 / 2021/04 4. 523 1 330 17.817 | 5. 562 320, 33

2022/06 / 2021[06 _ 18, 899 157 85 198 355 115 694 171 45
51, || =
2022/08 / 2021/08 _57.069 | 57. oso 99,98 | 483, 641 489, 708 98 76 _

2022/10 / 2021/10 3 369 3 263 103 25 16 308 16 288 100 12

zozz/12/2021/1z 85 17 2121 86, 75

o ol i 3 |

Ukupno: 180.479 155 162 116,32' 1.362.667 | 1.211.564 _ 112,47

TURISTICKI PROMET PO DRZAVAMA OD 01.01. DO 31.12.2022.

- L Usporedba Indeks e Usporedba Indeks

Drzava Dolasci . A Nocenja =S i

dolasci dolasci nocenja nocenja

Njemacka 58.889 52.688 | 111,77 550.879 498.781 110,45
Austrija 26.079 21.739 119,96 172.788 144.415 119,65
Hrvatska . 20.624 21.218 97,20 138.942 149.875 92,71
Slovenija 14.394 13.038 110,40 102.125 97.791 104,43
Italija 11.759 6.234 188,63 82.214 48.569 169,27
Madarska 13.832 11.098 124,64 76.767 63.527 120,84
Ceska 9.199 8.100 113,57 66.936 59.083 113,29




Slovacka 6.267 4.452 140,77 44.124 33.036 133,56
Poljska 4.819 5.110 94,31 35.620 38.282 93,05
Srbija 1.209 1.106 109,31 11.407 11.499 99,20
Nizozemska 1.767 1.267 139,46 11.064 8.481 130,46
Svicarska 1.801 1.620 111,17 10.706 8.811 121,51
Belgija 1.008 973 103,60 7.554 7.589 99,54
Rumunjska 1.100 1.100 100,00 6.595 6.780 97,27
Bosna i Hercegovina 863 681 126,73 6.464 5.622 114,98
Francuska 1.246 881 141,43 4,874 3.789 128,64
Ukrajina 496 318 155,97 4.451 2.727 163,22
Ujedinjena Kraljevina 815 316 257,91 3.997 1.802 221,81
Ostale afri¢ke zemlje 529 282 187,59 3.083 1.773 173,89
Danska 430 325 132,31 2.580 2,017 127,91
Makedonija 169 200 84,50 2.495 2.265 110,15
Svedska 525 257 204,28 2.468 1.290 191,32
SAD 482 338 142,60 2.185 1.727 126,52
Australija 204 215 94,88 1.197 1.381 86,68
Rusija 156 354 44,07 1.145 2.520 45,44
Ostale zemlje JuZne i Srednje
Amerike 177 64 276,56 1.141 435 262,30
Norveska 144 50 288,00 930 516 180,23
Litva 153 115 133,04 737 684 107,75
Spanjolska 176 120 146,67 730 487 149,90
Kanada 145 46 315,22 572 477 119,92
Ostale europske zemije 88 42 209,52 481 264 182,20
Irska 91 22 413,64 462 92 502,17
Turska 57 42 135,71 399 243 164,20
Ostale azijske zemlje 62 96 64,58 353 556 63,49
Luksemburg 26 53 49,06 298 426 69,95
Portugal 53 40 132,50 285 183 155,74
Finska 60 27 222,22 263 148 177,70
Kazahstan 28 31 90,32 215 187 114,97
Bjelorusija 31 31 100,00 207 214 96,73
| Bugarska 41 34 120,59 202 199 101,51
Estonija 45 37 121,62 202 143 141,26
Kosovo 25 34 73,53 196 241 81,33
Ostale zemlje Sjeverne
Amerike 26 6 433,33 187 36 519,44
JuZnoafricka Republika 19 11 172,73 186 219 84,93
Letonija 46 52 88,46 183 233 78,54
Crna Gora 20 41 48,78 172 761 22,60
Kina 34 41 82,93 160 220 72,73
Tajland 21 27 77,78 150 130 115,38
Brazil 29 24 120,83 148 188 78,72
Albanija 19 24 79,17 144 158 91,14
Lihtenstajn 14 i 200,00 124 15 826,67
Novi Zeland 17 9 188,89 108 38 284,21
Indija 14 7 200,00 100 46 217,39
Gréka 16 11 145,45 81 51 158,82
Ujedinjeni Arapski Emirati 9 4 225,00 73 60 121,67
Ostale zemlje Oceanije 11 12 91,67 66 48 137,50
Koreja, Republika 16 6 266,67 65 9 722,22
Japan 14 17 82,35 64 58 110,34
Argentina 26 9 288,89 61 45 135,56
Meksiko 10 12 83,33 58 78 74,36
Cile 10 7 142,86 51 43 118,60
Island 5 5 100,00 43 13 330,77




Izrael 18 14 128,57 41 45 91,11
Tajvan, Kina 6 0 0,00 18 0 0,00
Maita 6 0 0,00 16 0 0,00
Maroko 3 2 150,00 16 4 400,00
Cipar 1 0 0,00 6 0 0,00
Hong Kong, Kina 1 1 100,00 4 1 400,00
Indonezija 1 15 6,67 4 34 11,76
Katar 1 0 0,00 2 0 0,00
Tunis 1 2 50,00 2 11 18,18
Makao, Kina 1 1 100,00 1 89 1,12
Jordan 0 0 0,00 0 0 0,00
Kuvajt 0 0 0,00 0 0 0,00
Oman 0 1 0,00 0 4 0,00
Strani turisti: 159.855 133.944 119,34 1.223.725 1.061.689 115,26
Domaci turisti: 20.624 21.218 97,20 138.942 149.875 92,71
UKUPNO: 180.479 155.162 116,32 1.362.667 1.211.564 112,47

TURISTICKA CLANARINA — Raspodjela prihoda po korisnicima 01.01. - 31.12.2022.

Prolazni racun 1254 711,97
TZ opéine/grada (55,9%) 701 383,99
TZ Zupanije (12,9%) 161 857,84
HTZ (17,2%) 215 810,46
Porezna uprava /troSkovi vodenja raduna/ (3%) 37 641,36
HTZ potpore nerazvijenima ( 9%) 112 924,08
Udruzene turisticke zajednice ( 2%} 25 094,24

TURISTICKA PRISTOJBA - raspodjela po korisnicima 01.01. - 31.12.2022.

Prolazni raun

8.349.167,89
“Crveni kriZ { 1%) 83.491,68
Pristojba za udruzene TZ (2,00%) 166.983,36
Programi i projekti na turisti¢ki nerazvijenim 292.220,88
podrudjima (3,50%)
HTZ ( 18,70%) 1.561.294,39
TZ Zupanije ( 14,03%) 1.171.388,25
TZG Rab (42,54%) 3.551.736,02
Grad Rab ( 18,23%) 1.522.053,31
ZADUZENJA | UPLATE TURISTICKE PRISTOJBE U 2022. GODINI - KUMULATIVA
VRSTA ZADUZENIJE UPLATA ZA PREPLAT | DUG ZA DOSPIELI NEDOSPIJELI | PREPLATA OSTAT.
OBJEKTA 2022. 2022. AIZRAZ. | 2022 DUG 2022, | DUG2022. | 122022 P o
RANIUE ’
HOTELI | NASEUIA 1.502,993,50 1.496.991,00 0,00 6.002,50 14,00 5.988,50 1.393,00 772,65
KAMPOVI 1.084.624,50 1.084.624,50 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
PRENOCIZTE 7.560,00 7.560,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
OBRTNICI | 509.816,00 508.253,00 0,00 1.563,00 280,00 1.283,00 2.243,22 1.427,40
MANJE TVRTKE
IZNAIMUIVALI 5.174.090,00 4.900.720,83 | 4.385,91 | 268.983,26 268.983,26 0,00 5.588,22 4.446,57
PO PAUSALU

6




VIKENDASI

211.954,00 202.119,72 0,00 9.834,28 9.834,28 0,00 288,59 [ 10.145,59
KAMATE PO 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 103,88
OVRSI
UKUPNO 8.491.038,00 | 8.200.269,05 | 4.385,91 | 286.383,04 279.111,54 7.271,50 9.513,03 | 16.896,09

DUG TURISTICKE PRISTOJBE 1Z RAZDOBLIJA PRIJE 2022. GODINE

VRSTA OBJEKTA STARI DUG UPLATA OSTATAK DUGA
HOTELI | NASELJA 0,00 0,00 0,00
KAMPOVI 0,00 0,00 0,00
PRENOCISTE 0,00 0,00 0,00
OBRTNICI | MANJE 103.907,75 66.139,00 37.768,75
TVRTKE
1ZNAIMUIVALI PO 374.487,80 65.374,98 309.112,82
PAUSALU
VIKENDASI 13.892,45 6.768,49 7.123,96
KAMATE PO OVRSI 5.865,45 1.103,34 4.762,11
UKUPNO 498,153,45 | 139.385,81 358.767,64

RAB — KARTICA ZA KVALITETU U TURIZMU: Izdano 349 kartica

2. 1ZVIESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA | FINANCISKOG PLANA TZG RABA ZA 2022.
GODINU ZA RAZDOBLJE 1.1. - 31.12.2022.

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) turisticke zajednice izraduju i donose lzvjeice o izvrienju programa rada koje obvezno
sadrzava podatke o:

- izvr8enju programom rada pojedina¢no utvrdenih zadataka

- izdacima izvrienja programom rada pojedinaéno utvrdenih zadataka

- izdacima za poslovanju turistickog ureda i rad tijela turisticke zajednice

- ostvarenju prihoda po izvorima

- financijskom rezultatu poslovanja

- usporedbi financijskog plana i njegova ostvarenja s obrazloZenjem odstupanja

- analizi i ocjeni izvrienja programa te procjeni ucinka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma.

lzvjesée o izvrienju programa rada obvezno sadrzi tekstualni dio u kojemu je potrebno iskazati detaljan i
precizan opis svih pojedinaéno ostvarenih prihoda, planiranih i izvrSenih aktivnosti, podatke o ostvarenju
dugorocnih i kratkorocnih ciljeva, podatke o ostvarenom turistickom prometu te tabli¢ni dio u kojemu je
potrebno iskazati usporedbu realiziranih aktivnosti s pojedina¢no planiranim aktivnostima. Uz detaljan i
precizan opis svih pojedinano ostvarenih prihoda i aktivnosti, turistitke zajednice obvezne su u izvjes¢u o
izvrSenju programa rada iskazati detaljan opis okolnosti koje su za posljedicu imale da se pojedini planirani

PRIHODI 6.151.507,39 kn

1. IZVORNI PRIHODI 4.580.177,90 kn

Turisti¢ka zajednica planirala je izvorne prihode za 2022. u iznosu od 3.919.521,44 kn od ¢ega je dio od
3.295.521,44 kn planiran od turisti¢ke pristojbe dok je dio od 624.000,00 kn planiran od ¢lanarine.



S obzirom da je turisti¢ka sezona 2022. godine ipak bila uspjesnija od oéekivanog (planirano je cca 80% od
2019., dok je ostvareno cca 95% od 2019. godine, gledajuéi postotak ostvarenja noéenja), tako su i izvorni
prihodi porasli. Ipak, gotovo 30% manje od planiranog je ostvareno turisticke pristojbe od pristojbe koje je
prihod iz proslih godina. Uzrok tome je djelomi¢no i €injenica Sto turisticki inspektori nisu smjeli izdavati
rieSenja i naplacivati kazne za neplacenu turisti¢ku pristojbu iz pandemijskih godina do listopada 2022.
godine. Zasigurno je dio iznajmljivaca koristio i tu situaciju te su izbjegavali plaéati istu, medutim prisilna
naplata je krenula te se vedi priljev o¢ekuje u 2023.

Realizacija izvornih prihoda:
Turisti¢ka pristojba — 3.872.863,76 kn
Clanarina — 707.314,14 kn

2. PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

Nije bilo raspisanih natjecaja na koje bi turisticka zajednica mogla aplicirati.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA 310.402,24 kn

Strukturu ovih prihoda gine prihodi kao $to su sufinanciranje manifestacija, PR-a i novinara, sajmova i
prezentacija, udruZenog oglasavanja s TZO Lopar, sufinanciranje tiskanog materijala i e Nautike.
Sufinanciranje HTZ-a za Rabsku fjeru je izvrseno u manjem obimu nego 5to je to bilo u pred pandemijskim
godinama te na nadcin da su se financirale iskljuc¢ivo marketinske aktivnosti u visini od 40.000,00 kuna.
Nadalje, sufinancirane su manifestacije Rab Island Hero i Rabacuda sa po 30.000,00 kuna od strane TZ
Kvarner. Takoder je TZ Kvarner sufinancirao Rabsku fjeru s 30.000,00 kuna. Novinari su sufinancirani sa
10.000,00 kuna od strane HTZ -a. S obzirom da su u 2022. godini izostali sajmovi, ta su sufinanciranja
izostala. Sufinanciranje s TZO Lopar udruZenog oglasavanja je izvréeno prema planiranom. Uz
sufinanciranje tiskanih materijala od stane TZO Lopar {ImidZ katalog, Rab experience i sliéno), Pu¢ko
otvoreno uciliSte Rab je sudjelovalo u zakupu oglasnog mjesta (bilboarda) na lokaciji Jezerane, smjer prema
Rabu, a na kojem su oglasavali Rab film festival. Projekt e Nautika je uga3en od strane Ministarstava koji su
ga pokrenuli.

Realizacija:

HTZ - 50.000,00 kn

TZ Kvarner — 170.000,00 kn
TZO Lopar — 75.000,00 kn

4. PRIHODI IZ EU FONDOVA 243.300,00 kn

4.1. PRIHODI 1Z NATJECAJA LAGUR - A
Programom rada i Financijskim planom za 2021. godinu planirana je realizacija projekta ,,Virtualni muzej
ribarstva, pomorstva i brodograditeljstva Grada Raba*“, financirana iz EU fondova preko Ministarstva
poljoprivrede — Uprave za ribarstvo. Realizacija projekta planirana je u fazama. Medutim, radi epidemije
korona virusa pocetak rada na projektu je kasnio, pa je 1. faza projekta fakturirana tek u prosincu 2021.
godine na iznos od 243.300,00 kuna. Pla¢anje dobavljadu 1. faze projekta izvjeSeno je iz prihoda TZG, 5to je
sukladno Ugovoru o financiranju, a u sije¢nju 2022. godine podnesen je Zahtjev za isplatu (refundaciju), pa
su nakon kontrole izvrSenog posla od strane LAGUR — a Tramuntana sredstva i isplacena.

Realizacija:
TZG Rab —243.300,00 kn



5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DIELATNOSTI 26.675,58 kn
Prihodi od gospodarske djelatnosti ostvareni su kroz sponzorski ugovor s Real grupom u iznosu od 20.000
kuna, PR agencijom PBZ-a koji su na taj nacin podrzali Rabsku fjeru. Takoder su ostvareni prihodi od najma
prostora za bankomat Erste banke u iznosu od 6.675,58 kuna.

Realizacija:
TZG Rab —26.675,00 kn

6. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE 989.634,57 kn
Preneseni viSak prihoda je u visini iskazanog podatka iz 1. Rebalansa TZG Rab za 2022. godinu.

Realizacija:
TZG Rab —989.634,57 kn

7. OSTALI PRIHODI 1.317,10 kn
Pod ovim se prihodima nalazi iznos kamata i sufinanciranje projekata.

Realizacija:
Kamate, sufinanciranja — 1.317,10 kn

AKTIVNOSTI 4.481.779,19 kn

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 12.500,00 kn
1.1. lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
U 2022. godini nije realizirana izrada ovakvih dokumenata jer nije bilo ni planirano.

1.2. IstraZivanje i razvoj trZista 12.500,00 kn

1.2.1. Mistery guest
U 2022. godini nije realizirano jer se nije predvidjelo Programom rada i financijskim planom za 2022.
godinu.

1.2.2. IstraZivanje trZiSta s Feel IQM — om
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
S tvrtkom Feel IOM je u 2021. godini zapoceo rad na mjerenju kvalitete destinacije. Jedna od obveza Feel
IQM -a i Ureda TZG Rab je istraZivanje misljenja stanovnika o turizmu u destinaciji, koje se provodi online
anketom.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nastavak istraZivanja i analize misljenja partnera o turizmu u Grada Raba, sa novim dionicima koji se
ukljuéuju u projekt, provodi se online anketom koja se ispunjava za svakog novog dionika, jednodnevni
auditi prema uputi TZ Grada Raba.

Izvrieni su poéetni auditi, prema naputku TZ Grada Raba:

s  Apartmani Juri¢

¢ Villa Papalina 3

e Apartments Sole Rab
s House Travas

e Pansion RABPUR

¢ lLavanda Mare



¢ Ana apartmani

e Integralni hotel Ville Arbia
o Apartmani Peri¢

o Kavana Conte Nero

e Restaurant & Caffe Velum
e U.O. Paradiso

e (Caffe bar Felix

e Ugostiteljski objekt ,Leut”
¢ Infocentar Geopark Rab

o Rapska katedrala

¢ Vilma slastice d.o.o.

e OPGRABPUR

e Natura Rab

e RABike
e EHOturizam RAB
e Obrt Plima

o Putnicka agencija Valsika d.o.o.
e Suvenirnica Nonna

e Obrt Tatiana

e OPG Lavanda Mare

U nastavku je popis dionika koji su do sada formalno ispunili pristupnice i u$li u QM Destination RAB:

. Apartmani Juri¢

. Villa Papalina 3

. Apartments Sole Rab
. House Travas

. Apartmani Zeljka

. Pansion RAB PUR

. Lavanda Mare

. U.O.Leut smjestaj

. Ana apartmani

10. Integralni hotel Ville Arbia
11. Apartmani Peri¢

12 Caffe bar Felix

13. Natura Rab

14, RABike

15. EHOturizam RAB
16. Suvenirnica Nonna
17. Obrt Tatiana

18. OPG Lavanda Mare

O 0 N UV B W

Utvrdeno je kako mnogi izvrsni dionici u destinaciji nisu formalno ispunili pristupnicu, jer prema
dosadadnjem iskustvu tvrtke Feel IQM ocekuju da ¢e ih TZ direktno ukljuiti. Iz tog razloga su mjereni svi
koje ste je TZ predlozio, analizirana je kvaliteta i napravljen je za svakoga pojedina¢ni godi$nji izvjesta;.
Kako postoji zaista velik broj izvrsnih dionika u destinaciji sa nivoom kvalitete iznad 80/100, pozvani su u
klub izvrsnosti. Poslani su im izvjestaji o online reputaciji i dani im savjete za unaprjedenje poslovanja. Na
osnovi navedenih mjerljivih rezultata, planira se dodjela certifikata kvalitete u turizmu, jer imamo mijerljive
rezultate kao podlogu i razloge za nagradivanje.

Nositelji aktivnosti i partneri:
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TZG Rab, Feel IQM d.o.0., partneri projekta su predstavnici privatnog i javnog sektora: hotelijeri, kampovi,
privatni smjestaj, restorani, lokalni proizvodaci, turisticke agencije, suvenirnice, trgovine, komunalna
drustva u destinaciji, odgojno-obrazovne ustanove, udruge, sportski klubovi, zadruge i sl.

Realizacija: 12.500,00 kn

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
U 2022. godini nije realizirano, jer se 1. Rebalansom ova sredstva raspodijelila na druge aktivnosti.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.586.902,67 kn
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda 33.222,24

2.1.1. Destinacijski brend menadZment
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Osmisljavanje grafickih rjeSenja koja se koriste na internetskim
portalima ili u novinama.

Ostvareni cilj aktivnosti: Od niZe navedenih partnera zatraZena su grafi¢ka rjesenja koja su se zatim koristila
za marketinske aktivnosti, online kampanje (samostalno i udruZzeno) gdje je bilo potrebno izraditi tzv.
bannere za web stranice, graficka rjeSenja za mreznu stranicu (npr. blagdanske Cestitke koje se Salju putem
maila, banneri za mreZnu stranicu) i sli¢no.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Rab, Mladen Séerbe, Rab Bit j.d.o.0., Obrt DM
Realizacija: 20.722,24 kn

2.1.2. Osmisljavanje novih turistickih proizvoda za grupe i individualce
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Nastavijena je suradnja sa tvrtkom Feel IQM, koja je svake srijede putem
online platforme Zoom provodila edukacije u kojima se prolazi razne teme, a koje su interesantne
turistickim zajednicama, ugostiteljima, iznajmljivacima, hotelijerima i svima ostalima koji su involvirani u
turizam. Sve turisticke zajednice koje su uklju¢ene u projekt IQM Destination, imaju moguénost
sudjelovanja te pristupu navedenim edukacijama.
Direktorica TZG Raba je sudjelovala kao panelist na sedmoj edukaciji po redu, a koja je bila vezana za
dogadanja inspirirana kulturom i tradicijom gdje je prezentirana Rabska fjera kao primjer dobre prakse.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Na tematskim koordinacijama konkretiziraju se destinacijski turisticki proizvodi i razraduje se naéin
implementacije svakog proizvoda u svaki segment destinacije. Teme koje su obradene na koordinacijama:
1. Zdravstveni turizam, izazovi i prilike
https://www.youtube.com/watch?v=8e-4rtpiyys&t=163s
2. Aromaterapijai zdravlje
https://www.youtube.com/watch?v=sbpWx-nyqys&t=57s
3. Mali hoteli i trendovi u hotelijerstvu
https://www.youtube.com/watch?v=HxI8ebMicEY&t=292s
4. Eko smjestaj kao atrakcija za goste i nacin Zivota vlasnika
https://www.youtube.com/watch?v=ZzU5LIlljarM&t=165s
5. Google maps - kako iskoristiti sve mogucnosti za promociju?
https://www.youtube.com/watch?v=xquOUVMvL40&t=2260s
6. Camino kroz Hrvatsku
https://www.youtube.com/watch?v=ywy-MYMxeDQ&t=110s
7. Dogadanja inspirirana kulturom i tradicijom
https://www.youtube.com/watch?v=VbRsZAGgKZE&t=35s
8. Poslovni put iznajmljivaca godine 2021
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https://www.youtube.com/watch?v=t5aE38DbXW8&t=93s

9. Dizajnom i fotografijom do uspjesnije prodaje
https://www.youtube.com/watch?v=vzMDn0ZmiY0&t=120s

10. Gorski kotar, eko turizam i trendovi u smjestaju
https://www.youtube.com/watch?v=sLE3wMBa5_ A&t=68s

11. Med kao vrhunski turisticki proizvod
https://www.youtube.com/watch?v=CQJBAmms9Tw&t=247s

12. Udruge kao aktivni dionici u turizmu
https://www.youtube.com/watch?v=rRtixUirue8&t=68s

13. Kadrovi u turizmu - imamo li rjeSenja?
https://www.youtube.com/watch?v=oRxCvThwxos&t=35s

14. Buro Tomljenovi¢ gost na panelu Srijedom u 17
https://www.youtube.com/watch?v=KOe1Dc4ow_Y&t=58s

15. Italija — aktualna situacija i trendovi na turistickom trzistu
https://www.youtube.com/watch?v=NW_9DdIHMOc&t=85s

16. Pripreme za dolazak gostiju iz Austrije
https://www.youtube.com/watch?v=zy4NFLvLP28&t=27s

17. Aktualna situacija na turisti¢kom trzistu, prilike za privlatenje gostiju iz Slovenije
https://www.youtube.com/watch?v=QKyCPxbc4rw&t=1s

18. Kako u turizmu poslovati per friendly?
https://www.youtube.com/watch?v=J-IM1fppcVQ&t=35s

19. Brendiranje destinacije, izazovi i primjeri dobre prakse
https://www.youtube.com/watch?v=PpH-H_qF Ww&t=98s

20. Kvaliteta biciklisticke ponude u destinaciji
https://www.youtube.com/watch?v=FJYvWuk1XeY&t=61s

21. Digitalni marketing kao alat za ucinkovitu prodaju
https://www.youtube.com/watch?v=vLmX490908M&t=29s

22. Eco camping
https://www.youtube.com/watch?v=oxllyyXfIlHw&t=62s

23. Selimir Ognjenovic¢ — Osvrt na trenutnu situaciju u turizmu, trendovi, prilike za Hrvatsku
https://www.youtube.com/watch?v=VjWNCy1q-Bg&t=73s

24. Apliciranje na natjelaje i prednosti suradnje s IQM Destination
https://www.youtube.com/watch?v=ZqoXAzTD6Eg

25. Kako se prijaviti na Javni poziv za poticanje obnovljivih izvora energije u obiteljskim ku¢ama?
https://www.youtube.com/watch?v=t8HjA6QKPDs

26. Gospodarenje komunalnim otpadom — primjer Cresa i Losinja
https://www.youtube.com/watch?v=05q7riL24Zg

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Rab, Feel IQM, partneri projekta su predstavnici privatnog i javhog
sektora: hotelijeri, kampovi, privatni smjestaj, restorani, lokalni proizvodaéi, turisti¢ke agencije,
suvenirnice, trgovine, komunalna drustva u destinaciji, odgojno-obrazovne ustanove, udruge, sportski
klubovi, zadruge i sl.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Rab, Feel IQM
Realizacija: 12.500,00 kn

2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 12.500,00 kn

2.2.1. Oznake kvalitete u suradnji s TZ Kvarner
U 2022. godini nije bilo interesenata za Kvarner family obiljezje.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Rab, TZ Kvarner
Realizacija: 0,00 kn

2.2.2. Originalni rapski suvenir
U 2022. godini nije realizirano, jer su se 1. Rebalansom ova sredstva raspodijelila na druge aktivnosti.

2.2.3. Sustav oznacavanja kvalitete s Feel IQM — om
Detaljan i precizan opis aktivnosti: IQM Destination standardi u destinaciji prilagodavaju se autenti¢nosti i
pozicioniranju destinacije. Tijekom implementacije standarda prate se promjene u kvaliteti, odrZavaju se
individualne i grupne koordinacije sa subjektima, proaktivno se sudjeluje u rjedavanju izazova te se
inoviraju poslovna rjeSenja individualnim pristupom, u vidu preporuka za poboljsanje poslovanja. Koncept
IQM Destination projekta prilagoden je potrebama gosta, potrebama stanovnika, trendovima u turizmu, te
odgovornom i odrzivom upravljanju destinacijom.

Ostvareni cilj aktivnosti: Za potrebe destinacije Grad Rab izradene su knjige standarda za ugostitelje,
iznajmljivace, hotelijere i ostale djelatnosti u turizmu. Knjige standarda pomaZzu svim dionicima turizma za
koje su namjenjene, kako bi pratili u kojem smjeru trebaju djelovati, te odrZavati nivo kvalitete. IQM
Destination standardi u destinaciji prilagodavaju se autenti¢nosti i pozicioniranju destinacije. Koncept IQM
Destination projekta prilagoden je potrebama gosta, potrebama stanovnika, trendovima u turizmu, te
odgovornom i odrZivom upraviljanju destinacijom.

Primjer nekoliko minimalnih standarda za IQM Destination objekte (svaki dionik dobiva svoju knjigu
standarda, ovisno o djelatnosti koju obavlja):

- nivo kvalitete usluge i ponude u objektu min 80/100

- ucescée u ukupnoj ponudi objekta min. 25 % proizvoda lokalnih proizvodaca

- suvenirnica u ponudi ima min. 25 % lokalnih proizvoda.

- preporuka tematiziranih objekata uskladenih sa ambijentom i tradicijom destinacije.

- proizvodni klubovi na temu pozicioniranja

- koristenje lokalnih prirodnih proizvoda i eteri¢nih ulja destinacije

- obvezna preporuka min. 10 destinacijskih partnera, sinergija u destinaciji, poticaj na izvrsnost

Svi oni koji su se odlucili uéi u projekt IQM destination, dobili su slijedece knjige standarda:
e |QM Destination Priruénik za djelatnike - Zlatna pravila
https://drive.google.com/file/d/1mPdpGekOSI2ST3w3bINbmpcLYDQX1kbx/view
e Slanje marketing preporuka
https://drive.google.com/file/d/1EOHuUg7Mv4vERQNOoSXvXwWSQACtjSF7zYf/view
» Slanje preporuke za odrzivo i odgovorno poslovanje
https://drive.google.com/file/d/13kjFufT5xcfGOFhsavQfFOBnhuFgoA) /view

Unutar ovog projekta, potpisani su ugovori s Obrtom Tatiana, tvrtkom Mali Palit d.o.o0. i Lobo home
trgovinom, kojom TZ izraduje posebne kartice za kvalitetu, kojima se ostvaruju popusti za iznajmljivaée kod
navedenih partnera. U 2022. godini izradeno je 345 kartica za kavlitetu.

Nositelj: TZG Rab, Feel IQM, partneri projekta su predstavnici privatnog i javnog sektora: hotelijeri, kampovi,
privatni smjestaj, restorani, lokalni proizvodadi, turistiCke agencije, suvenirnice, trgovine, komunalna
drustva u destinaciji, odgojno-obrazovne ustanove, udruge, sportski klubovi, zadruge i sl.

Realizacija: 12.500,00 kn

2.3. Podrika razvoju turistickih dogadaja 1.228.332,25 kn
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2.3.1. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno ~ zabavnih, sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji

2.3.1.1. Rabska fjera
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Prvi srednjovjekovni, ljetni festival koji traje tri dana, u 2022. je opet
zaZivio u punom sjaju. Naime, s obzirom da je epidemioloska situacija bila povoljna, nije bilo ograni¢enja da
se Fjera odrzi kao i u predpandemijskim godinama. Rabska se fjera organizira i odrZava u suradnji TZG Rab,
Grada Raba i POU Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti: Naveden se iznos utrosio za pripremu i izvedbu press konferencije u prostoru sv.
Ivana, oglasavanje manifestacije (online i offline oglasavanje); izradu materijala potrebnih za Rabsku fjeru
kao $to su banneri, lepeze — ventole, akreditacije, deplijan; vatromet za 27.7.; smjestaj novinara i sliéno.
TZG Rab se kandidirala na natjecaj HTZ — a za marketinsku potporu TOP dogadanjima za navedene
aktivnosti, te je uspjela ostvariti potporu od 40.000,00 kn. Takoder je primljeno sufinanciranje od strane TZ
Kvarner u iznosu od 30.000,00 kuna. Primljen je iznos od 20.000,00 kuna od Real grupe kao sponzorstvo
PBZ-a. Ti iznosi su pomogli da se pokriju troSkovi aktivnosti koji su bili van planiranog iznosa.

Fjera je uspjedno izvriena, iako je bilo zahtjevan posao ponovno pokrenuti kompletnu organizaciju kao
pred samu pandemiju.

Nositelj: TZG Rab, Grad Rab, POU Rab, HTZ
Realizacija: 376.632,93

2.3.1.2.  Najljepsi otocCni advent
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Projekt koji se svake godine odrZava u suradnji sa Gradom Rabom i
Puckim otvorenim ucilistem Rab, ukljucuje razdoblje Adventa i novogodisnjih praznika (kraj studenog do
podetka sije€nja naredne godine), te se kroz godine profilirao kao jedan od najuspjesnijih projekata s
podrudja Grada Raba.

Ostvareni cilj aktivnosti: Kao i Rabska fjera, tako je i Najljepsi otocni advent izvr§en kao u predpandemijsko
razdoblje. 1znos koji je utroSen u projekt bio je usmjeren u online i offline oglasavanje. UloZeno je i u ukrase
koji su pridonijeli cjelokupnom doZivljaju Adventa. Organizirana su i no¢na vodenja gradskom jezgrom uz
stru¢no vodstvo lokalnih turistickih vodi¢a. Nadalje, uveden je i novi program unutar Najljepseg ototnog
adventa, a to je Adventski gastro show, dnevnog karaktera gdje su se natjecala dva kuhara (hrvatski i irski)
kroz pripremu jela od sipe. Treba napomenuti kako je i TZG Raba ukljucila Najljepsi oto&ni advent u
natjecanje NajAdvent Velernjeg lista, gdje je Rab osvojio drugo mjesto po broju glasova svih onih koji su
odlucili glasati online putem. Dodatno se kroz online kampanju oglaavala moguénost glasanja. Nagradu su
preuzeli predsjednik TZG Raba i ravnateljica POU Rab u Zagrebu.

Nositelj: TZG Rab, Grad Rab, POU Rab, Udruga turistickih vodi¢a Rab
Realizacija: 279.876,25

2.3.1.3. 4lislands MTB
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Projekt koji ukljucuje 4 otoka: Rab, Krk, Cres i LoSinj. Od 2021. godine
projekt je dio Ironman frangize.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ova MTB bike utrka je od 2022. startala kao dio fransize Ironmana. U 2022. Rab je
docekao da se u samoj gradskoj jezgri zavrsi druga etapa same utrke, $to je dotad bilo nemoguée prema
rijeCima organizatora. lako je bilo zahtjevno na trgu svetog Kristofora i pokrajnjim prostorima osmisliti tzv.
race village, Rab je pokazao da itekako moze biti i startna ili ciljna etapa. U prilogu se nalazi i izvjestaj o
samoj medijskoj pokrivenosti i vrijednosti koju je otok Rab dobio zbog sudjelovanja u ovoj utrci, ali
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svejedno ostaje Zal 5to organizator nije sklon davanju Rabu bolje pozicije u utrci. Naredne godine ugovora
bi to trebale promijeniti.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, The Ironman Group - 4 Islands d.o.0.
Realizacija: 81.697,63kn

2.3.1.4.  4lslands RUN
Projekt nije predviden za 2022. godinu.

2.3.1.5. Underwater Photo Marathon

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ovaj vrlo popularni projekt, koja je odli¢no i medijski popracen, ponovno je u 2022, zapoceo s odrZzavanjem
nakon dvogodisnje stanke. Ukljucuje lokalni i zagrebacki ronilacki klub, ali vrlo je bitno da je logistika s Raba
(koriste se usluge ronilackog centra, lokalnih brodara i hotela u centru grada). Privlaci strane fotografe i
ronioce te kroz fotografije koje onda odlaze u svijet, Rab postaje sve interesantnija destinacija ronilackog
turizma za posjetiti.

Unutar ove aktivnosti, ukljucili smo jos jednu, tjedan dana ranije, a radi se o Think green akciji Cis¢enja
podmorja. U suradnji sa KPA Amfora i magazinom/tv kanalom National geografic, odrZana je vikend akcija
Cis¢enja podmorja otoka kroz vikend 21. i 22. svibnja, gdje je sudjelovalo oko 25 ¢lanova KPA Amfora, od
toga 12 u moru. Cistilo se priobalne uvale Kampor, luka Rab, uvala Sv.Eufemija, oto&i¢ Skolji¢, Barbatski
kanal u cijelosti i to gornja strana i strana od Dolina, skupilo se pun kamion otpada koji je odvezen s Raba.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Dogadanje je trajalo od 27. do 29. svibnja 2022. Zavrsnom ceremonijom dodjele nagrada podvodnih
fotografija zavrsilo je jo$ jedno veliko medunarodno natjecanje 6. Mares Underwater Photo Marathon Cup
u organizaciji Ronilackog kluba “Roniti se mora” i uz potporu Turisti¢ke zajednice grada Raba s generalnim
sponzorom Mares, te logisticku pomo¢ Kron diving ronilackog centra.

Na ovom izdanju Mares UWPM kupa, sudjelovalo je najviSe do sada, 120 natjecatelja —fotografa,
asistenata i modela iz 12 zemalja; Danske, Svicarske, Portugala, Hrvatske, Slovenije, Italije, Srbije,
Madarske, Barbadosa, Njemacke, Bosne i Hercegovine te Nizozemske. Ovim brojem natjecanje je postalo
najvece u Europi, te jedno od najvecih i u svijetu. Takoder, ova je prigoda za neke fotografe bila i trening za
predstojece Europsko prvenstvo u Portugalu pocetkom listopada ove godine. Natjecatelji su tri svoje
fotografije mogli predati u pet zadanih kategorija: Ambijent sa modelom, Ambijent bez modela, Riba,
Makro i Kreativa, posebno za kompakt i DSLR fotoaparate. Uz nagrade fotografima, dodjeljivale su se i one
za najbolje modele, Kup nacija gdje su svoje zemlje predstavili najbolji natjecatelji koji su imali priliku
osvojiti prijelazni pehar Kupa nacija i “ Blue Spirit Trophy” nagrada za izuzetan doprinos i duh fair playa.
Pobjednici Mares UWPM Kupa nacija su talijani s fotografima Guglielmo Cicerchia i Francesco Visintin dok
je trofej Blue Spirit pripao Jos Broere iz Nizozemske.

Cetveroélani medunarodni Ziri: Kerim Sabuncuoglu (Turska), Michele Davino (ltalija), Danijel Frka
(Hrvatska) i Grega Ver¢ (Slovenija) odabrao je najbolje radove, a posao nije bio nimalo lak, uzevsi u obzir da
su vedina natjecatelja veé cijenjeni i iskusni podvodni fotografi, a prekrasni rapski akvatorij dao im je
dodatnu inspiraciju. Ali, kao i uvijek do sada, Ziri je odli¢no odradio svoj posao.

Samo natjecanje zbog otezanih vremenskih uvjeta odrZzalo se u akvatoriju Rta Lun i Crvenih stijena gdje su
fotografi i njihovi asistenti dovezeni izletni¢kim brodovima Mala Maris, Barba Frane i Barba Sime, te dva
glisera Kron Diving-a. Dva urona od 90 minuta, usprkos hladnom moru temperature i do 12 stupnjeva, bila
su dovoljna za pregrst predivnih fotografija podvodnog svijeta.

Nositelj: TZG Rab, RK Roniti se mora
Realizacija: 134.712,50 kn
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2.3.1.6. RabIsland Hero
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Ideja ovog projekta je bila da Rab pored profesionalnih bike utrka, bude
domacdinom i rekreativnih utrka, $to je s ovom utrkom i ostvareno. U projekt su se ukljudili i TZO Lopar te
Valamar Riviera koja sponzorira projekt s 50.000,00 kuna. Ovaj je projekt podrZala i TZ Kvarnera s
30.000,00 kuna.

Ostvareni cilj aktivnosti: OdrZana je bike manifestacija, koja je odradena s partnerima u destinaciji (BK Mag,
TZO Lopar, Valamar Riviera) 18.6.2022. Projekt je polucio slabije rezultate nego prve godine, sa cca 200
natjecatelja te 600 — injak posjetitelja otoka Raba zbog ovog eventa, $to se pripisuje kasnijem terminu
eventa te skupljoj cijeni smjestaja.

Bezobzira na to, tih 200 domacih i inozemnih zaljubljenika u brdski biciklizam staze Rab Island Hero MTB
Maratona provele su najljepsim lokacijama, ali i onim najskrivenijim dijelovima "otoka sre¢e" Raba. Uz
mnogobrojne bicikliste iz Hrvatske i regije, u utrci su uZivali i biciklisti iz Italije, Austrije, Njemacke, pa ¢ak i
daleke Kanade. Rab je joS jednom ocarao svojom raznoliko3¢u - terenom i prirodnim ljepotama kave se ne
ocekuje nadi na jednom jadranskom otoku. Rab je jednostavno ponudio sve - tvrdu kamenu podlogu,
pjeskovite dijelove, kamene vrleti bez vegetacije, krike lokve okruZene livadama, duboke Sume
mediteranske crnogorice.

Osim samog maratona, na prostoru startno ciljne ravnine organiziran je "race village" u kojem se nalazi
prostor za izlagace biciklisticke industrije, destinacije koje promoviraju ciklo turizam te ostali proizvodaci
sportske opreme.

Navedenim iznosom sufinanciran je organizator za smjestaj organizacije, putne troskove, suce, nagradni
fond, medalje i sl.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, HD Navigatio d.o.o., HTZ, Valamar Riviera
Realizacija: 59.068,27 kn

2.3.1.7.  Uskrs na Rabu
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost koja se prireduje za lokalno stanovnistvo i turiste, kao oznacavanje pocetka sezone kroz druZenje
na sami Uskrs. Cesto ovaj event posjete i turisti koji su na Rabu samo u prolazu kroz dnevni izlet, ali se
ugodno iznenade programu na sam Uskrs.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Zbog losih vremenskih uvjeta, dogadanje je odrzano dan kasnije, na Uskrsnji ponedjeljak, ali bezobzira na
to, bio je vrlo posjecen i vidjelo se iz priloZenog da su ljudi Zeljni druzenja. Bile su ponudene uskrinje
delicije koje su besplatno dijeljene, 5to je bilo pozitivno prihvaéeno od strane posjetitelja. Takoder se uz
glazbenu pratnju event dodatno , podiglo” kada je u pitanju raspoloZenje posjetitelja. Okolni ugostiteljski
objekti su takoder na taj dan imali lijepo popunjene kapacitete.

Nositelj: TZG Rab, Imperial Riviera d.d.
Realizacija: 20.271,26 kn

2.3.1.8. Kanata
Ova se manifestacija nije odrZala jer su samo 2 udruge (Tunera i jedna braniteljska udruga) potvrdile svoj
dolazak $to nije dovoljno za odrZavanje ovakvog eventa.

Nositelj: TZG Rab, udruge i klubovi
Realizacija: 0,00 kn

2.3.1.9.  Rab Archaeological Traces
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
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Projekt koji je zapoceo kao dio projektnog pravca Rijeka EPK 2020., naziva 27 susjedstava, prerasao je svoj
pocetni obim te kroz 3 biciklisticko - pjeSacke staze koje povezuju arheoloska nalazista, a Cije su tocke
obiljeZzene informativnim tablama, obogacen za interaktivno — poucnu aplikaciju (od 2021. godine
Cetverojezicna). U 2022. se godini uspio odrZati i dugo ocekivani trekking event vezan uz projekt.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2022. godini je po prvi put u sklopu projekta Rab Archaelogical Traces, organiziran Arba trail (stari rimski
naziv za otok Rab) na jednom od najSumovitijih podrucja Mediterana: poluotok Kalifront na otoku Rabu.
Event je predstavljen na nadin da ¢e svi posjetitelji kroz njega doZivjeti i otkriti kulturna, arheoloska,
povijesna i prirodna blaga otoka, provest ce ih kroz zasticeni krajolik Dundo Sume kroz koje se proteie
~PremuZideva staza”, remek-djelo planinarskog graditeljstva i ponuditi nezaboravan vikend uz odli¢ne
uvjete smjestaja u hotelima Valamar. lako je utrka ve¢ bila odrZana u pred ljetnom periodu, 28.5., hilo je
ugodno svim posjetiteljima jer se radi o prostoru dubokog hlada.

Datum: subota, 28.5.2022.

1. izdanje / 6. kolo Treking lige 2022

Lokacija utrke: otok Rab / poluotok Kalifront / Suha punta / Valamar Carolina Hotels

Lokacija registracija, starta, cilja, proglasenja pobjednika i obroka: Valamar Carolina Hotels (Suha punta /
Kalifront)

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, CZK Lopar, POU Rab, Trekking liga, Imperial Riviera
Realizacija: 41.480,77 kn

2.3.1.10. Pogled u plavo
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Pogled u plavo je projekt promocije ronjenja u montaznom bazenu promjera 10 mi dubine 1 m.
Svi posjetitelji manifestacije, a posebno djeca, imaju priliku uz struéno vodstvo instruktora ronjenja zaroniti
u bazen Pogleda u plavo, spoznati ¢ari i vjeStine ronjenja te ujedno pogledati podvodnu izlozbu fotografija,
poznatog hrvatskog podvodnog fotografa, Marjana Radovi¢a, a koja se nalazi na unutarnjim stranicama
bazena.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Projekt Pogled u plavo gostovao je 2. i 3. srpnja 2022. godine u Gradu Rabu na Trgu Sv. Kristofora s ciljem
promocije renjenja, Hrvatske kao ronilacke i turisticke destinacije, ljepota hrvatskog podmorija, ponuda u
ronjenju i opéenito ronjenja kao aktivnosti i promocije turisticke ponude grada Raba.

Projekt je gostovao u Gradu Rabu dva dana u organizaciji Grada Raba, Turisticke zajednice grada Raba i
Agencije Plava promocija tijekom kojih je zaronilo vise od 150 posjetitelja u 10 metarskom montaznom
bazenu projekta.

Manifestacija je trajala dva dana, 2. srpnja 2022. godine od 10.00h do 21.00h i 3. srpnja od 10.00h do 18.00h,
a tijekom dva dana veliki broj gradana i posjetitelja grada Raba imali su priliku potpuno besplatno zaroniti u
kontroliranim i sigurnim uvjetima bazena, pod punom ronilackom opremom i uz strucni nadzor ronioca
Drzavne intervencijske postrojbe civilne zastite Republike Hrvatske.

Nakon kra¢e poduke o osnovnim pravilima ronjenja i ronilackoj opremi posjetitelji su imali priliku zaronom
u bazen Pogleda u plavo razgledavati ljepote podmorja kroz podvodnu izlozbu fotografija poznatog hrvatskog
podvodnog fotografa Marjana Radoviéa koja se nalazi na unutarnjim stranicama bazena i pridonosi stvarnom
doiivljaju dubine.
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Podrsku projektu pruZili su ronioci DVD Trnje, HRVI Nemo-Adriatic, Combatta Diving, RK Atlantis, a za
sigurnost ronioca pocetnika brinuli su se ronioci Drzavne intervencijske postrojbe civilne za3tite Republike
Hrvatske.

Za ugodno ronjenja uz glazbenu podlogu pobrinulo se Hrvatsko drustvo skladatelja i struéna sluzba ZAMP
koji su se sa zadovoljstvom pridruZili projektu Pogled u plavo.

Projekt se odrZava pod pokroviteljstvom Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske dok su medijski
pokrovitelji projekta: narodni, morski.hr, Scubalife, Gorgonija.com.

https://morski.hr/2022/06/30/besplatna-probna-ronjenja-na-rabu/

https://www.otoci.eu/rab-projekt-pogled-u-plavo-i-besplatna-probna-ronijenija/

https://dalmatinskiportal.hr/energija-i-ekologija/pogled-u-plavo-besplatna-probna-ronjenja-na-

rabu/137960

https://www.scubalife.hr/2022/06/besplatna-probna-ronjenja-na-rabu/

https://www.turizmoteka.hr/destinaciie/besplatna-probna-ronjenja-na-rabu/

https://ezadar.net.hr/sport/4255136/tilekom-vikenda-besplatna-probna-ronjenja-na-rabu/

https://www.rabdanas.com/index.php/najave/item/6922-pogled-u-plavo-dolazi-na-nas-otok-besplatna-
probna-ronjenja-na-rabu

https://www.teklic.hr/aktualno/aktualno-hrvatska/pogled-u-plavo-svi-zainteresirani-mogu-se-okusati-u-
besplatnom-probnom-ronjenju-na-rabu/228567/

https://morski.hr/2022/07/04/rabljani-zaronili-s-roniocima-drzavne-intervencijske-postrojbe-civilne-

zastite-rh/

https://gorgonija.com/2022/07/04/rabljani-zaronili-s-roniocima-drzavne-intervencijske-postrojbe-civilne-

zastite-rh/

https://www.rabdanas.com/index.php/vijesti/item/6937-rabljani-zaronili-s-roniocima-drzavne-
intervencijske-postrojbe-civilne-zastite-rh

https://www.scubalife.hr/2022/07/probna-ronjenja-odusevila-rabljane-i-njihove-goste/

https://ezadar.net.hr/zabava/4256180/rabljani-zaronili-s-roniocima-drzavne-intervencijske-postrojbe-
civilne-zastite-rh/

Nositelj: TZG Rab, Promocija ronjenja d.o.o.
Realizacija: 62.099,22 kuna

2.3.1.11. Posezonske aktivnosti za turiste
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Planiralo se zapoceti s osmisljavanjem kompleksnijeg programa za turiste u posezoni, u vidu pilot
programa, kojeg bi u narednim godinama svakako trebalo razradivati. Naime, utvrdeno je kako razdoblje
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izmedu Kanate i NajljepSeg otofnog adventa postaje sve atraktivnije za dolazak na otok Rab i u grad Rab
odrzavale tokom vikenda (u smislu weekend break paketa).
Ovaj bi program trebao je ukljudivati slijedece:
- Outdoor segment koji bi ukljuéivao organizirane biciklijade (pozZeljno s BK Mag — om organizirati),
planinarenja i trekking (s PD Kamenjak)
- Gastro segment koji bi ukljucivao tematske vikende, radionice sa poznatim hrvatskim chefovima u
restoranima koji su tada jos uvijek otvoreni
- Odriivi segment koji bi uklju¢ivao posjetitelje u rad OPG — ova: trgatva groZda, izrada vina, berba
maslina, izrada maslinova ulja, kusanje rapskog maslinovog ulja
- Kulturni segment koji bi uklju€ivao razglede gradske jezgre s posebnim naglaskom na posjet
crkvama koje su obnovljene posljednjih godina te pristup svim sadrzajima koji inace idu uz naplatu.

Ovaj nacelni program je moguce i poZeljno nadopuniti. Nadalje, TZG Rab je spremna podmiriti sve
potrebne naknade, honorare i slicno. Ono Sto ¢e TZG Rab ocekivati od partnera u projektu je:

- Da hotelii iznajmljivaci imaju otvorene kapacitete

- Dadovoljan broj (bar 5 restorana) bude otvoreno kroz to razdoblje

- Da vlasnici OPG — a imaju volju organizirati gore navedene aktivnosti u svom OPG - u

Ostvareni cilj aktivnosti:

S obzirom da su se objekti poput hotela i kampove zatvorili rano (s obzirom na ostale destinacije u
okruZenju), pokusalo se bar nekim detaljima olaksati boravak turistima u destinaciji i slicno. Tako je
financirano otvorenje javnog toaleta kroz listopad s obzirom na broj grupa koji je dolazio u tom mjesecu u
posjet Rabu, obiljeZen je Svjetski dan turizma podjelom 133. Rapskih torti, odrzavani su razgledi gradske
jezgre uz stru¢no vodstvo. Medutim, to nije zaZivjelo kako je trebalo, jer za ozbiljniji program je potrebno
imati otvorene kapacitete poput hotela i kampova.

Nositelj: TZG Rab, Udruga vodic¢a otoka Raba, Dundovo
Realizacija: 19.172,11 kuna

2.3.1.12. Fruga art trail
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Na tragu Zelje, te svih dosadasnjih aktivnosti da se Rab na trZistu predstavi kao atraktivna outdoor
destinacija, ali i na tragu pozitivnih iskustava iz projekata kao 5to je Rab Archaeological Traces,
gdje se kombinira nekoliko segmenta ponude, konkretno outdoor, priroda, povijest i kultura i gdje se na taj
nacin dopire do puno Sire publike i vise interesnih skupina, u suradnji sa TZO Lopar odlucili smo se za
organizaciju odnosno potporu projektu Fruga Art Trail.
U projektu Fuga Art Trail kombinira se outdoor, priroda i ekoloski osvjeStena umjetnost.
Konkretno, 20 do 25 umjetnika iz nekoliko zemalja svijeta bi u periodu od 09.04. do 23.04. na jednom od
krajobrazno najatraktivnijih dijelova otoka, na podrucju Fruge uz atraktivhu Premuzicevu planinarsko-MTB
stazu radilo na stvaranju i kreiranju polutrajnih ili privremenih instalacija, a pritom koristeéi prirodne
materijale i materijale koji se nalaze na samoj lokaciji.
Na ovaj nacin bi se zanimljivim i ekoloski prihvatljivim umjetnickim sadrzajima dodatno oplemenila sama
staza, ali isto tako skrenula pozornost na potrebu oduvanja i kvalitetnijeg upravljanja ovakvim jedinstvenim
lokalitetima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Termin: 09.04. - 23.04.2022.

Organizator: Der Kreis - Nuernberg

Partneri i potpora projektu: TZG Raba, TZO Lopar, PD Kamenjak Rab, IRC Rab-Lopar
Lokacija: PremuZi¢eva staza Lopar-Supetarska Draga, podrucje Fruge

Sudionici: 20 -25 umjetnika
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Medunarodni karakter: Hrvatska, Njemacka, Francuska, Spanjolska, Rumunjska, Island, Engleska, Japan,
Juina Koreja

Da bi sve aktivnosti, sam projekt, a na kraju i sama destinacija dobila na vidljivosti, za potrebe projekta
kreirali su se profili na drustvenim mreZzama Facebook i Instagram, u sklopu web stranica TZG Raba i TZO
Lopara postavila se podstranica sa informacijama o projektu, umjetnicima i djelima nastalima za vrijeme
trajanja projekta, te se jos ocekuje kreiranje online i tiskano izdanje kataloga Fruga Art Trail, $to je praksa
kod svih dogadanja ovakvog umjetnickog karaktera. Takoder sami umjetnici su bili obvezni za vrijeme
trajanja projekta objavljivati sadrzaje na svojim osobnim profilima na drustvenim mreZama i blogovima,
pritom koriste¢i prethodno dogovorene oznake lokacija, dogovorene # destinacija i samog projekta, a isto
tako bili su dostupni za intervjue i komunikaciju sa svim zainteresiranim medijima.

Fruga Art Trail biti je zasigurno najve¢a medunarodna umjetnicka kolonija koja se na Rabu ikada odrzala.
Naknada udruzi Der Kreis iznosi 45.000,00 kuna (popola plaéaju TZG Rab i TZO Lopar) te je trebalo
predvidjeti sredstva za izradu vizuala projekta i tiskanje kataloga, $to bi se isto trebalo platiti na pola. lako
je ugovor potpisan, nismo u moguc¢nosti platiti potreban iznos jer udruga Der Kreis mora ishodovati VAT
broj u Hrvatskoj. Obavjesteni su vide puta, medutim dosad bezuspje$no, nisu izvrsili potrebne predradnje
za placanje. lako nije placeno u prosloj godin jer gdin May nije ishodovao VAT broj, to e se izvréiti u 2023.
godini sredstvima iz Rezerve.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, Der Kreis — Nuernberg, PD Kamenjak Rab, IRC Rab-Lopar
Realizacija: 6.793,88

2.3.2. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znaéaja za razvoj,
promociju i ucinkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije

2.3.2.1. Rabacuda
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZG Rab je dobila prijedlog od strane slovenske udruge More bez plastike da suorganizira vesla&ki
nenatjecateljski maraton uz niz dogadanja koji bi upuéivali na ouvanje okoli3a i odrZivi razvoj.
Udruga More bez plastike se ve¢ godinama radi na o€uvanju &istog mora. Njihov je prvi cilj zaustaviti i
smanjiti zagadenje mora od plastike za jednokratnu upotrebu. Najvise se bave akcijama &i$éenja mora,
radionicama sa kojima na kojima razvijaju savjest gradana o vaZnosti zastite mora i podizanje svjesti o
smanjenje otpada i povecanje recikliranja. Vedina njihovih djelatnosti na moru se radi sa kajacima u svrhu
oCuvanja prirode.
Njihovo djelovanje je bilo do sada u najveci mjeri bilo usmjereno na podruéje NP Kornati. Uspjeéno
suraduju s Upravom parka. U 2021. godini su prvi put uz potporu TZ Lopar organizirali akciju €i¢enja sa
kajacima na Golom otoku.
Sa dogadajem RABakuda Zele ujediniti sport i ekologiju. Raznolika priroda otoka Raba je idealna lokacija da
se prvi put u Hrvatskoj organizira takav dogadaj.

Ostvareni cilj aktivnosti:

lako se TZG Raba potrudila da pripomogne projekt koji je trebao biti jedan sasvim poseban projekt veslackog
nenatjecateljskog maratona uz niz dogadanja koji bi upudivali na o€uvanje okoli$a i odrZivi razvoj, on se nije
ostvario u ugovorom dogovorenom obimu,

Napravljen je ankes ugovora, te je TZG Raba podmirila samo one tro3kove projekta za koje je nastao stvarni
tro3ak, a krajnji rezultat koji je najavljen, naZalost je izostao.

Procjena TZ-a je da je do toga doslo zbog neiskustva organizatora.

TZ Kvarnera je poduprijela projekt s 30.000,00 kuna.

Aktivnost je izvrSena s 44% planiranih sredstava zbog gore navedenih razloga.

Nositelj: TZG Rab, TZ Kvarner, udruga More bez plastike
Realizacija: 66.541,33 kuna
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2.3.2.2.  Triatlon
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Tijekom 2022. godine Triatlon klub Rab u partnerstvu sa Biciklistickim klubom Mag je zajednicki usao u
projekt Rab Sport Fest 2022., s obzirom da su uvidjeli da zajednickom suradnjom mogu puno vise
doprinijeti konaénom rezultatu — popularnosti, zdravlju i omasovljenju outdoor sporta u svim dobnim
kategorijama odnosno prezentaciji sportskog turisti¢kog proizvoda.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Manifestacije kroz godinu koje su odrZane i koje jo§ imaju biti odriane:

1. Humanitarna biciklisticka utrka Pinokio (travanj 2022) 5 000,00 kn

2. 14. Rab triatlon 4.1 5.6.2022. Zbog povecanja broja natjecatelja i uvodenjem nove discipline - Mix relay,
program ¢e trajati dva dana 20 000,00 kn

3. 3. Rapska plivacka liga - 8 utrka (svake subote od 09.07. - 27.08.2022) i Skola plivanja3 000,00 kn

4. 3. Kros duatlon liga - 4 utrke ( listopad i studeni 2022.) 3 000,00 kn

5. 4. Novogodidnja i Twist off utrka - 17.12.2022. 4 000,00 kn

6. Novogodisnja biciklisticka utrka (prosinac 2022.) 5 000,00 kn

Potpisan je tripartitini ugovor s Triatlon klubom Rab i BK Mag o suradnji kroz 2022. godinu.

Ovoj aktivnosti se dodaje jo$ 10.000,00 kuna za jedrilicarske i veslacke regate koje ¢e se odrzati kroz godinu.
Ocekuju se jos do kraja godine detaljniji izvjestaji o odrianom, a koji ¢e uéi u lzvrienje Programa rada i
financijskog plana za 2022. godinu. Projekt je izvrSen u cijelosti.

Nositelj: TZG Rab, Triatlon kiub Rab
Realizacija: 50.000,00 kuna

2.3.2.3. Rab Trail
Cilj aktivnosti/detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prema dogovoru s kolegom iz TZO Lopar, s navedenim iznosom se podrZao dugogodisnji oto¢ni projekt koji
okuplja od 500 do 600 natjecatelja.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Otok Rab i Op¢ina Lopar prvog su dana listopada bili domacdinima 16. izdanja utrke Rab Island Trail kojom
zavrsava se 10. kolo hrvatske Treking lige, a na kojoj je startalo 412 natjecateljica i natjecatelja iz sedam
drZava. Od 412 natjecatelja koliko je startalo, njih 396 uspjesno je zavrSilo utrku Ciju su i start i cilj bili na
prekrasnoj Rajskoj plazi. Poslije utrke, progla3enje pobjednika odvijalo se na suncanoj terasi San Marino
Sunny Resorta by Valamar.

Nositelj: TZG Rah, TZO Lopar, OQutdoor.hr
Realizacija: 5.000,00 kn

2.3.2.4. Udicarenje
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacija koja se redovito odrfava u listopadu, u organizaciji SRK
Dolin. TZG Rab ve( ¢itav niz godina podupire ovaj projekt, s obzirom da se radi o oCuvanju tradicije
udi¢arenja. SRK Dolin je vrijedan sudionik Rabske fjere gdje drugi dan uprizore ribarsko selo te bacaju mreZe
»ha svicu”, sto je izuzetno atraktivno kako turistima tako i domacem stanovnistvu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Iznosom sufinanciranja organizator je pokrio troSkove organizacije natjecanja i
potrosnog materijala potrebnog za natjecanje.

Nositelj: TZG Rab, SRK Dolin
Realizacija: 5.000,00 kn
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2.3.2.5.  Kup u podvodnom ribolovu
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacija koja se odrZi u listopadu (ina&e za vrijeme Kanate) u suradniji
sa SRK Dolin. Jednodnevna manifestacija na kojoj se pridruZuju poznata imena podvodnog ribolova iz
Hrvatske, Slovenije i Crne Gore.

Ostvareni cilj aktivnosti: U Ovim iznosom organizator planira pokriti troSak organizacije natjecanja.

Nositelj: TZG Rab, SRK Dolin
Realizacija: 3.000,00 kn

2.3.2.6. Big game natjecanje
Manifestacija se pro$le godine nije odrzala te su sredstva preraspodijeljena na druge aktivnosti Rebalansom.

Nositelj: TZG Rab, Big game klub Rab
Realizacija: 0,00 kn

2.3.2.7.  KriZi
tako je ponudeno Zupniku da TZG Rab omogudi prijevoz ili podjelu hrane, Zupnik se zahvalio na toj ponudi
te je dao povratnu informaciju da nije potrebno.

2.3.2.8.  Ostala sufinanciranja manifestacija
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Iznos koji je predviden u slu¢aju da bude potreba za sufinanciranjem
manjih manifestacija lokalnog karaktera (ribarske feste u mjestima, vjerske manifestacije).

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2022. kroz ovu se aktivnost poduprijelo koncert harfe nakon medunarodne 3kole harfe koja je
organizirana na Rabu uz pomo¢ Puckog otvorenog udilista (udruga Hathor), lokalne feste poput one u
Mundanijama i Supetarskoj drazi na nacin da se kupe namirnice potrebne za ponudu hrane i pi¢a na
feStama.

Nositelj: TZG Rab
Realizacija: 16.986,10 kn

2.4. Turisticka infrastruktura 142.848,18 kn

2.4.1. Virtualni muzej ribarstva, pomorstva i brodograditeljstva Grada Raba
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Virtualni muzej ribarstva, pomorstva i brodograditeljstva grada Raba,
skraéenog naziva “Juxta mare,” prvi je projekt Turisti¢ke zajednice grada Raba financiran iz EU fondova.
Sastoji se od fizickog i virtualnog dijela. Fizi¢ki dio se sastoji od 13 tabli s informacijama o ribarstvu,
pomorstvu i brodograditlejstvu tog dijela Raba, postavljenih duz Setnice Banjol — Barbat, dok virtualni
sadrzava web aplikaciju s istih 13 to¢aka interesa, uz virtualno dostupne materijale (fotografije, filmove,
prosirenu stvarsnost, itd.)

Ostvareni cilj aktivnosti: Projekt je pokrenut u 2021. godini te je 6.12.2022. uspje$no otvoren za javnost.

S obzirom da je projekt zavrien, u 2022. godini je pla¢eno 662.911,25 kuna koje su knjizene na osnovna
sredstva, a ukljuCuju trokove konstrukcija, materijala za projekt te aplikacije. Materijalni tro$kovi projekta
su jedino oni vezani za dodatnu promociju, press konferenciju, otvorenje, potro$ni materijal i sli¢no.

Nositelj: TZG Rab, LAGUR Tramuntana, Nomacom, Humaniora d.o0.0.
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Realizacija: 141.555,94 kn

2.4.2. Ostali projekti financirani iz EU fondova
UtroSen je minimalni iznos po ovoj aktivnosti za administrativne troskove za buduce projekte EU.

Nositelj: TZG Rab
Realizacija: 1.292,24 kn

2.5. Podrika turistickoj industriji 170.000,00 kn

2.5.1. Rapske viteske igre
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZG Rab podupire Udrugu rapskih samostreli¢ara ve¢ dugi niz godina, od njihova osnivanja. S obzirom da su
se aktivnosti vratile na predpandemijske, tako se iznos podrska vratio na prijasnji.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Iznos je predviden za podr3ku URS u vidu podmirivanja njihovih rashoda nabavke kostima, tekuéih rashoda
odrzavanja prostora Udruge i sli¢no.

Nositelj: TZG Rab, Udruga rapskih samostreliCara
Realizacija: 20.000,00 kn

2.5.2. Rapske glazbene veleri
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Rapske glazbene vederi se podupiru ve¢ dugi niz godina uslijed godisnjeg ugovora o sufinanciranju s POU
Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Kroz ljetne mjesece se odrZavaju glazbene veleri na otvorenom, $to je bila odli¢na solucija posebice za
razdoblje pandemije. S obzirom na dugu tradiciju, turisti su ve¢ upoznati s ovom manifestacijom te ju rado
posjeéuju.

Nositelj: TZG Rab, Pucko otvoreno uciliste Rab

Realizacija: 30.000,00 kn

2.5.3. Nastupi klapa
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Nastupe klapa se podupiru veé dugi niz godina uslijed godi$njeg ugovora o sufinanciranju s POU Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Klape se i dalje podupire sa iznosom koji je naveden, zbog njihovih fiksnih troskova priprema i proba.

Nositelj: TZG Rab, Puéko otvoreno udiliste Rab
Realizacija: 20.000,00 kn

2.5.4, Nastupi folklora
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Nastupe folklora se podupiru ve¢ dugi niz godina uslijed godisnjeg ugovora o sufinanciranju s POU Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti:
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FD Rapski tanac je u 2022. bio poseban gost na putovanju u Koenigsbrunn, povodom 25. obljetnice
potpisivanja povelje o prijateljstvu s tim gradom, a ¢ime je pokazao koliko je bitno da se podupire lokalno
folklorno drustvo.

Nositelj: TZG Rab, Pucko otvoreno udiliste Rab
Realizacija: 20.000,00 kn

2.5.5. Nastupi Limene glazbe
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Limena glazba DVD - a Rab je nastavila sa svojim radom nakon dvije godine smanjenog obujma anastupa.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Limena glazba se uvijek odazove na poziv TZ — a kada je to potrebno, te je iz tog razloga bitna i podrika.

Nositelj: TZG Rab, Limena glazba Rab
Realizacija: 20.000,00 kn

2.5.6. Rapsko likovno ljeto
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Rapsko likovno ljeto se podupire ve¢ dugi niz godina uslijed godi$njeg ugovora o sufinanciranju s POU Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti:
U razdoblje pandemije i post pandemije, Rapsko likovno ljeto se pokazalo kao dobar nacin ispunjavanja
slobodnog vremena turista.

Nositelj: TZG Rab, Pucko otvoreno udiliste Rab
Realizacija: 10.000,00 kn

2.5.7. Brodska linija Rab — Barbat — Rab
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Linija koja je zapocela s radom od 2020. godine, vrlo je dobro prihvaéena od strane turista, te se shodno
tome nastavila sufinancirati i dalje.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ova je brodska linija je odli¢no prihva¢ena medu turistima i lokalnom stanovnistvu. Flota brodara se §iri,
Sto povecava broj linija, a takoder ¢e se u mjesecima prometovanja ubuduée povezati s projektom
Virtualnog muzeja s ovom linijom, na nacin da se olaksa turistima dolazak na podruéje Virtualnog muzeja te
nakon razgleda povratak u gradsku jezgru.

Nositelj: TZG Rab, Grad Rab
Realizacija: 50.000,00 kn

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 1.987.939,77 kn
3.3. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 11.827,80 kn
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prije samog plana ogladavanja, voditelj marketinga i direktorica TZG Rab osmisljavaju u kojem smjeru ¢ée ici

oglasavanje za tu godinu, te ¢e temeljem tih zakljucaka traZiti od izvodaca takve reklamne uratke.

Ostvareni cilj aktivnosti:

24



U 2022. godini su se marketinske aktivnosti usmjeravale ve¢inom na outdoor turizam, dakle tzv. bike &
hike. Shodno tome, dizajneri koje TZ angaZira su pripremali takve uratke.

Takoder se destinacija reklamirala kroz svoje glavne adute — Rabsku fjeru, Rab Archaeological Traces, Rab
Film Festival te od kraja godine Juxta mare — virtualni muzej.

Nositelj: TZG Rab
Realizacija: 11.827,80 kn

3.4. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda  592.113,23 kn
3.4.1. Oglasavanje kroz online kanale

3.2.1.1. Samostalno online ogladavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Samostalno online ogladavanje sluZi za oglasavanje destinacije kada postoji potreba da se dodatno naglasi
neki od proizvoda destinacije, a pored onog $to se ve¢ radi s TZ Kvarnerom ili HTZ — om. Online oglasavanje
se moize brzo izvrsiti i dogovoriti s partnerima te je prakticna za koridtenje. U vremenu pandemije, €esto je
koristena kao ,injekcija“, potrebna kada su se predvidjele bolje situacije za razvoj turisticke sezone.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Samostalno online ogladavanje se radilo na njemackom, austrijskom, talijanskom i slovenskom trZistu. Na
tim triStima TZG Rab ima odli¢ne partnere s kojima ve¢ dulji niz godina izvrsava odli¢ne marketinske price,
gradeci sliku o Rabu kao destinacijom koja je odli¢na solucija za aktivni odmor, destinacija izvrsne
gastronomije, pored sunca i mora.

Utro3ena su znacajnija sredstva, s time da je dodatno odlukom TuristiCkom vije¢a dodijeljeno dodatnih
20.000,00 kuna za ogladavanje na talijanskom trzistu.

Vise o detaljima samostalnog online oglasavanja u Prilogu.

Nositelj: TZG Rab, S.T.A.R. Digital, Sincro
Realizacija: 207.466,40 kn

3.2.1.2.  UdruZeno online oglasavanje s dionicima privatnog sektora
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prema raspisanom natjecaju TZ Kvarnera, s poslovnim subjektima destinacije TZG Rab dogovara udruZeno
oglasavanje. Proizvodi koji se obi¢no promoviraju ovim putem su boravak u hotelu, boravak u kampu, itd. U
2022. godini TZG Rab je odobrila 52.000,00 kuna za Imperial Rivieru te 15.000,00 kuna za Starturist. Markel
d.o.o. u prosloj godini nije iskoristio mogucnost ovog sufinanciranja.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osim oglasavanja koje se radi samostalno, pa zatim sa sustavom (TZO Lopar, TZ Kvarner, HTZ), oglasavanje
s dionicima privatnog sektora je iznimno vaZzno te ga se stoga svake godine izvr§ava. Smatra se da se ovim
pristupom udruzenog oglasavanja na vaznosti daje i dionicima privatnog sektora koji su izuzetno vazni za
razvoj destinacije.

Nositelj: TZG Rab, dionici privatnog sektora (hotelijeri i iznajmljivaci)
Realizacija: 66.746,54 kn

3.2.1.3. Drustvene mreie
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Bez moguénosti odrZavanja sajmova i prezentacija, drustvene mreZe postaju mjesto interakcije destinacije i
turista — kako potencijalnih, tako i stalnih, ali i onih koji se nalaze u destinaciji. Drustvene mreZe su mjesto
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gdje se prezentira destinaciju, ali isto tako servis gdje rapski turisti (ili oni potencijalni} mogu doznati vie
informacija o destinaciji ili 0 nekom od proizvoda, ali i pored svega toga i neku korisnu informaciju koja im
je potrebna bas u tom trenutku.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Tvrtka Nomacom koja odrZava nase drustvene mreZe pripremila je lzvjestaj s drustvenih mreZa, te se on
nalazi kao zaseban u Prilogu. U suradniji direktorice i voditelja marketinga te tvrtke Nomacom, stvaraju se
posebni sadrZaji, a u pred i posezoni oni se posebice oglasavaju, to¢nije ,boostaju” plaéanjem. Drustvene
mreZe sluZe kao podsjeanje na lijepe trenutke provedene u destinaciji, ali isto tako koriste kao mamac za
sve one koji jos razmisljaju o novoj destinaciji koju ¢e posjetiti. Cjelokupni izvjeStaj sa drustvenih mreZa je
dostupan na kraju ovog izvjes¢a kao prilog.

Nositelj: TZG Rab, Nomacom
Realizacija: 83.000,00 kn

3.2.1.4. Promotivne aktivnosti u destinaciji
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
S obzirom da €esto imamo upite od strane raznih institucija i poslovnih subjekata za pripremu promo
materijala i suvenira za uvaZene goste koji borave na podruéju grada Raba, stvorila se potreba i za ovom
aktivno3¢u. Ona podrazumijeva i pripremu raznih materijala potrebnih za ogladavanje unutar destinacije
(plakati, video materijali i sli¢no).

Ostvareni cilj aktivnosti:

Kroz ovu smo aktivnost pripomogli Gradu Rabu, Osnovnoj Skoli Ivana Rabljanina, Srednjoj koli Markantuna
de Dominisa sa prigodnim poklonima za posebna izaslanstva, poklone koji su se pripremali za posebna
sluzbena izaslanstva i slicno. Takoder smo napravili lijep doéek za jubilarnu biciklisti¢ku turu 1.D. Rive sa
domjenkom na Varo$u u izvedbi udruge Mocira.

Nositelj: TZG Rab, Mocira, Vilma slastice
Realizacija: 36.777,93 kn

3.2.2. Oglasavanje kroz offline kanale (TV oglasavanje, oglasavanje u tisku)
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Offline kanali ogladavanja su i dalje itekako prisutni u oglasavanju destinacije. Tiskani mediji, tv oglasavanja,
ali i oglasavanja u destinaciji u vidu ogladivackih panoa takoder pomaZzu u kreiranju slike o destinaciji, kako
u samoj destinaciji, tako i van njenih granica.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Zajedno s partnerima je ostvaren dio oglasavanja i kroz offline kanale. Ponajprije je to u stranim medijima
kroz partnera A.R.T. Redaktionsteam za njemacko govorno podrucje te sa Sincro za slovensko govorno
podrucje. Pored stranih medija, koristio se i Jutarnji list jer je grad Rab pored Nauti¢ke patrole bio domacdin
i Scuba radara, gdje se Rab promovirao kao destinacija pogodna za aktivno bavljenje ronjenjem.

Kroz priloge na kraju ovog izvjeséa, dostupne su podrobnije informacije o oglaavanju kroz offline kanale.

Nositelj: TZG Rab, A.R.T. Redaktionsteam, Sincro, Jutarn;ji list
Realizacija: 168.224,95 kn

3.2.3. Suveniri i promo materijali
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Suveniri i promo materijali dobavljaju se svake godine, ovisno o potrebi. Nakon dvije pandemijske godine,
u 2022. je nabavka bila pojaéana.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Za sve navedene niZe stavke, utroSeni su navedeni iznosi koji su bili dostatni za koristenje kroz cijelu
godinu. Neke stavke nisu ni izvrSene upravo zhog ve¢ navedenih razloga.

3.2.3.1.  Suveniri 7.507,98
3.2.3.2. Banneri 2.010,00
3.2.3.3. Promo vredice 12.729,43
3.2.3.4. Zastave 7.650,00
3.2.3.5. City light 0,00

Realizacija: 29.897,41 kn
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domacéi PR 187.109,84 kn

3.3.1. Globalni PR
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U protekloj 2022. godini, aktivnosti TZG Raba vezane uz PR i suradnja sa partnerima po tom pitanju, bile su
planirane za trZista Njemacke, Austrije, sa A.R.T. Redaktionsteam PR agencijom i za trZiste Slovenije sa
Sincro PR agencijom.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Unato€ ,klimavom“ i neizvjesnom pocetku 2022. godine, kako je vrijeme odmicalo, uvidjelo se da ¢e
sezona ipak biti slobodnija 5to se tice epidemioloskih mjera, a shodno tome i 5to se tie dolaska gostiju u
destinaciju. Sukladno tome se izradio media i PR plan, a izvrienje je vidljivo kroz priloge.

Nositelj: TZG Rab, A.R.T. Redaktionsteam, Sincro
Realizacija: 47.630,59 kn

3.3.1.1. PR Njemactka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
PR za emitivna trzista Austriju i Njemacku odraden je sa agencijom A.R.T. Redaktions Team.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Suradnja sa PR agenturom A.R.T. Redaktions Team iz Austrije, nastavljena je i u 2022. godini. TrZista koja su
obradivana sa ovom agencijom su Njemacka i Austrija.

U spomenutom razdoblju odradilo se slanje 2 newslettera, uz ¢itav niz direktnih kontakata sa voditeljima
redakcija, a sve zajedno je rezultiralo organiziranjem 4 press putovanja i posredovanjem i lobiranjem kod
organizacije petog press putovanja.

Odluceno je za manji broj press putovanja, ali za medije iz najrenomiranijeg ranga, kao sto su Frankfurter
Algemaine, Bild, Suddeutsche Zeitung ili ARTE tv kuca.

Pozitivan rezultat i odli€an odaziv gotovo svih kontaktiranih redakcija rezultirao je do sada objavama u
ukupnoj vrijednosti od gotovo 120.000,00 Eura, uz napomenu da je odredeni broj objava planiran tek u
ovoj 2023. godini.

Nositelj: TZG Rab, A.R.T. Redaktionsteam
Realizacija: 25.802,76 kn

3.3.1.2. PR Slovenija

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
PR aktivnosti za Sloveniju povjerena je agenciji Sincro.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Odradene aktivnosti su vidljive u prilogu na kraju ovog izvjesca.

Nositelj: TZG Rab, Sincro
Realizacija: 21.827,83

3.3.2. Domadi PR
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Domacdi PR je bio predviden sa PR agencijama s domaceg trZiSta u svrhu promocije destinacije na
nacionalnoj razini.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Domadi PR je u 2022. godini je vefinom izvrsen samostalno, bez pomodi agencija. Razlog tome je $to se
smatralo da je povoljnije samostalno se potruditi oko PR u godini gdje jo3 nije bila u potpunosti sigurna
situacija vezana uz pandemiju.

Nositelj: TZG Rab, Nomacom
Realizacija: 54.863,62 kn

3.3.3. Studijska putovanija
3.3.3.1. Novinari
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U 2022. se godini planiralo utrositi samostalno, od strane TZG Rab, odredeni iznos za novinarske posjete,
shodno moguénostima te shodno dogadanjima koja su se trebale u destinaciji dogadati. Trebali su se
ugoscavati strani i domadi novinari.

Ostvareni cilj aktivnosti:
U 2022. godini se ugostio veéi broj novinara, u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom i Turistickom
zajednicom Kvarnera, i A.R.T. Redaktions Team

Ime i Prezime Triiste Medij Smjestaj Period Posrednik
Susanne Schaber DE Frankfurter Valamar 26.04.- ART.Redaktions
Allgemaine Padova 28.04,

Jane Foster GB The Telegraph Valamar 20.05.- HTZ, Kvarner
Padova 21.05.

Alenka Dankova cz MF Dnes.cz Valamar 25.05.- Kvarner
Camping 26.05.
Resort

Gabor Tenczeer HU Telex.hu Valamar 06.06.- HTZ, Kvarner
Imperial 07.06.

Daniel Fiantok HU Telex.hu Valamar 06.06.- HTZ, Kvarner
Imperial 07.06.

Myriam Thys BE VakantieWeb Valamar 07.06.- HTZ, Kvarner
Imperial 08.06.

Werner Gladines BE Dichtbij, VerWeg Valamar 07.06.- HTZ, Kvarner
Imperial 08.06.

Guillaume Garnier FRA Le Routard Valamar 21.06.- HTZ, Kvarner
Imperial 23.06.

Lara Pekez DE, FRA ARTE TV Valamar 24.06.- ART Redaktions
Padova 25.06.
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10. | -ll-{Snimatelj) DE, FRA : ARTE TV Valamar 24.06.- ART Redaktions
Padova 25.06.
11. | Sandra ten Brink NL Beu Monde Valamar 06.07.- HTZ, Kvarner
Imperial 07.07.
12. | Johannes de Zwan NL Beu Monde Valamar 06.07.- HTZ, Kvarner
Imperial 07.07.
13. | Monika Kaussen DE Bild, Bild der Frau Valamar 16.07.- ART Redaktions
Padova 24.07.
14. | Marc Hoch DE Suddeutsche Zeitung | Valamar 16.07.- HTZ, ART
Padova 20.07. Redaktiions
15. | Andreas Drouve DE DPA Deutsche Valamar 18.09.- ART Redaktions
Presse Agentur Padova 21.09.
16. | Charly de Kinderen BE Motoren & Toerisme | Valamar 19.09.- HTZ, Kvarner
Imperial 20.09.
17. | Guillaume Labourer | FRA Petit Fute Valamar 24.09.- /
Padova 25.09.
18. | Kate Bowman AUS Travel Guides Pio Studeni TZG Rab
Australia TV Show 2023
19. | Clan Tv ekipe AUS -l Pio Studeni TZG Rab
2023
20. | Clan Tv ekipe AUS -l- Pio Studeni TZG Rab
2023
21. | Clan Tv ekipe AUS -ll- PIO Studeni TZG Rab
2023

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 79.578,68 kn

3.3.3.2.  Agenti
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Planiralo se poduprjeti moguée posjete agenata destinaciji.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Iznos koji je predviden Programom rada je i izvrSen, uglavnom se radilo o rashodima za smjestaj te
proizvode s Raba koji su se nabavljali za podjelu.

Nositelj: TZG Rab
Realizacija: 5.036,95 kn

3.4. Marketinske i poslovne suradnje 218.956,91 kn

3.4.1. UdruZeno oglasavanje s TZO Lopar
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Uklju¢uje udruzeno oglasavanje s Loparom, a zatim i TZ Kvarnerom.
Polovicu iznosa sufinancira TZO Lopar.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Dostupno na kraju ovog izvjes¢a kao prilog.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, TZ Kvarner
Realizacija: 80.000,00
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3.4.2. Avio oglasavanje s TZ Kvarner
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prema potpisanom ugovoru s TZ Kvarnerom, u 2022. godini se nastavilo s avio oglasavanjem.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Hrvatska turisti¢ka zajednica je 15.12.2021. godine objavila Poziv za iskazivanje interesa za provedbu
promotivnih kampanja sa strateskim partnerima na inozemnim trziStima za 2022. godinu. Prijave partnera
vrie se preko PredstavniStva HTZ-a u inozemstvu, koji prijave zaprimaju, evaluiraju ih i daju midljenje i
preporuke za suradnju. U meduvremenu, sustav turistickih zajednica prema interesima turisti¢kog
gospodarstva razgovara s avio prijevoznicima, kako bi se definirali adekvatni iznosi za ogladavanje pojedinih
destinacija, te svoju spremnost oko iznosa udruZivanja dostavlja HTZ-u. Konacnu odluku o odobravanju
sredstava donosi Turisticko vije¢e HTZ-a.
Tako je HTZ sredinom veljage 2022. godine, nakon objavljenog poziva, zaprimljenih kandidatura stratekih
partnera, te misljenja Predstavni$tva HTZ-a u inozemstvu, dostavio prema TZ Kvarnera pregled pristiglih
kandidatura, sa zamolbom za ocitovanjem.
TZ Kvarnera je temeljem svih prethodnih zaklju¢aka odrzanih s predstavnicima gospodarskih subjekata i TZ-
ima napravila prijedlog sufinanciranja marketinskih kampanja. Taj prijedlog je raspravljan s direktorima
turistickih zajednica, predstavnicima gospodarskih subjekata i €lanovima Turisti¢kog vije¢a TZ Kvarnera, te
je isti prijedlog dostavljen i HTZ-u, kako bi se potpisali ugovori sa strateskim partnerima.
Cijeli proces pripreme za oglasavanije linija koje bi se uvele na ZL Rijeka u 2022. godini zapocele su tijekom
ljeta 2021. godine. OdrZan je niz sastanaka s predstavnicima gospodarskih subjekata i sustavom TZ-a, sa
Zratnom lukom Rijeka, te su odabrani gradovi i trzista s kojih postoji interes da se uvedu letovi, kako bi se
sredstva ulozila u promociju na tim destinacijama. Takoder, odradeni su i preliminirani razgovori s avio
kompanijama, koji su upuéeni na Poziv HTZ-3, te je unaprijed dogovoren okvirni iznos oglasavanja s kojim
bi se odredena avio linija promovirala.
Paralelno s time, odradeni su i razgovori i dogovori sa sustavom turistickih zajednica, koje su zatraZile da za
2022. godinu klju¢ udruzivanja sredstava bude:

- 50% = udjel u noéenjima

- 50% = udjel dolaska avio gostiju na podrucje pojedine subregije (rezultati temljem
avio ankete koju provodi TZ Kvarnera)
Takav klju¢ udruZivanja je i napravijen, te prihvacen od sustava turisti¢kih zajednica, koje udruzuju sredstva
s gospodarskim subjektima.
U 2022. godini Imperial Riviera je sufinancirala ovaj projekt sa 5.000,00 kuna.
Cjelokupni izvjestaj je u prilogu ovog dokumenta.

Nositelj: TZG Rab, TZ Kvarner, Imperial Riviera d.d.
Realizacija: 138.956,91 kn

3.4.3. UdruZeno oglasavanje ,Kvarnerski otoci”
Planirani iznos je Rebalansom rasporeden na druge aktivnosti.

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00 kn
3.5.1. Sajmovi
3.5.1.1. Be¢, Austrija
Nije odrzan uZivo iz epidemioloskih razloga. Online verzija je bila financijski prezahtjevna, te je u
koordinaciji s TZO Lopar odluceno da ¢e se preskociti sudjelovanje.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 0,00 kn

3.5.1.2. Muenchen, Njemacka
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Nije odrZan iz epidemioloskih razloga.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 0,00 kn

3.5.1.3.  Stuttgart, Njemacka
Nije odrzan iz epidemioloskih razloga.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 0,00 kn

3.5.2. Posebne prezentacije
Rebalansom su sredstva preraspodijeljena na druge aktivnosti.

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 19.062,81 kn
3.6.1. Studijska putovanja novinara u suradnji s TZ Kvarner i HTZ
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Planirano je ugoséavanje novinara u koordinacij sa HTZ — om i TZ Kvarnerom.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ugoséeni su novinari koji su posjetili nasu destinaciju. Tokom godine se podupiru putovanja novinara koji

¢e posjetiti destinaciju u suradnji sa TZ Kvarnerom i HTZ — om. Navedeni iznos je iskoristen za usluge
smjestaja, ugostiteljske usluge obroka te promidzbeni materijal.
Objedinjeni popis novinara je naveden u tablici prije.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 18.465,58 kn

3.6.2. Studijska putovanja agenata u suradnji s TZ Kvarner i HTZ
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Poduprlo se putovanja agenata ¢iji su dolasci sufinancirani od strane TZ Kvarnera i HTZ — a.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Iznos koji je predviden u 2022. godini za agente iskoristen je za usluge smjestaja, ugostiteljske usluge
obroka te promidZzbeni materijal. Takoder je dio sredstava utrosen za ugovore o djelu s turisti¢kim
vodi¢ima koji su izvrsili usluge razgleda grada i otoka za agente i novinare.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija aktivnosti: 597,23 kn

3.7. Kreiranje promotivnog materijala 114.619,04 kn
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Za potrebe u destinaciji te kod promotivnih aktivnosti, izraduje se niz
promotivnih materijala koji su nize navedeni. Treba napomenuti kako promo materijal sufinancira TZO
Lopar s 30% vrijednosti. Iznosi izvr$enja koji su navedeni su iznosi utroSenog materijala, dok ¢e iznos

vrijednosti nabavljenog materijala biti vidljiv u Analitici prihoda i rashoda prema raéunskom planu.

Ostvareni cilj aktivnosti:

3.7.1. Imidz bro3ura Rab 12.528,75
10-mutacija, koristenje za sajamske aktivnosti, novinare i studijske grupe.
3.7.2. Rab experience 63.636,16
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Bro3ura na 5 jezika, za informacije u destinaciji

3.7.3. Info karta grada Raba 37.029,13
Izdaje se na Cetiri jezika, za informacije u odredistu.

3.7.4. Kalendar dogadanja 0,00
Nije ga bilo potrebno izdavati u prosloj godini.

3.7.5. Biciklisticka karta otoka Raba 0,00
Specijalizirana karta na 4 jezika, koja se izdaje u suradnji s HGSS — om.

3.7.6. Letciiseparati 1.425,00
Materijal za manifestacije u destinaciji, koji se distribuira po destinaciji.

3.7.7. BroSura arheoloskih nalazista grada Raba 0,00

Nije izvrSena u ovoj godini zbog smanjenja rashoda.

Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar
Realizacija: 114.619,04 kn

3.8. Internetske stranice 62.288,94 kn

Detaljan i precizan opis aktivnosti: MreZna stranica TZG Rab redovito se odriava djelomiéno kroz rad
djelatnika u TIC — u, te dijelom kroz profesionalnu podrsku firme Arbona. Upravljanje sadriajem te
razvoj i odrZavanje mreZne stranice predvida potrebnu dopunu stranice koja se u prosloj godini izvrSila kroz
nadopunu vezano za Juxta Mare virtualni muzej. Takoder uklju€uje pla¢anje domene rab-visit.com.

Ostvareni cilj aktivnosti:
3.8.1. Upravljanje sadrZajem na internetskim stranicama 20.440,50
3.8.2. Razvoji odrZavanje internetskih stranica 41.848,44

Nositelj: TZG Rab, Arbona
Realizacija aktivnosti: 62.288,94

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 36.061,26 kn
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti:
3.9.1. Uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudii potrainji 178,13

3.9.2. Otkup sadriaja, fotografija i ostalih podataka 21.958,13
3.9.3. Priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisti¢ku zajednicu i HTZ 13.925,00

Nositelj: TZG Rab
Realizacija aktivnosti: 36.061,26

3.10. Turisticko — informativne aktivnosti 745.899,94 kn
3.10.1. Upravljanje TIC — evima 631.194,31
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Pod ovom aktivhoséu se podrazumijevaju place zaposlenih u TIC — evima, materijalni rashodi TIC — eva,

aktivnost e Nautike, upravljanje centrima za posjetitelje, ali i turisti¢ke signalizacije/infopunktova.

3.10.1.1. Plaée zaposlenih u TIC— evima 499.071,65
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lzvrSeno je u vidu 3 stalno zaposlenih djelatnika u TIC — u: dva informatora i voditelja marketinga. Takoder je
na 3 mjeseca bio zaposlen informator s kojim je sklopljen ugovor preko Student servisa.

3.10.1.2. Materijalni rashodi TIC — eva 132.122,66
U materijalne rashode spadaju svi oni rashodi vezani za odrZavanje TIC — eva (na adresama Trg Municipium
Arba 8 i PC Mali Palit 69), a ukljucuju odrZavanje prostora, reZije, naknade, nabavku materijala za rad.

3.10.1.3. Rashodi za projekt e Nautika 0,00
Projekt je ugasen.

3.10.2. Upravljanje centrima za posjetitelje 0,00
Nisu predvidena sredstva jer TZG Rab ne upravlja zasad niti jednim centrom za posjetitelje.

3.10.3. Postavljanje infopunktova te postavljanje i odrZavanje turisticke signalizacije samostalno i/ili u
suradnji s jedinicom lokalne samouprave 114.705,63

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Signalizacija u svrhu ¢im boljeg obiljezavanja turistickih znamenitosti ili jednostavno prosljedivanja servisnih
informacija turistima i dalje se redovito radi u destinaciji te se redovito nadopunjava. Takoder se trudi svake
godine bar neki od bilboarda koji se nalaze na podruéju Raba ili Jadranskoj magistrali prelijepiti novim
motivima i na taj nadin zainteresirati nove turiste ili razveseliti stalne.

Ostvareni cilj aktivnosti:

3.10.3.1. Biciklisticka signalizacija
lzvriena je nabava signalizacije za cijelokupno podrudje Raba te se u prosloj godini u prosincu raspisao
natjecaj za bike signalizaciju koja je usuglasena za cijeli Kvarner, a kojom smo mogli dobiti sufinanciranje u
iznosu od 25.000,00 kuna. Iz tog se razloga premasilo ovu stavku u izvrSenju za ¢ak 91%, isklju€ivo iz razloga
jer je to bila dobra prilika da se sufinanciranje dobije.
Nositelj: TZG Rab, TZO Lopar, TZ Kvarner, Adria Bike Group
Realizacija: 95.690,63 kn

3.10.3.2. Ostala turisticka signalizacija
Prelijepljeni su bilboardi na potezu Jadranske magistrale u vise navrata, a takoder i na MiSnjaku.

Nositelj: TZG Rab, Beato signal, Centar Kovaci¢
Realizacija: 4.750,00 kn

3.10.3.3. Smeda signalizacija
| dalje se nadograduje smeda signalizacija i sve je viSe interesa za oznacavanje raznih znamenitosti, ali i
poslovnih objekata, sve u cilju boljeg obavjestavanja turista. U protekloj se godini oznadila i najstarija rapska
maslina, ali i praonice rublja.
Nositelj: TZG Rab, Beato signal
Realizacija: 14.265,00 kn
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 121.930,31 kn

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor 34.226,17 kn
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Detaljan i precizan opis aktivnosti: Kroz sustav eVisitor prati se stanje zaduZenja turisticke pristojbe. Upravo
sukladno tom sustavu, Ured i TIC rade na naplati turisticke pristojbe, a iako prema zakonskom okviru
turisticka zajednica nije duZna slati uplatnice za rate turisti¢ke pristojbe pausalcima, to se radi sve fedée i
redovitije, jer se utvrdilo da se upravo tim pristupom ipak uspije naplatiti veéi dio duga.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Obveznicima koji redovito ne placaju obvezu turisticke pristojbe, pored rada s Inspektoratom na naplati iste,
Salju se obavijesne opomene o stanju dugovanja.

Kroz redovite koordinacije sa sustavom (TZ Kvarnera i HTZ) i Inspektoratom, Turisti¢ka zajednica grada Raba
radi na ¢im boljem pracenju stanja dugovanja te prati da ne bi dug oti$ao u zastaru.

4.1.1. Upravljanje sustavom eVisitor
Utroden je iznos od 16.130,98 kuna za slanje obavijesti i opomena duZnicima turisti¢ke pristojbe putem
poste te je plagen pristup mobilnoj aplikaciji mVisitor za sve one koji Zele na laksi nacin putem
smartphonea prijavljivati turiste.

4.1.2. Koordinacija s TZ Kvarnerom i HTZ— om
Kroz godinu se odrZavao ¢itav niz koordinacija sa sustavom. Neke su odrZane online, ali u 2022. veéina se
ipak odrZala onsite. Na koordinacijama se raspravljala tekuca problematika rada u posebnim uvjetima
koronavirusa, ali i problematika naplate turisticke pristojbe, teme vezane za oglasavanja i sli¢no. Za ovu
aktivnost je utroSeno 18.095,19 kuna.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 62.704,14 kn

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Upravljanje kvalitetom u destinaciji uklju€uje posjecivanje Kvarnerskog dana turizma te Dana hrvatskog
turizma. Oba dogadanja vaZna su destinaciju, s obzirom da okupljaju turisticke djelatnike, potiu na
izvrsnost kroz dodjelu nagrada i priznanja za najbolje. Nazalost, uslijed pandemije koronavirusa, ta su
dogadanja ili potpuno izostala ili smanjena.

Pored navedenih dogadanja, upravljanje kvalitetom ukljucuje i rad s tvrtkom Feel IQM, s kojom se kroz
prije navedene aktivnosti radi na cjelokupnom upravljanju kvalitetom.

Ostvareni cilj aktivnosti:
4.2.1. Kvarnerski dan turizma, DHT
Rab se kandidirao kao Najbolja destinacija nautickog turizma te je na nacionalnoj razini usao u finale dok je
na Kvarnerskom danu turizma bio laureat.
Nositelj: TZG Rab, HTZ, TZ Kvarner
Realizacija: 25.490,39 kn

4.2.2. Upravljanje kvalitetom s Feel IQM - om, edukacije
Mjerenje online reputacije za Grad Rab provodilo se na 206 dionika. Ukupna kvaliteta destinacije za
navedeni period iznosila je 90/100. Ukupni broj prikupljenih recenzija iznosi 29178.
Ukupna kvaliteta atrakcija u destinaciji iznosi 93/100, 132 recenzije.
Ukupla kvaliteta plaZa u destinaciji iznosi 91/100 na temelju 958 recenzija. Ukupna kvaliteta caffe barova u
destinaciji iznosi 94/100, 739 recenzija. Ukupna kvaliteta hotela u destinaciji iznosi 89/100 na temelju
11.123 recenzije. Ukupna kvaliteta kampova iznosi 86/100, 2673 recenzija. Ukupna kvaliteta privatnog
smjeStaja u destinaciji iznosi 94/100 na temelju 732 recenzija. Ukupna kvaliteta ugostiteljskih objekata u
destinaciji iznosi 88/100 na temelju 12821 recenzija. Dodatno je mjerenje novim alatom TrustYou, kojim se
obuhvatilo ugostiteljske objekte u najvec¢em broju, te odredeni dio smjestajnih objekata.

Nositelj: TZG Rab, Feel IOM
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Realizacija: 12.500,00 kn

4.2.3. Dugogodisnji gosti
Vec dugi niz godina Ured TZG Rab prigodnim prijemom u Uredu gostiju koji posjecuju grad Rab trideset i
viSe godina, nagraduje njihovu vjernost. Za tu se prigodu tiska plaketa te predvidi mali znak paZnje u vidu
rapskih proizvoda.

Nositelj: TZG Rab
Realizacija: 24.713,75 kn

4.3. Poticanje na o€uvanje i uredenje okolisa 25.000,00 kn
Detaljan i precizan opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Raba podupire rad KPA Amfora, vezano za
¢idéenje podmorja, te Zelenu €istku, jednodnevnu akcija €iséenja divljih odlagalista otpada, koja je najvedi
ekoloski volonterski projekt u Hrvatskoj, a koja se radi u suradnji s Gradom Rabom.

Ostvareni cilj aktivnosti:

4.3.1. Akcije ¢is¢enja podmorja
U razdoblju predsezone Klub podvodnih aktivnosti Amfora svojim radnim akcijama je i prosle godine imao
akcije ¢is¢enja podmorja rapskih plaza i uvala, kako bi ih pripremila za turisti¢ku sezonu. Iznosom koji se za
njih predvidi, KPA Amfora pokriva svoje troSkove odrZavanja opreme.

Nositelj: TZG Rab, KPA Amfora
Realizacija: 10.000,00 kn

4.3.2. Uredenje mjesta/plaZa
Ove godine sufinanciranje nije izvr$eno jer projekt Zelene Cistke nije proveden na Rabu.

Nositelj: TZG Rab, Grad Rab
Realizacija: 0,00 kn

4.3.3. Potpora udrugama i klubovima za odrzavanje pjesackih, biciklistickih i planinarskih staza

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Pod ovom aktivnoscu sadrzane su potpore koje pruZa turisticka
zajednica Biciklistickom klubu Mag i Planinarskom drudtvu Kamenjak. Sve staze na podruéju otoka Raba
zajednicki se trudi odrZavati sustav turistickih zajednica i JLS — a. Radnim akcijama rapski klubovi i drustva
odrZavaju staze koje i sami koriste, ali koriste ih turisti koji dolaze u destinaciju u rekreativne svrhe.

Ostvareni cilj aktivnosti: Potpisanim ugovorima za sufinanciranje, BK Mag i PD Kamenjak, redovito se
podupiru klub i drustvo, kako bi im se pokrili osnovni troskovi nabavke materijala i sve ostalo potrebno za
odrZavanje staza. Uz pomo¢ BK Mag uspjela se urediti trasa za 4 Islands utrku, ali Rab Island Hero.
Uredenje i odrZavanje biciklisti¢kih i pjeSackih staza je iznimno vaZno, s obzirom da destinacija postaje sve
prepoznatljivija kao outdoor destinacija.

Nositelj: TZG Rab, PD Kamenjak, BK Mag
Realizacija: 15.000,00 kn

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 600,00 kn
Direktorica TZG Rab je ¢lanica Skal organizacije.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 720.440,69 kn
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Detaljan i precizan opis aktivnosti: U administrativne poslove spada Citav niz aktivnosti koji se ti¢u Ureda
TZG Rab.

Ostvareni cilj aktivnosti:
6.1. Plaée zaposlenih u Uredu TZG Rab 398.670,55
Uklju€eni su rashodi placa za direktoricu Ureda i blagajnika — administratora.

6.2.  Materijalni rashodi Ureda TZG Rab 305.754,15
Uklju€eni su rashodi odrzavanja Ureda, naknada, rezija, sluzbenog vozila i sliéno.

6.3.  Stru¢no usavriavanje zaposlenika 0,00
U 2022. godini nije izvreno.

6.4. Tijela turisticke zajednice 11.953,51
Iznos koje je utroSen za ova Tijela odnosi se na trosak tiskanja materijala, slanje postom materijala za
sjednice i ugostiteljske usluge.

6.4.1. TuristiCko vijece 7.619,21
6.4.2. Skupstina 4.334,30
6.5. Troskovi poslovanja mreie predstavniitva/ispostava 4.062,48

Maniji iznos je utrosen za skladistenje materijala koji se zatim dostavlja predstavnistvima ili 3alje na
sajmove.

7. REZERVA 51.465,75
Dio rezerve iz 2022. godine se nalazi u prenesenim prihodima, dok je dio utroSen za amortizaciju mobilnih
aplikacija projekata Rab Archaeological Traces i Juxta Mare.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
Iz prethodne godine ne prenosi se manjak.

TABLICA PRIHODA | RASHODA - PLAN - 1. REBALANS | REALIZACIJA PLANA U 2022. GODINI

Planza2022. | 1.REBALANS QST AR g tialialu

PROJEKTI | AKTIVNOSTI PRIHODI IND5/4 ZA ukup.prih IND 7/5
(u kn) 2022. G. / i /
01-12/2022 odima
1 2 3 4 5 6 7 8 9
1. lzvorni prihodi 3.919.521,44 | 4.480.794,20 | 114,32 | 4.580.177,90 74,46 | 102,22
1.1. Turistitka pristojba 3.295.521,44 3.856.794,20 117,03 3.872.863,76 62,96 | 100,42
111 ;z:is;fka pristojba tekuta 2.915.521,44 3.476.794,20 119,25 | 3.492.561,66 56,78 | 100,45
11.2. ;;:;:':ka pESiOjbaiprEthodne 80.000,00 80.000,00 100,00 57.159,48 0,93 | 71,45
1.1.3. I:j":'::ka prEteiBaiplotn) 300.000,00 300.000,00 100,00 | 323.142,62 5,25 | 107,71
12. Hanarina 624.000,00 624.000,00 | 100,00 | 707.314,14 11,50 | 113,35

Prihodi iz proraéuna
2. opéine/grada/iupanije i 20.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
driavnog proraéuna

Prihodi od sustava turistickih

3. 365.000,00 234.500,00 64,25 310.402,24 5,05 | 132,37
zajednica

3.1. Sufinanciranje manifestacija 200.000,00 130.000,00 65,00 155.000,00 2,52 | 119,23

3.2, Sufinanciranje PR - a, novinara 30.000,00 10.000,00 33,33 60.635,00 0,99 | 606,35
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Sufinanciranje sajmova i

3.3, by 50.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
prezentacija
3.4, Sufinanciranje udruienag 40.000,00 40.000,00 | 100,00 40.000,00 0,65 | 100,00
oglasavanja s TZO Lopar
3.5, S 1 IS ISKSPOE 45.000,00 54.500,00 | 121,11 54.767,24 0,89 | 100,49
materijala
3.6. Refundacija e Nautika 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
a, Prihodi iz EU fondova 1.120.500,00 243.300,00 21,71 243.300,00 3,96 | 100,00
4.1 Prihodi iz natjeaja LAGUR - a 1.120.500,00 243.300,00 21,71 243.300,00 3,96 | 100,00
Prihodi
= rhedieclgosgodarske 66.000,00 20.000,00 30,30 26.675,58 0,43 | 133,38
djelatnosti
5.1. Prihodi od sponzorstava 60.000,00 20.000,00 33,33 20.000,00 0,33 | 100,00
5.2, Prihodi od prodaje biciklistitke 6.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
karte
5.3. Prihodi od najma 0,00 0,00 0,00 6.675,58 0,00 | 0,00
Preneseni prihod iz prethodne
6. i rm 089.634,57 | 325830 989.634,57 16,09 | 106,00
7. Ostali prihodi 60.000,00 1.165,80 1,94 1.317,10 0,02 | 112,98
7.1. Sufancyanis . 60.000,00 837,00 1,40 873,00 0,00 | 0,00
projekata/manifestacija
7.2. Ramgte:od Lensinga Adto- 0,00 328,80 0,00 1.317,10 0,02 | 400,58
prepladene
UKUPNO OD 1-7 5.581.394,14 5.969.394,57 106,95 | 6.151.507,39 99,98 | 103,05
OSTVARNIJE Udio u
i iff Pl 2022, 1. REBALANS =
Sine3 sy AKTIVNOSTI =q 2bZevs INDS/4 | ZA01- | ukup.prih | IND7/5
projekta aktivnosti kn) - 2022 A
12/2022 odima
1 2 3 4 5 6 7 g 10
ISTRAZIVANJE | STRATE3KO
1. PUAMIRARIE 22.500,00 12.500,00 55,56 12.500,00 0,28 | 100,00
lzrada
1.1, I Cps wtmih Kamun 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
ikacijskih/akcijskih
dokumenata
1.2, IstraZivanje i analiza trita 12.500,00 12.500,00 100,00 12.500,00 0,28 | 100,00
1.2.1. Mistery guest 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
122, IstraZ.tr¥i¥ta s Feel IQM d.0.0. 12.500,00 12.500,00 100,00 12.500,00 0,28 | 100,00
13, Mjerenje utinkovitosti 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
promotivnih aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG
2. PROTVEDA 1.991.000,00 2.347.857,96 117,92 | 1.586.902,67 35,41 | 67,59
Identifikacija i vrednovanje
2:1 resursa te strukturiranje 32.500,00 32.500,00 100,00 33.222,24 0,74 | 102,22
turistitkih proizvoda
2.1.1. Bestinacijshilugand 20.000,00 20.000,00 100,00 20.722,24 0,46 | 103,61
menadfement
Osmisljavanje novih turisti€kih
2.1.2. proizvoda za grupe i 12.500,00 12.500,00 100,00 12.500,00 0,28 | 100,00
individualce
23 S asLevanIS kyslitete 22.500,00 12.500,00 55,56 12.500,00 0,28 | 100,00
turisti¢kog proizvoda
22.1. Oznake kvalitete u suradnji s 5.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
TZ Kvarner
2.2.2. Originalni rapski suvenir 5.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
223, SUSEIVICERRERK I SIESel 12.500,00 12.500,00 100,00 12.500,00 0,28 | 100,00
1QM d.o.o0.
23. RO KENar turisticElh 1.086.000,00 1.240.692,58 | 114,24 | 1.228.332,25 27,41 | 99,00
dogadanja
Organizacija | suorganizacija
23.1. dagadania. kuluimozabavnih, 850.000,00 1.096.151,25 128,96 | 1.081.804,82 24,14 | 98,69
sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji
23.1.1. Rabska fjera 200.000,00 380.000,00 190,00 376.632,93 8,40 | 99,11
23.1.2, Najliep$i oto&ni advent 150.000,00 250.000,00 166,67 279.876,25 6,24 | 111,95
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| 4 Islands MTB

2.3.1.3. 100.000,00 80.000,00 80,00 81.697,63 1,82 | 102,12
2.3.1.4. 4 Islands RUN 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
2.3.1.5. Underwater Photo Marathon 100.000,00 134.712,50 134,71 134.712,50 3,01 | 100,00
2.3.1.6. Rab Island Here 55.000,00 59.068,27 107,40 59.068,27 1,32 | 100,00
2.3.1.7, Uskrs na Rabu 20.000,00 20.271,26 101,36 20.271,26 0,45 | 100,00
2.3.18. Kanata 20.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
2.3.1.9. Rab Archaeological Traces 50.000,00 40.000,00 80,00 41.480,77 0,93 | 103,70
2.3.1.10 Pogled u plavo 55.000,00 62.099,22 112,91 62.099,22 1,39 | 100,00
2.3.1.11 e EORSES BRI OEH 22 50.000,00 20.000,00 40,00 19.172,11 0,43 | 95,86
turiste
2.3.1.12 Fruga art trail 50.000,00 50.000,00 100,00 6.793,88 0,15 | 13,59
Sufinanciranje manifestacija u
organizaciji drugih subjekata
232, KelRiodpatalaisd ragval, 236.000,00 144.541,33 61,25 | 14652743 3,27 | 101,37
promociju i uéinkovito
turistitko i gospodarsko
pozicioniranje destinacije
2.3.2.0. RABACUDA veslatki maraton 150.000,00 66.541,33 44,36 66.541,33 1,48 | 100,00
2.3.2.1. Rab sport fest (Triatlon) 50.000,00 50.000,00 100,00 50.000,00 1,12 | 100,00
2.3.2.2. Rab Trail 5.000,00 5.000,00 100,00 5.000,00 0,11 | 100,00
23.23. Udicarenje 5.000,00 5.000,00 100,00 5.000,00 0,11 | 100,00
2.3.2.4. Kup u podvodnom ribolovu 3.000,00 3.000,00 100,00 3.000,00 0,07 | 100,00
2.3.2.5. Big game natjecanje 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
2.3.2.6. Krigi 3.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
2.3.2.7. ey 2"l 10.000,00 15.000,00 150,00 16.986,10 0,38 | 113,24
manifestacija
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 680.000,00 892.165,38 131,20 142.848,18 3,19 | 16,01
Virtualni muzej ribarstva,
pomorstva i
24.1. brodograditelstva, Grads 650.000,00 887.165,38 136,49 141.555,94 3,16 | 15,96
Raba
242. Ostali projekti financirani iz EU 30.000,00 5.000,00 16,67 1.292,24 0,03 | 25,84
fondova
2.5. Podrika turistitko] industriji 170.000,00 170.000,00 100,00 170.000,00 3,79 | 100,00
2.5.1. Rapske viteske igre 20.000,00 20.000,00 100,00 20.000,00 0,45 | 100,00
2.5.2, Rapske glazbene veteri 30.000,00 30.000,00 100,00 30.000,00 0,67 | 100,00
2.53. Nastupi klapa 20.000,00 20.000,00 100,00 20.000,00 0,45 | 100,00
254, Nastupi folklora 20.000,00 20.000,00 100,00 20.000,00 0,45 | 100,00
2.5.5. Nastupi limene glazbe 20.000,00 20.000,00 100,00 20.000,00 0,45 | 100,00
2.5.6. Rapsko likovno ljeto 10.000,00 10.000,00 100,00 10.000,00 0,22 | 100,00
25.7. :::Bds"a linija RAB-BARBAT- 50.000,00 50.000,00 100,00 50.000,00 1,12 | 100,00
KOMUNIKACIIA |
i 2.430.000,00 2.042.667,01 24,06 | 1.987.939,77 44,36 | 97,32
3.1. Defiiiranie prending Sistava) 30.000,00 10.000,00 33,33 11.827,80 0,26 | 11828
brend arhitekture
Oglasavanje destinacijskog
3.2, branda, turistitke ponude i 510.000,00 602.000,00 118,04 £92.113,23 13,21 | 98,36
proizvoda
3.2.1. 2:;:?:"‘""’9 e 345.000,00 370.000,00 107,25 |  393.990,87 8,79 | 106,48
3.2.1.1. Ranreinoonling 140.000,00 180.000,00 | 128,57 |  207.466,40 4,63 | 115,26
oglaiavanje
3.2.1.2, UdruZeno online oglasavanje s 55.000,00 75.000,00 | 136,36 66.746,54 1,49 | 89,00
dionicima privatnog sektora
3.2.13. Drustvene mreie 100.000,00 £0.000,00 80,00 83.000,00 1,85 | 103,75
32.1.4. PO Dy akemOst i 50.000,00 35.000,00 70,00 36.777,93 0,82 | 105,08
destinaciji
Oglatavanje kroz offline
3.2.2. kanale (TV oglafavanje, 100.000,00 180.000,00 180,00 168.224,95 3,75 | 93,46

ogla%avanje u tisku)
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3.2.3. Suveniri i promo materijali 65.000,00 52.000,00 80,00 29.897,41 0,67 | 57,50
3.2.3.1. Suveniri 10.000,00 5.000,00 50,00 7.507,98 0,17 | 150,16
3.23.2. Banneri 5.000,00 2.000,00 40,00 2.010,00 0,04 | 100,50
3.2.3.3. Promo vreéice 10.000,00 14.000,00 140,00 12.729,43 0,28 | 90,92
3.2.3.4, Zastave 10.000,00 10.000,00 100,00 7.650,00 0,17 | 76,50
3.2.3.5. City light 30.000,00 21.000,00 70,00 0,00 0,00 | 0,00
3.3, s ienoscL globalnt] 240.000,00 185.000,00 77,08 | 187.109,34 4,17 | 101,14
domaéi PR
3.3.1. Globalni PR 80.000,00 50.000,00 62,50 47.630,59 1,06 | 95,26
3.3.1.1. PR Njematka 50.000,00 20.000,00 40,00 25.802,76 0,58 | 129,01
3.3.1.2. PR Slovenija 30.000,00 30.000,00 100,00 21.827,83 0,49 | 72,76
3.3.2. Domaéi PR 80.000,00 50.000,00 62,50 54.863,62 1,22 | 109,73
3.3.3. studijska putovanja 80.000,00 85.000,00 106,25 84.615,63 1,89 | 99,55
3.3.3.1. Novinari 60.000,00 80.000,00 133,33 79.578,68 1,78 | 99,47
3.33.2. Agenti 20.000,00 5.000,00 25,00 5.036,95 0,11 | 100,74
3a. Mokt sxepatlovye 325.000,00 220.000,00 67,69 | 218.956,91 4,89 | 99,53
suradnje
3.4.1. :_J:;:fem oglaSavanje s 120 £0.000,00 80.000,00 | 100,00 80.000,00 1,79 | 100,00
3.4.2. Avio ogladavanje s TZ Kvarner 220.000,00 140.000,00 63,64 138.956,91 3,10 | 99,25
3.43. UdruZeno oglaSavanje 25.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
Kvarnerski otoci
3.5. S IBGI DA A ST 135.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
i poslovne radionice
3.5.1, Sajmovi 95.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.5.1.1. BeZ, Austrija 20.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.5.1.2. Muenchen, Njemacka 35.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.5.13. Stuttgart, Njematka 40.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.5.2. Posebne prezentacije 40.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.6. pUIEORIn S STEaNIZAtorima 40.000,00 20.000,00 50,00 19.062,81 0,43 | 9531
putovanja
3.6.1. Studijska putovanja novinara 30.000,00 20.000,00 66,67 18.465,58 0,41 | 92,33
u suradnji s T2 Kvarner i HTZ
Studijska putovanja agenata u
3.6.2. suainjiss TRvammerilits 10.000,00 0,00 0,00 597,23 0,01 | 0,00
3.7. Kreighicproiutynge 160.000,00 189.667,01 11854 | 114.619,04 2,56 | 60,43
materijala
3.7.1. tmid# broSura 50.000,00 60.000,00 120,00 12.528,75 0,22 | 20,88
3.7.2. Rab experience broSura 20.000,00 62.667,01 313,34 63.636,16 1,42 | 101,55
3.7.3. Info karta - grad i otok Rab 20.000,00 40.000,00 200,00 37.029,13 0,83 | 92,57
3.74. Kalendar dogadanja 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.75. Biciklistitka karta otoka 15.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.7.6. Leci | separati 5.000,00 2.000,00 40,00 1.425,00 0,03 | 71,25
3.7.7. Srotraerheoloskininslazista 40.000,00 25.000,00 62,50 0,00 0,00 | 0,00
grada Raba
3.8. Internetske stranice 200.000,00 70.000,00 35,00 62.288,94 1,39 | 83,98
3.8.1 Upravljanjem sadriajem na 30.000,00 20.000,00 66,67 20.440,50 0,46 | 102,20
internetskim stranicama
382, Razvolll'odriatanje 170.000,00 50.000,00 29,41 41.848,44 0,93 | 83,70
internetskih stranica
39. poeranieupragisnle bazama 40.000,00 45.000,00 112,50 36.061,26 0,80 | 80,14
turistickih podataka
Uspostavljanje detaljne
3.9.1. turisti¢ke baze podataka o 10.000,00 10.000,00 100,00 178,13 0,00 | 1,78
ponudi i potrainji
392 Otkup raditalp; fotojcafijgl 20.000,00 2000000 | 100,00 21.958,13 0,49 | 109,79

ostalih podataka
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Priprema, sortiranje i slanje
podataka o turisti¢koj ponudi

3.9.3. na podruéju destinacije u 10.000,00 15.000,00 150,00 13.925,00 0,31 | 92,83
regionalnu turistiku zajednicu
iHTZ
3.10. L Ao T 750.000,00 701.000,00 93,47 | 745.899,94 16,64 | 106,41
aktivnosti
3.10.1. Upravljanje TIC - evima 640.000,00 640.000,00 100,00 | 631.194,31 14,08 | 98,62
3.10.1.1. Place zaposlenih u TIC - evima 500.000,00 500.000,00 100,00 | 499.071,65 11,14 | 99,81
3.10.1.2. Materijalni rashodi TIC - eva 140.000,00 140.000,00 100,00 132.122,66 2,95 | 94,37
3.10.1.3. Rashodi za projekt e Nautika 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
3.102. Dpravtianie centrimp 2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
posjetitelje
Postavljanje infopunktova te
postavljanje i odrZavanje
3.10.3. turisti¢ke signalizacije 110.000,00 61.000,00 55,45 114.705,63 2,56 | 188,04
samostalno ifili u suradnji s
jedinicom lokalne samouprave
3.10.3.1. Biciklistitka signalizacija 70.000,00 50.000,00 71,43 95.690,63 2,14 | 191,38
3.10.3.2. Ostala turisti¢ka signalizacija 20.000,00 5.000,00 25,00 4.750,00 0,11 | 95,00
3.10.3.3. Smeda signalizacija 20.000,00 6.000,00 30,00 14.265,00 0,32 | 237,75
DESTINACISKI MENADZMENT 135.000,00 138.500,00 102,59 | 121.930,31 2,72 | 88,04
a1, fetctlntormaciskl susavi 30.000,00 50.000,00 166,67 34.226,17 0,76 | 68,45
i aplikacije /eVisitor
4.1.1. Upravljanje sustavom eVisitor 10.000,00 15.000,00 150,00 16.130,98 0,36 | 107,54
212 e inacliars i Kvarmergiul 20.000,00 35.000,00 175,00 18.095,19 0,40 | 51,70
HTZ-om
a2 ppisbe Exalitetontl 65.000,00 58.500,00 50,00 62.704,14 1,40 | 107,19
destinaciji
a2.1, Kvarnerski dan turizma, DHT 20.000,00 25.000,00 125,00 25.490,39 0,57 | 101,96
222 B pisgIs kiEiitetomis Feel 30.000,00 12.500,00 41,67 12.500,00 0,28 | 100,00
QM, edukacije
423, Dugogodiénji gosti 15.000,00 21.000,00 140,00 24.713,75 0,55 | 117,68
a3, Eotsapiilaoiivaniel 40.000,00 30.000,00 75,00 25.000,00 0,56 | 83,33
uredenje okolida
431 Akcije Eiséenja padmorja 10.000,00 10.000,00 0,00 10.000,00 0,22 | 100,00
a3.2. Uredenje mjesta/plaza 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
Potpora udrugama i
klubovima za odrZavanje
433 e NE B iy 20.000,00 20.000,00 100,00 15.000,00 0,33 | 75,00
planinarskih staza
ELANSTVO U STRUKOVNIM
o 2.000,00 1.000,00 50,00 600,00 0,01 | 60,00
5.1. s e NGRS, 2.000,00 1.000,00 50,00 600,00 0,01 | 60,00
organizacije
5.2, D Ce Mo sk 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
organizacije
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 720.000,00 737.000,00 102,36 |  720.440,69 16,07 | 97,75
6.1. :'::e zaposlenih u Uredu T2G 405.000,00 415.000,00 102,47 | 398.670,55 8,90 | 95,07
6.2. ;’;‘er"a'"' rashodi Ureda 726 280.000,00 300.000,00 107,14 |  305.754,15 6,82 | 101,92
6.3. Strucno usavriavanje 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
zaposlenika
6.4. Tijela turistitke zajednice 20.000,00 17.000,00 85,00 11.953,51 0,27 | 70,31
6.4.1. Turistitko vijeée 10.000,00 12.000,00 50,00 7.619,21 0,17 | 152,38
6.4.2. Skupétina 10.000,00 5.000,00 #REF| 433430 0,10 | 86,69
6.5. Troskovi poslovanja mreze 5.000,00 5.000,00 100,00 4.062,48 0,00 | 81,25
predstavnitava/ ispostava
REZERVA 250.000,00 100.000,00 40,00 51.465,75 1,15 | 51,47
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POKRIVANJE MANJKA

8. PRIRODA IZ PRETHODNE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
GODINE
0,00
0,00
Q. FONDOVI - posebne namjene 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
Fond za turistitke zajednice na
e Lol 000 000 | 050
kontinentu
ey 000 000 | oa
m 0,00 | 0,00
| | | ol | omfom
m 33,50 | 83,31

VISAK/MANJAK PRIHODA 30.894,14 589.869,60 1.669.728,20

VISAK PRIHODA PRENVJET 12
2020. G.

VISAK/MANJAK PRIHODA
RAZDOBUA 30.894,14 589.869,60 1.669.728,20
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4. ZAKUUCAK

Prema usvojenom 1. Rebalansu, ukupno planirani prihodi za 2022. godinu iznosili su 5.969.394,57 kn, sto je
za 7% vise od prihoda planiranih po Planu i programu za 2022. godinu. Nadalje, ostvareni prihodi u 2022,
godini iznose 6.151,507,39 kuna, $to je za 3% vise od planiranog 1. Rebalansom.

Kroz izvorne prihode TZG Raba je ostvarila prihode sukladno planiranom 1. Rebalansom, tek je kod prihoda
turisticke pristojbe iz prethodnih godina iznos manji za 30% s obzirom na problematiku naplate, koja se ipak
ogekuije rijediti kroz pokrenute naplate od strane Inspektorata. Clanarina je porasla za 13% od planiranog, te
se kroz te razlike ipak ostvario zadani iznos sredstava.

Prema planu i programu za 2022. godinu planirani iznos Aktivnosti - rashoda bio je 5.550.500,00 kn, i dalje
oprezan, s obzirom da je podetak godine i dalje bio obiljeZzen pandemijom. Aktivnosti su 1. Rebalansom
smanjene za 3%, dakle ocekivalo se ostvarenje samo Programa rada i financijskog plana gotovo u potpunosti.
Ostvarene Aktivnosti u 2022. godini iznose 4.481.779,19 kuna, 3to je za 17% manje od planiranog 1.
Rebalansom.

Pored ostvarenih Aktivnosti koje direktno terete rashode poslovanja u iznosu koji je prije naveden, tijekom
2022. godine je uloZeno u stalnu imovinu i promotivne materijale, sto po bilanénim principima ne ulazi
direktno u troskove, ve¢ se troskove tereti za nabavljena stalnu imovinu obracunom godisnje amortizacije, a
kod promotivnog materijala utroSkom tijekom godina.

Ukupni odljev sredstava za ulaganja iznosi:
- U stalnu iMOVINU ... e 728.375,00 kn
- U promotivni materijal.......ccccoconrveieinnnvennnnn, 125.923,47 kn
Sto je analiti¢ki prikazano u tablicama u nastavku.

ULAGANJA U STALNU IMOVINU

AKTIVNOST NAZIV AKTIVNOSTI ULAGANJA U STALNU IMOVINU U 2022.G.
| 2.3.1.2. Najljepsi otoéni advent 2 15.726,25
Virtualni muzej ribarstva, pomorstva i
24.1. brodograditeljstva. Grada Raba 662.911,25
! 3.2.3.5. City light 20.331,25
| 6.2. Materijalni rashodi Ureda TZG Rab | 29.406,25
UKUPNO: 728.375,00

ULAGANJA U PROMOTIVN! MATERDAL

NAZIV Stanje 01.01. Nabava u Utroseno u Zaliha na
AKTIVNOST AKTIVNOSTI 2022 2022.g. Ukupno 2022.g. 31.12.2022
: ‘ |
3.3.2.3.3. Promo vredice 1.855,00 12,625,00 14.480,00 ! 12.729,43 1.750,57
3.3.7.1. ImidZ brosura 31.200,00 0 31.200,00 12.528,75 18.671,25
= |
i Rab experience ‘
E 3.3.7.2 brosSura 19.277,40 51.187,50 70.464,90 63.636,16 | 6.828,74
Info karta - grad
3.3.7.3. i otok Rab 7.810,00 32.500,00 | 40.310,00 37.029,13 3.280,87

UKUPNO: 60.142,40 96.312,50 156.454,90 | 125.923,47 30.531,43
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Dakle, vaZno je napomenuti kako se navedena ulaganja ne prikazuju u tablicama koje se pripremaju za Tijela
TZG Rab, ve¢ u analitickim tablicama po kontnom planu, koje su po novoj Metodologiji jo§ razradenije nego
u prethodnim godisnjim izvjestajima.

Prema gornjim tablicama, TZG Rab je izvrSila ulaganja u stalnu imovinu i zalihe promotivhog materijala u
iznosu od ukupno 854.298,47 kuna.

Prema godiSnjem financijskom izvjeS¢u po kontnom planu ostvaren je vidak prihoda u iznosu od
1.669.728,20 kn (preneseni visak prihoda iz prethodnih godina u iznosu 989.634,57 kn + vi$ak prihoda
tekuce godine u iznosu od 680.093,63 kn).

Stanje sredstava na Ziro ra¢unu na dan 31. 12, 2022. godine iznosi 510.637,99 kn

RaspoloZiva sredstva na Ziro ra¢unu koristi ¢e se za tekuéu likvidnost u periodu 2023. godine kada je

priljev izvornih prihoda minimalan.

Ovakav je poslovni rezultat relativno optimalan za poslovanje TZG Rab. Naime, razdoblje do ljeta je vrlo
aktivno za turisticke zajednice jer ukljuéuje rad na promociji, dakle tisak materijala, odlazak na sajmove,
posebne prezentacije i sli¢no, Sto je financijski poprilicno zahtjevno. S obzirom na tu situaciju, odredena
sredstva treba zadrZati za tekucu likvidnost.

Za proteklu godinu je situacija bila posebna za TZG Raba iz razloga $to je imala zahtjevan financijski projekt
za izvrsiti u vidu pred financiranja istog (Virtualni muzej ribarstva, pomorstva i brodograditeljstva grada
Raba). Isti je zavrSen u prosincu 2022. godine, a refundacija od strane Uprave ribarstva se o¢ekuje kroz oZujak
ili travanj 2023. godine.

lvana Matusan, mag.oec.
Direktorica TZG Rab
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KVARNER

Raznolikost je lijepa

TURISTICKA ZAJEDNICA KVARNERA

1zVIESCE O PROVEDBI PROJEKTA UDRUZENOG OGLASAVANIA

SA STRATESKIM PARTNERIMA U 2022, GODINI

Opatija, sije¢nja 2023.



Sukladno ¢lanku ugovora o udruzivanju nov&anih sredstava radi sufinanciranja kampanje
oglaSavanja s avio prijevoznicima i drugim stratedkim partnerima u 2022, godini koji se
potpisuje izmedu TuristiCke zajednice Kvarnera i turistickih zajedninca s podruéja PGZ, te
izmedu Turisticke zajednice Kvarnera, jedinica lokalne samouprave i Primorsko - goranske
Zupanije, dostavlja se izvjestaj o realizaciji.

Uvodno se ukratko daje pregled nacina funkcioniranja udruZenog oglasavanja sa
strateskim partnerima.

Hrvatska turisti¢ka zajednica je 15.12.2021. godine objavila Poziv za iskazivanje interesa
za provedbu promotivnih kampanja sa strate$kim partnerima na inozemnim trZiétima za
2022. godinu. Prijave partnera vrSe se preko Predstavni$tva HTZ-a u inozemstvu, koji
prijave zaprimaju, evaluiraju ih i daju misljenje i preporuke za suradnju. U meduvremenu,
sustav turisti¢kih zajednica prema interesima turistitkog gospodarstva razgovara s avio
prijevoznicima, kako bi se definirali adekvatni iznosi za ogla$avanje pojedinih destinacija,
te svoju spremnost oko iznosa udruzivanja dostavlja HTZ-u. Konaénu odluku o
odobravanju sredstava donosi Turisti¢ko vijeée HTZ-a.

Tako je HTZ sredinom veljaCe 2022. godine, nakon objavljenog poziva, zaprimljenih
kandidatura strateskih partnera, te misljenja Predstavnistva HTZ-a u inozemstvu, dostavio
prema TZ Kvarnera pregled pristiglih kandidatura, sa zamolbom za oéitovanjem.

TZ Kvarnera je temeljem svih prethodnih zakljuaka odrZzanih s predstavnicima
gospodarskih subjekata i TZ-ima napravila prijedlog sufinanciranja marketingkih
kampanja. Taj prijedlog je raspravljan s direktorima turisti¢kih zajednica, predstavnicima
gospodarskih subjekata i ¢lanovima Turistitkog vijea TZ Kvarnera, te je isti prijedlog
dostavijen i HTZ-u, kako bi se potpisali ugovori sa strate$kim partnerima.

Cijeli proces pripreme za oglaSavanje linija koje bi se uvele na ZL Rijeka u 2022, godini
zapoCele su tijekom ljeta 2021. godine. OdrZan je niz sastanaka s predstavnicima
gospodarskih subjekata i sustavom TZ-a, sa Zra¢nom lukom Rijeka, te su odabrani gradovi
i trzista s kojih postoji interes da se uvedu letovi, kako bi se sredstva uloZila u promociju
na tim destinacijama. Takoder, odradeni su i preliminirani razgovori s avio kompanijama,
koji su upuceni na Poziv HTZ-a, te je unaprijed dogovoren okvirni iznos oglasavanja s kojim
bi se odredena avio linija promovirala.

Paralelno s time, odradeni su i razgovori i dogovori sa sustavom turisti¢kih zajednica, koje
su zatrazile da za 2022, godinu kljué udruZivanja sredstava bude:

¢ 50% = udjel u noéenjima
* 50% = udjel dolaska avio gostiju na podrucje pojedine subregije (rezultati temijem
avio ankete koju provodi TZ Kvarnera)

Takav klju¢ udruzZivanja je i napravijen, te prihvaéen od sustava turistickih zajednica, koje
udruZuju sredstva s gospodarskim subjektima.



U trenutku dostavljanja iskazanog interesa prema HTZ-u za suradnju s partnerima u 2022.
godini, planirano je kako slijedi:

UKUPNO PREUZETE OBAVEZE ZA

STRATESKE PROJEKTE 2022. brutto u kn: Gre 00000k

UDRUZIVANIE OD:

TZ i gospodarstvo (50% vife u odnosu na
2019.): 70% snose TZ; 30% gospodarstvo 1.650.000,00 kn
kriterij raspodjele: 50% nocenja; 50% udjel !
avio ankete

JLS (50% vi$e u odnosu na 2019,

krlte(rij raspodjele: udjel u pror)at':unu e i
TZ KVARNERA: 2.500.000,00 kn
UKUPNO UDRUZENO: 5.985.000,00 kn
UKUPNA RAZLIKA (izmedu ugovorenog i -418.000,00 kn
udruZenog) U

Ve¢ u samoj kandidaturi oglasavanja prema HTZ-u, TZ Kvarnera je svjesno
kandidirala veéi iznos od onog koji se udruzuje i to za 418.000 kn (55.480€) bas
kako bi se udovoljilo potrebama oglasavanja linija avio prijevoznika, te kako bi
se potaknuo dodatni promet na ZL Rijeka. Financijsku razliku koja bi se stvorila,

TZ Kvarnera je bila spremna preuzeti na sebe.

S obzirom da je potom tijekom godine doslo do promjena u realizaciji planiranih programa,
koje su bile uzrokovane ratnim zbivanjima u Rusiji i Ukrajni, ali i nekim drugim trZiSnim
kretanjima, nisu svi programi realizirani onako kako je to bilo planirano.

U nastavku je kroz dvije tablice prikaz kandidature Kvarnera koja je dostavljena HTZ-u za
sve strateske partnere, odnosno prikaz onoga Sto je kandidrano (za $to se i ocekivala
realizacija) u odnosu na ono Sto je do konca godine stvarno realizirano i to:

v s avio prijevoznicima, koji ¢ine 96% od ukupne kandidature
v s ostalim partnerima, koji ¢ine 4% od ukupne kandidature

Do odstupanja realiziranog oglasavanja u odnosu na plan doslo je kod sljedecih partenera:

v' Easylet je zbog manjka osoblja morao ukinuti liniju London - Rijeka, te je stoga
oglasavanje te linije odradeno u vrlo maloj mjeri

v LOT je uveo dodatnu liniju za koju je odradeno oglasavanje

v Croatia Airlines je produzila letove Rijeka-Munchen do sredine sijenja 2023., pa je
dodatno promovirano i to razdoblje



Pregled oglasavanja s avio prijevoznicima:

— ————— _— i e - -
KVARNER netn
Naziv partnera Datum prvog Kraj — brof outnlka u
polaska programa dolasku proveden media plan
planirana realizirano napomena
Destination box and deal pod (email newslstter); UK/
Easylet € 225.000,00 € 57.588,00 3.232 Facebook video static post; UK i DE
Instagram post; UK i DE
l |
London| 1.5.2022. 12.7.2022. 720
Berin| 162022, | 30.10.2022. | 2512 |
| Alrport & Tourism link on Ryanair Website | Featured
Ryanalr < 100.000,00I € 100.000,00 reafzadja po planu 23.953 Destination Banner on Ryanair Website
Stockholm| 27.3.2022. 27.10.2022, 9.365
Charlerol|  7.4.2022. 27.10.2022, 6.974
London| 27.3.2022. | 27.10.2022. 7.614
| web Croatia Aidines
| dodatno oglasavan]e linlje oglasavanje na potvrdi pri kupnji zrakoplovna karte
{Croata Airlines € 73.000,00| C 139,500,00 Munchen-Rijeka do 2.939 lad je na video ekranima u plovis
15.1.2023. putnl &asopls Croatia
| ogladavanje na free bar kolidma u zrakoplovima
= 1]
Munchen| 26.5.2022, | 27.10.2022. € 73.000,00 1 2555
Munchen| 1.11.2022. ] 15.1.2023. € 66.500,00 :
IEummrlnﬂa € 50.000,00 € 50.000,00 realizadja po planu 21417 poledinz boarding pass-a
Berlin| 2.5.2022. 1|16~10.2022. 4.766
Kaln|  4.6.2022. 24.9.2022. 2,273
Dusseldorf 21.5.2022. | 16.10.2022. 4.939
Hamburgi 22.5.2022. | 23.10.2022. 5.938
Stuttgart| 21.5.2022. | 17.9.2022. 3.501
Box In Crazy Wednesday malling
KALEIDOSCOPE- onboard magazine
‘LoT € 70.000,00| € 100.000,00 2,152 Spot at LCD screens in LOT's Business Lounge at Warsaw
Cheopln Airport
LOT SOCIAL MEDIA
Varfava| 12,5.2022. 26.9.2022, 1.311
Zielona Gora,  3.7.2022. 4.9.2022. 367
Rzeszow  5.7.2022. 6.9.2022. 474 .
“Condar €50.000,00]  €50.000,00 realizaciia po plany 6.489 newsRer, FBSontor, Intarambondor, via na
: — - S—
 Dusseldorf| 21.5.2022. | 24.9.2022. 3914 B
Frankfurt| 21.5.2022. | 24.9.2022. 2.575
Dedicated e-mail newsletter|
fTr-nsavh NL € 40.000,00 € 40.000,00 realizacija po planu 7.122 Dedicated homepage take over,
- . _ . Social post (FB, IG)
Eindhoven 24.4.2022. 2,10.2022. 7.122
| reklame na radiju, banner na web stranid Air Serbia, inflight
Air Serbia € 30.000,00 € 30.000,00 realizadja po planu 1.401 magazin Elevate, FB, IG
| Beograd 15.06.2022 [ 17.09.2022 1.401 |
{Alr Baitic € 7.000,00 € 0,00 partner odustao
Riga| 01.06.2022 28.09.2022
lukurno € 645.000,00] € 567.088,00 68705 |
UKUPNO (brutto u kn) 6.127.500,00 kn| 5.340.905,67 kn

Sto se tide realizacije oglasavanja s ostalim partnerima, smanjen je iznos ogladavanja, s
obzirom da su dva partnera tijekom godine odustala od ogladavanja.

Pregled oglasavanja s ostalim partnerima:

KVARNER neto
Naziv partnera Datum prvog Kraj
polaska programa planirano realizirano L medipplan

Regiojet 3.6.2022. 27.09.2022, € 15.000,00 € 15.000,00 realizaclja po planuRegiolet, online kampanja
Gruber Reisen 14.05.2022. | 08.10.2022, € 3.000,00 € 3.000,00 realizaclja po planu| oglas u Woche &asopls
CK Ceske kormidlo 1.5.2022, 10.10.2022, € 3.000,00 € 3.000,00 realizacija po planuFB, Instagram, Newsietter|
Aurora Viaggi 1.5.2022, 30.10.2022, € 3.000,00 € 0,00 partner adustao

1D Riva 01.02.2022. 31.12.2022 €5.000,00 €0,00 partner odustao

UKUPNOQ € 29.000,00| € 21.000,00

UKUPNO (brutto u kn) 275.500,00 kn| 197.780,63 kn




UDRUZIVANJE SREDSTAVA NA REGIONALNOJ RAZINI U 2022, GODINI

Udruzivanje sredstava na regionalnoj razini odvija se na nacdin da TZ Kvarnera na jesen
tekuce godine dostavi turistickim zajednicama predvidene iznose koji bi se trebali ugraditi
u Godisnji program rada, a s ciljem sufinanciranja oglasavanja s avio prijevoznicima i
drugim parterima. TuristiCke zajednice udruzuju iznose s predstavnicima gospodarskog
sektora. 1znosi koji se traze procijenjuju se na bazi odradene kampanje oglasavanja u
prethodnoj godini, te na bazi najavljenih novih programa za godinu koja se priprema. Te
iste aktivnosti provodi i PGZ prema svim JLS-ovima s podrudja Zupanije.

Slanje i potpisivanje ugovora s turistickim zajednicama i JLS-ovima odvija se u trenutku
kada je HTZ obavijestio partnere o prihvaéenoj kampanji oglasavanja, te kada su poznati
iznosi i ugovorene kampanje oglasavanja.

U 2022. godini su ugovori dostavljeni turisti¢im zajednicama i JLS-ovima na potpisivanje u
svibnju, a u nastavku je pregled zatrazenih iznosa udruZivanja, te pregled stvarno
udruzenih sredstava, odnosno potpisanih ugovora.



Pregled udruzivanja sredstava:

TZ + GOSPODARSTVO 2022,
(50% vide u odnosu na 2019.)

JLS 2022,

osigurano 12.000 kn, umjesto

70% snose TZ {50% vise u odnosu na 2019.)
30% gospodarstvo kriterlf raspodfele: udjel v proraunu
kriteri] raspodjele; 50% nolenja; 50% udjel avio ankete s
plan 2022, polpisan ugovor nepotpisan ugovor plan 2022, potpisan ugovor nepoipisan ugovor
TZ+GOSPODARSIVO | 5400 porpisanit 6% nepotpisanih s 93% potpisanih 7% nepotpisanit
SVEUKUPNO 1.650.000,00 kn 1,544,508,81 kn 105.4%0,28 kn 1.835.000,00 kn 1.707.000,00 kn 123.000,00 kn
169,326,438 kn 34.673,52 kn
Opatija 111.002,57 kn 111.002,57 kn 150.000,00 kn
. 157.500,00 kn
jale] 16.431,88 kn 0,00 kn 16.431,88 kn 7.500,00 kn
Lovran 35.311,05 kn 35.311,05 kn 36.000,00 kn 36.000,00 kn
Matuljl 11.012,85 kn 11.012,85 kn 8.250,00 kn 8.250,00 kn
na sjednlci TV 12 M, Draga
donesena odiuka 0 nemogucnosti
Moi¢enitka Draga 30.241,65 kn 12.000,00 kn financiranja ukupnog iznosa; 22.500,00 kn 22.500,00 kn

30.241,64 kn;
raziika 18.241,64

176.985,19 kn

13.014,80 kn

Grad Rifeka je trebao oslgurat!

Rijeke 100.422,83 kn 100.422,83 kn 500.000,00 kn 500.000,00 kn | 750.000, aif su potpisali ugovor
na 500.000kn
Kastva 10.042,28 kn 10.042,28 kn 7.500,00 kn 7.500,00 kn
Viskavo 4.820,30 kn 4.820,30 kn 3.900,00 kn 3.900,00 kn
Jelenje 2.811,84 kn 2.811,84 kn 1.500,00 kn 1.500,00 kn
Cavle 4,016,91 kn 4.016,91 kn 9.000,00 kn 9.000,00 kn
Kostrena 18.477,80 kn 18.477,80 kn 5.000,00 kn 6.000,00 kn
Bakra 6.025,37 kn 6.025,37 kn 9.000,00 kn 8.000,00 kn
osigurano 30.367,86 kn za udjel
TZ, umjesto 43.382,66kn;
Kraljevice 43.382,66 kn 30.367,86 kn gospodarstvo nije spremno 9.000,00 kn nema sredstava 9.000,00 kn

sufinancirati
razlika 13.014,80 kn

57.801,96 kn

1.650.000,00 kn 1.544.508,81 kn

105.490,28 kn

167.198,04 kn
Crikvenice 157.955,24 kn 157.855,24 kn 150.000,00 kn 50.000,00kn| | e
T2G NV je planirala 10.000kn; N
Novi Vinodolski 57.801,96 kn 0,00 kn | smatraju da fe to preveilkl udbo za 54.000,00 kn 35.000,00 kn| 700 SOl e
TZG Novi Vinodolski 57.801,96 : ‘ 8
Vinodolske opéine 9.242,80 kn 9.242,80 kn 4.500,00 kn 4.500,00 kn
i E] 536.999,10 kn 0,00 kn
99.183,00 kn 99.183,00 kn 75.000,00 kn 75.000,00 kn
Matins kn-DubaZnica 87.477,30 kn 87.477,30 kn 60.000,00 kn 60.000,00 kn
krka 119.858,40 kn 119.858,40 kn 105.000,00 kn 105.000,00 kn
Punat 80.013,00 kn 80.013,00 kn 52.500,00 kn 52.500,00 kn
Bagka 84.899,70 kn §4.899,70 kn 75.000,00 kn 75.000,00 kn
Vronik 11.975,10 kn 11.975,10 kn 6.000,00 kn 6.000,00 kn
Dobrinj 53.592,60 kn 30.000,00 kn 30.000,00 kn
[OTOK 93.000,00 kn 0,00 kn
93.000,00 knn 75.000,00 kn 75.000,00 kn
: 0,00 kn
173.000,00 kn 160.000,00 kn 180.000,00 kn
214.000,00 kn 0,00 kn
138.956,91 kn 138.956,91 kn 120.000,00 b 120.000,00 kn
75.043.,09 kn 75.043,09 kn 61.500,00 i
14.000,00 kn financira 7Z Kvarnera | M g a

1.835.000,00 kn 1.707.000,00 kn 128,000,00 kn




S obzirom na promjene koje su se dogadale tijekom godine, saZetak je kako slijedi:

PLAN ZA 2022,

REALIZACIJA 2022.
(potpisani ugovor)

L 1ZNOSI UDRUZIVANJA OD TZ-A (1.835.000kn), ILS-
A (1.835.000kn) I TZ KVARNERA (2.500.000kn)

5.985.000,00 kn

5.751.508,81 kn

(TZ=1.544.508,81kn+1LS=1.707.000kn

+TZK=2.500.000kn)

PARTNERIMA :

IT. KAMPANJE OGLASAVANJE SA STRATESKIM

6.403.000,00 kn

5.537.957,78 kn

(I-I)

RAZLIKA IZMEDU UDRUZENIH SREDSTAVA (prihod) I
UGOVORENIH OBAVEZA (rashod)

-418.000,00 kn

213.551,03 kn

Naziv partnera

ugovoren netto iznos

plaéeno u 2022. godind
(pdv ukijuten)

faktura zatraZena, bit ée pladena u

Easylet € 57.588,00 2023.

542.370,99 kn
Ryanair € 100.000,00 942.172,75 kn
Croatia Alrlines - Kvarner € 139.500,00 1.318.500,00 kn
Eurowings € 50.000,00 471.501,13 kn
LOT - Kvarner € 100.000,00 941.989,63 kn
Condor € 50.000,00 470.108,06 kn
Transavia NL € 40.000,00 376.485,75 kn
Ar Serbia € 30.000,00 281.126,33 kn
UKUPNO € 567.088,00 5.344.254,64 kn

Nazlv partnera

plaéenc u 2022, godinl

(bez avio prijevoznika) ugovoren netto iznos (pdv ukHuen)
Regiojet € 15.000,00 138.434,21 kn
Gruber Reisen € 3.000,00 27.059,07 kn
cK Ceske kormidlo € 3.000,00 28.209,86 kn
UKUPNO € 21.000,00 193.703,14 kn
SVEUKUPNO 588.088,00 kn 5.537.957,78 kn

1z svega proizaslog, moze se vidjeti da od pocetnog nedostatka sredstava u iznosu od
418.000 kn, u konacnici je godina u projektu oglasavanja sa strateskim partnerima zavrsila
u plusu s 213.551,03 kn. Najvedi izazov u predvidanju financijskih sredstava za potrebe
oglasavanja je s jedne strane taj Sto avio prijevoznik ili turoperator moze u bilo kojem
trenutku zaustaviti kampanju oglasavanja (i umanjiti ugovorena sredstva), a s druge
strane to da se potpisivanje ugovora od strane onih koji udruzuju sredstva ponekad odgada
do samog kraja godine, pa TZ Kvarnera mora u meduvremenu preuzeti financiranje na
sebe jer se ne zna s kojim iznosom se raspolaze.

S obzirom da je 2022. godina zavrSena s 213.551,03 kn viska, napravljen je izradun
povrata, za koji se predlaZe da se proporcionalno udjelu u sufinanciranju ogladavanja,
umanje ugovori u 2023. godini.



Pregled povrata udruzenih sredstava:

% . [ : povrat u kn
UDRUZIVANIE: planirani iznos udjel (prema udjela u planiranom) povratu €
TZ i gospodarstvo (50% vise u odnosu na
2019,); 70% snose TZ; 30% gospodarstvo 1.650.000,00 kn 27,57| 58.873,72kn 7.813,80 €
kriterij raspodjele: 50% noéenja; 50% udjel avio
ILS (50% vide u odnosu na 2019.) 1.835.000,00 kn 30,66| 65.474,71 kn 8.689,99 €
kriterij raspodjele: udjel u proradunu
TZ KVARNERA: 2.500,000,00 kn 41,77 89.202,60 kn 11.839,22 ¢
UKUPNO : 5.985.000,00 kn 100,00 213.551,03 kn 28.343,09 €

TZ Kvarnera je sukladno zada¢ama definiranim kroz Zakon o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma, u 2022. godini odradila kampanju ogladavanja sa
strateskim partnerima, te je koordinirala udruZivanje sredstva na regionalnoj razini, s
primarnim ciljem promocije regije Kvarner i dovodenja veéeg broja avio putnika na ZL

Rijeka.

Tijekom 2022. godine na podrudju PGZ je ostvareno:

v' 3.041.076 dolazaka turista, a od toga:

o 79.821 putnika u dolasku na ZL Rijeka (2,6% od ukupnog broja dolazaka

turista); od 79.821 putnika na ZL Rijeka:

* 68.705 putnika (86%) s avio prijevoznicima s kojima je odradena

kampanja oglasavanja

v U ogladavanje koje je potaknulo dolazak 68.705 putnika uloZeno je 566.600€ neto

(708.250€ bruto), znaci 10,4€ je iznos oglasavanja po putniku




Pregled ostvarenog broja putnika na ZL Rijeka

SPLIT - DUBROVNIK 92 29 H 24| 276 2 278 570
TRADEAIR* CEUEK 90 126 2 128 81 2 8 211
ZADAR . 1 0 1 E 0 E 6
UKUPNO TRADE AIR 186 418 3 423 362/ 4 k] 7,
-
BRUXELLES CHARLERQ] 116 6.922 52 69744 7.116 54 7.170) 14.144
RYANAR LONDON STANSTED 122 7546 e8| e 74| 7| son 15625,
STOCKHOLM ARLANDA 122 9.246 119 93465) 5.609] 124 9.733 19.098)
UKUPNO RYANAIR 360 23714 239 23953] 24689 285| 24914 48867 €125.004
DUSSELDORF 78 4.360) 79| 49 497] 74| so41 9980,
HAMBURG 90 5812 126)  s938f 6259|137 639 12334
EUROWINGS BERLIN 78 4711 ss|  azes|  sow| e sies) 9.361
KOLN 40 2231 2| 22om| 2267 43] 2310 4.583
STUTTGART 58 3.441 60 3s01] 3060 s2| 319 6513,
UKUPNO EUROWINGS 344 21455 362] 21417 21581] 373] 21954 43371 €462.508
VARSAVA 34 1277 34 1311 1.224 32 1284 2.567|
POLSKIE LINIE LOT ZIELONA GORA 20 367 o 367] 345 4 349} 716
RZESZOW 20 472 2 474) 446 10 440 930
UKUPNO LOT T4 2.116 36 2.152 2915 46 104 4213 €125.000
- FRANKFURT %0 4724 7| ey 4ss] | 45 9374
MUNCHEN 38 1.041 16, 1.057] 93 13 981 2,038
UKUPNO LUFTHANSA 128 5.765 39|  ss54] s474] 84 5ssd 11.412 0
- |FrANKFURT 38 2.530) 45| 2578 2e03]  47] 26 5225
|DUSSELDORF 58 3866 45 3914 3245]  ss|  3.300) 7.214
UKUPNO CONDOR ARLINES "% 6.396 93| 6489 5.950) 12439 €62.500
- |LonpoN caTwick 24 720 0 720} 515 1235
|BERLIN 38 3 2517 2.564) 5078
UKUPNO EASYJET &1 2 3232 3.081 6313 €71.984
CROATIA AIRLINES MUNCHEN 150 44| 2939 3.153 6.092 €173.750
AIR BALTIC RIGA 70 spl  3.5901 3.933 7932
TRANSAVIA®* EINDHOVEN 108 66| 7.2 7488 14610 €50.000
AIR SERBIA 1401 €37.500
——— . ad - : =
ENTER AIR LONDOM GATWICK. 2 o
ENTER AIR STAVANGER 4 168 0 168 m 339
ENTERAIR STOCKHOLM ARLANDA 4 140) 0 14p 127 267
TRADEAIR BUDIMPESTA 2 [i [ [} 61 61
TRADE AIR STOCKHOLM ARLANDA 4 83/ 0 83 'lBI 161
UKRAINE INT.AIRLINES PISA 2 49| 0 49| o 49
POLSKIE LINTE LOT VARSAVA 4 160/ 0 160/ 156 316
CARPATAIR __{SAVONLINNA 2 85 0 85| [} 85
BRAATHENS REGIONAL AIRWAYS [STOCKHOLM ARLANDA 2 50) 0 50 50 100
SAS THALATR VARSAVA 2 0 33 33
LUXWING LLANO 2 0 28, 28
ATR NOSTRUM IS_I'OCKHOLM ARLANDA 4 0
EURO JET {MHS AVIATION) 2 0

Izvor: ZL Rijeka



Iz provedenih marketinskih kampanja izdvajamo nekoliko primjera objavljenih oglasa:

Ryanair

BE (FR)
25'-31 July / 15 21" August / 12'*-18® Scptember

Décorrri

BE (NL)
25031 July 7 15™ 21 Angust / 12*-18* September

Tt

A W W e o s

SV
25— 31 July / 15% - 21* Aagust

ment CS:
Total number impressions: 3,158,720 Total number impressions: 636,373
Total number impressions: 949,482 Total number impressions: 560.509
28% Julv 2022
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Eurowings:

Croatia Airlines - proljetni inflight magazin:

by pergne, ~y s -y . Get to know KVARNER -
e KVARNER {E‘ - Health and Wellbeing destination
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Condor:

SOCIAL MEDIA

Facebook:

instagram:

condor®
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REPORT - Sva trzista

Client ok

Campaign name Kvazner 202

Date: 28.0%.2

s-T-A-R- SD Account: Harnime L= - = T2 ™
DIGITAL

#abzlre fiusiiee mea!..n .”FM-:.J.. ol N
oy Check Display ack 300x250, TG0, 15000 500,000 Impresis 4 62387 LO7%
Wenoe Shanctans Laars: SONB20, OTRASD, 7260 506 MEKO hic] T41.387 an2%
HIEVE ¥ nece Nasrexd L ) ST IO 1402 TTATS 0%
TOFAL QERMLAE 1 s 1501210
Wetarat fane NCOUR UNersEs 150.000 Impresga 24 2405 038
GWx ZandarG kareers BOASGO, 300, 728 200 ¥iove aus 895,407 004
Progamnae ! Trovel axierce Manaag Lrrers 1604600, 200280, 7786580 oL 3300000 - 330000 FRpresga = =2 003%
TERNGAL MIETIIA, 522 013,628
Sisl £2boaT Banner TSN 26,800 Impresia 43 25m %
Dens) 2 page Darewr: 30X SE000 rpredla u 11967 2%
ARLBM TN S Soohe banner 00T 53,000 Wrpreaga n 1248 0.18%
Unser Natve x1 Tesszstoo E MRvE 59 832,59 206%
TOTAL MOVERA 508 861,561
Pravasd Desking + moblle Sanners 04500, 002 200,000 Inpresga 33 323,546 010%
PrograrTass [ Travl ucknce ‘SnCATI PANME 300D, 163600, 72r0, J0T600 611700000 260,001 ImpTesgs %7 750008
TOTAL SLONARIA E 599,543
CRC Nesorx Desiiop + froble barners 726%90. J0CAZET. 45x120 3500 kSkova AT 6,049,650 a7
Dispiay Neswork Desop + Mobe Dannend. TS0, 000, S40UN60, ST 180,000 Improsys »? 22222 5%
O UL i 4334 (T8 7]
Samamez Wakoaper 480300 300000 Mupreslis 105 | siAze 028%
Supercz Bane AINESS o RA000 Imprasita 430 _ 345,560
TOTAL CE=OW AB) . .8 |
OTAL ML MANRETY 28R I N4 _

o cuper  (@Rab

S.7T.AR Digital d.o.0. @ 2022
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REPORT - Njemacka

Inpressions/Clicks
Website Creative Size {total all subjects Clicks Impressions , CITR {%)
included)

Holiday Check Display ads 300x250, 728x90, 16020500 500,00¢ impresija 41 : 62,387 0.07%
Web.de Standard banners 160x60¢, 3002250, 728x90 1500 kitkova 173 741,357 : 0.02%
Native ad network Native ad Tekst+fote 1451 klikova 1,862 797,475 4.23%
TOTAL GERMANY 2,076 1,601,219
Ukupan broj klikova: 2,076

Ukupan broj impresija: 1,601,219

o® sunex  @Rab

STAR Digital d.o.o. @ 2022
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AD SERVER REPORT / Web.de / Standard banners

Display Performance

ThRACxiD Al

5.926.767

Campaign Type  Campaign

[ sanneriadgroups
1 OF 300E30 2 rab
1 D 1600600 3 b
2 Di T2IS0 Jrab

.

Multipte seiection (3}

AN

Kvarmer 2042

VIETRARLE RATE el FOM AN WERASILITY

43,31%
Media

Lineitem  Banneuidgroups

=) § Tracked Ads

Other ~

-
4n2.770
258.901

£.686

Gukwl

1.494

i unigue lracked Ads

Web.de

N
0,03%
i Clicks
472770
258.90%
2.688

£ ¢ v CGeme v g 28.6.2022.-28.7.2022.
T TRACING
Al - Advertiser Defaults I
oaIRCR) o Py

0 0,00%
EEVae
ab p

i CTR{%) i Conversions i coviw i Sales

114 0,02% [} 0.60% 0.00
55 0.02% 0 0.00% 0.00
% 0,04% [} 0,00% 0.00

% KVARNER
Raznolikost je lijepa

@Rab

S.T AR Dwital d.o.0. © 2022



220z @ oop b HY LS

. a adahy of seypouzry @
D wd ! YINIVAA

00'0 300°0
s (se)aod §
s}
O W A==
2000
L ]

TLOTL'SLTLOTFBT W = wdised

- SYNE;AQ JOS]HIADY -

-

L=

=

8£2°0 Ak SLPLBL Siviad RIOANMEY DY BN
suois Ay § Grar PN spypayoesLanbun 3 spy papdell § = zipon B
- B0 sanoiBpyiauveg waudur] WPk udwdwe)  adfy uBledwey
0 %ET0 298'1 %000 Siy'l6L
INOTREIANGD [ e = RATHEVAGRA W B0 T BIVE TR 0¥ vl
I HOMPEN PY DAEN TTOZ SUILAY (g) worpafes dniny Jaurery 2L (Qs)
L EVRE 4] ni3In MUY bal 1
souewLIopad Aejdsig

Pe SANEN / )I0M}3U pe SANEN / LHOd3d HIAHIS av




ADVERTISING / Holiday Check / Display ads / Screenshots

Format;:
300x250 Rab

RS e % Q& v » 0@ (i)

cortbitau; ) > ¢ Grunde warum., ]

& =+ € @ holidaycheckde/hi/karali-sunny-notel-by-valamar/8d7c9ad9-be54- 3aat-adfS-dedb03287da3

Comipae WAZ Media Sales Feriomance Hedie Sonsole 82 Fersenticn [ Hodorthear A dsane B Goegwloesens () M Gantl [ neen

HotelGbarsicht  Ewwertungen  Rilder  Videas  Fragen

ok bnfage
Dus Hotel aligsmein
ERSCHAINGLICHER UND ENTSPANHENDER URLALR IN EINER WUIDERSTHONEN Nichtraucher- und Raucherinformatian
BUCHT AUF DER INSEL KRK Nicheraucherhare!
¥ Koral} Sunry Hotel konner Ste einen sressiraien Urlawo ganz In Mmrem ogenen
Temgo genellen, el umvergesshche Momenta varspechs ik Personel spricht folgende Sprachen
meditercant Leberssal, dev nier auf Scheir und Tets 3pirbar e, Erghsen, Deatser
Ber Beeahfast & Lunch-Service 1 Honelrasteuraat nach dem Konzeo: dec offenan Tur

eigruppe

#n Ronoinaton mi moem vwurgerscheoen Matrbiick bigset nen vor den fnihen
. Wellnessretserde. Hochzelsrelsence.
Urlaun zu zwees, Famive, Singles

MR ANZEHIEN

Hoveltyp
Serandnomi, Qub Clubhorel, Famiiantote,
Kur-/Rehahore!
Relevanteste Bewertungen (512 Bewentungen)
Ve L] 3
B o as.
Hota! 47 Servce 54 Gastroncmie 49
Bimrar EX1 Lage 55 Spart & Unzern. 45
Alda (26-30) *

varcere a5 Fanr - jun 29327 3.5 Taga + Soang

Schine Hotelantage, Zimmer sahr aft ) 1o Fragen s frsumnce

S.TAR. Digital d.o.0. © 2022

% KVARNER
™ Razeclikgst je lijepa
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ADVERTISING / Web.de / Standard banners / Screenshots

*

Format:
300x250 Rab

Tour heendet: Komiker
Luke Mockridge sagt alfe

= e | R e ISP | Jede Suche
) S & : A T ein Treffer!

Warum der Gaspreis
expladiert und was
dagagen gatan wardan
kenn

T
"ZDF-Farnsshgarten™:
Andraa Klewel isst Buletten
ﬁ._ und sorgt damit flir

Verwlrrung
ST reseo "ol o . i . e o .
AF .I.d* B Flughafen-Chaos: Wo es in - LS y- e - : y r - 7
4 g Europa besser I§uft - und . v & '\ - " ! )
= R, )
L wo nlcht . ’ . " L P /
. NE s Orthiche
O I uss b AT AR AC AR AN

Trénenrelches

g SO bleiben schone Momente wirklich

% findet Hund nach acht

Jahren wieder . m-x—.um —ﬁm—)—

Aktusliait am 1 04,2022, 18:46 Uty

1 Einfach mal die Kamera oder das Smartphone aus der Hand legen und den
Moment genlelen.

I Eine Reisepsychologin erkisirt, weshalb weniger Fotos mehr Urlaub bedeuten -
und worauf wir achten sollten.

e Rab -

Mebr Reisethemen finden Sie hia;

inpeveAn  Datenseilz  Jutsndautz

% KVARNER @ Rab ST AR Digital d.0 0.©2022
Raznolikost fe lijepa
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ADVERTISING / Native ad network / Native ads / Screenshots

Format:
Native ad

Q {p Stutgan

Stadthearke

Regon  Baden Winttemberg,  Potink  Watschaft  Zpast Sanoroma Kultr  vhsen  Rews  ficnuss

sen und hat sich ceshatb rmt Nate Waiss und don
Schimpchen 2wt Spaaialisten s Team gehoit, Was
anunnet die bewen aus!

"Schwibisch fiir
Anfanger™-Quiz

z.....ﬂ flemtaurant 1m Stutiganar _.wm? Das Quiz zum Podzast fir New- und
Eine N—uec_mn——w_&ummﬂm—nra Urschwsben. Wiszen Sie. wie des Lardtle
kulinarische Reise im Hanof leot?

Yer ginen gut datierten Job als Mnternehmensbesa
ter aufgibt. um in der Pandemie Gasttonom 2u we:
den. muss gute Nerven haben. Oder eine grofle Le:.
denschalt furs Fach. Die bat Hoang Bul. derin ger in
Aenstadt das Hanot an dec Neckarstrafie erbifnet hac.

Kvarper. cie Wrege des kioasstnen Toursorus und

AL
Die Region Kvarner - das beste Sze-
nario fiir einen aktiven Urlaub

feute ene der Top 3 Toun smusrogionen Kroatiers,
zeichnee sseh durch eine pinsizeeize Kombinztion
4u3 Kuste. tnsels uno Beezan sus.

Mamath ae Nechat
Drei Verletzte nach Kollision von
zwel Autos

A iMittwoznabiend kommt e bzl Marbach am He-
kar zu einem Unfal. b dem awe Autas kolidieren,
Dref#ensenen werden cabe toichs verletzt,

% KVARNER
W Razolikest jellepa

S.T AR Digital d.0.0. © 2022
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AD SERVER REPORT / Wetter.at / Mobile understitial “«

Display Performance B rr - teon v [ 2862021572022,
1 b Ve AN (T INEITEWM TRACIK
{SD} TZ Kvarmer Multiple selection {3} Kvamnes 2022 Wattar.at Al ~ Advertiser Defaults - I
TRAINED ALY VT L BATE (g POR LAS VEERERTY =t < 5 1 Ny COPERSsOn oW
155.323 54,22% 647 0.42% 0 0.00%
== v
Camp3ignType  Campsign  Media  Lineltern  BannerAdgoups  Other =
cres Q
[ Banneriadgroups B t Tracked Ads + § Unigus Tracked Ads i dclicks $ ocrRiYy $ Conversions § covidy § sales
O DE_J00xA00_Cras 22345 22345 106 V4T ] 0,00% 3,00

@ e @Rab

S.TAR Digital d.c.0. ® 2022
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-mpg  sinoSpyieuueg wanaun  epdy 3 D #0AL ufedwed

oW LA ==

€000°0 0 Yor0'0 910°¢ %% 19 0E9'VBE'S

LV -] Vel bl el oo ALCHRTA . B 804 W Lo TR S0y CEOWNL
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AD SERVER REPORT / Programmatic AT / Standard banners “*«

Display Performance B cr - cewom v S 285.2022.-22.72022.
1ENT AP STIRA INETTES TRALNI MG
|S0) T2 Kvarner Muttiple setection {3) Kvarner 2022 Programimitic AF All - Advertiser Defaults - I
TRALEED 54 VERMEE AaT] () FON (a8 vIETIARUTY A <Twg RN 0w
441,911 44,88% 180 0,04% 0 0,00%

CampaignType  Campagn  Megia  Lingitem  Bannwr Adgroups  Other =

cres Q
{H] Bannes adgroups 2] t frackec Ads « 1 Unigue Tracked Ads 1 Clicks i CIR(%) $ Conversions § covin § saies
[ DE_Cres_300x250 47.327 41327 W0 0,025 Q 0.00% 4.00
O DE_18ies00 Creg 14.083 14,083 3 0.04%¢ 1] 0,00% .00
2 DE_Cres_ 72800 12.562 12.582 3 0.52% ¢ 0.00% 0,00

" S.T AR Digital d.o.0. © 2022
@ came @Rab ey
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ADVERTISING /| GMX.at / Standard banners / Screenshots &

Format:

160x600 Rab
< C @ [a https://www.gmx at/magazine/reise/fotos-urlaub-schoene-momente-36735914| - @ & =
'4 Login 1) WILLKOMMEN. Micro... %} Meistbesucht w MCM board - Agile B... ‘ Issue Navigator - DP Ji... n Hauptseite | Develop... ) tools : preview : previ... m Bannercreator »  [3J Weitere Lesezeichen

EIE Alitagsfrage A
~ Expertin verrit Morse-

ABC: Das bedeuten die
Signaltone im Flugzeug
wirklich

> News » Ratgeber > Relse

Royals

Victoria von Schweden
wird 45: Palast
veroffentlicht glamourdses
Foto

EIE Alnagstpp
Zucker als Wundermittel? ~
Ly o=t ()

Weniger Fotos, mehr Urlaub: So bleiben schone
Momente wirklich erhalten RVARTR

Studie erkennt
Demenz-Epidemie

hitps://i0.gmx.at/image/916/36735916,pd=2/fotografiert jpg

H £ Zur Suche Text hier eingeben

o) cuner  @Rab

ST AR Digital d.0.0. © 2022
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ADVERTISING /| GMX.at / Standard banners / Screenshots *«

Format:
728x90 Rab

&« C @ O 8 =¥ hips/rwvw.gmxat/magazine eise/kunstwerk-hefe-grosses-korallenriff-taniti-entdeckt-365302%: B 0% ¥y ¥ & =
4 Login ¥} WILLKOMMEN. Micro... ¥} Meistbesucht m MCM board - Agile B... w Issue Navigator - DP Ji... ﬂ Hauptseite | Develop... @ﬁoc_m T preview i previ.., ' Bannercreator > [ Weitere Lesezeichen

— ", ”
= et =

Lol A
EZTE3 Frugbuchung "Kunstwerk” in der Tlefe: GroBes Korallenriff vor Tahiti entdeckt E .n..\u_

o Tehilhy
o In den kommenden Monaten wollen Wissenschaftler nun herausfinden, welche Arten i)
in der Umgebung des Riffs leben. Es gebe vermutlich noch viele weitere dieser FDUSCHO
ﬁ%mﬁ Okosysteme, von denen man nichts wisse, sagte Julian Barbiere von der Unesco: "Es
Lieferengplisse: Auch das kénnte noch viel mehr groBe Riffe in unserem Ozean in einer solchen Tiefe geben, die
mh“.-&: wird immer weitere Untersuchungen erfordern. Soweit wir wissen, kénnte dies eines der gréRten
Korallenriffe in dieser Tiefe sein, aber Tatsache ist, dass wir in dieser Tiefe nicht
azwu“s Calies wirklich nach Korallenriffen gesucht haben." Nach Angaben der UN-Behérde sind
Referendum ber Beftritt bisher nur etwa 20 Prozent des Meeresbodens kartografiert worden. Man miisse sich
MS wum_mu%_s_.aazn ] nun Gedanken um den Schutz dieser bislang unentdeckten Lebensraume machen.
LS alan
| L
L R S swo  (§)Rab
Ledersneaker "~ MEHR ERTDECKEN
65% Rabatt |

illionen von Menschen seien Tur ihren Lebensunterhalt auf die sogenannten
Okosystemleistungen der Korallenriffe angewiesen, erliutert Hédouin: “Wir brauchen
Korallenriffe fiir die Fischerei, fiir den Tourismus, sogar fiir den Kiistenschutz.”

Und Barbiére ergdnzt: "Es gibt auch Vorteile fir Korallenriffe, die nicht immer so
offensichtlich sind. Wir finden immer mehr potenzielle medizinische Lésungen durch
einige der Meeresorganismen, die in diesen Okosystemen lebten. Diese kénnten
DRAUSSEN 4 beispielsweise bei der Entwicklung von Medikamenten zur Behandlung von Krebs
jmpreatum  Datenscnutz | Silemap oder Arthritis helfen” v

14.07.2022
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AD SERVER REPORT / Siol.net / Billboard “

Display Performance B pr - Ceom v ) 2862022.-11.7.2022
LT 117, - CAMINGEN M Dok MLITEM TRAL POt
(S0} TZ Kvarnes Multiple selection {3} Kvarner 2022 Stolsl All -« Adweitiser Defauits — I
TRATEED A0 WAl L BATE o SO B A mARLTY il TR CONVERTIOND o= g
87.809 50,36% 148 0.17% 0 0,00%

Campaign Type  Campaign  Media  Lineitem  BanneyAdgroups  Othar ~

8 Banneiiadgroups =] § Tracked Ads + } unique Tracked Ads § Clicks $ CTRS) $ Conversions i covity { Sales
O yroxzs0 CRES 19.932 19.932 E)3 0.16% o

@ e @Rab
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AD SERVER REPORT / Aktivni-Metropolitan / Mobile banner

Display Performance

{50) TZ Kvarner

TRACKTD &%

51.923

Campaign Type  Campaign

[8 Banneriadgroups
2 S1_Cres_300x250

% KVARNER
- Raznolikest je lijepa

dultiple selection {3) " Kvarner 2027

TSR BT ) FOR L WY

48,10%

Media Lineitem  BanpecAdproups  Other ~

Bl $ Tracked Ads .

12207

Qo

118

$ unigue Tracked Ads

Aktival.si/Metropolitan,si

e
0,23%
i Clicks
13.107

Al

§ CTR(W)

0.21%

SRS

§ Conversions

Custom = 1% 28.6.2022.-11.7.2

022,

u.,..
0,00%
E SV
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§ cov(y § sales
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ADVERTISING / Siol.net / Billboard / Screenshots +*

Format:
970x250 Rab

TVEPORED VREME HOROSKOP PREGLED DNEVA B NAIDLS nss 1188 5¢

TRENDI

TV TELEROMA SLOVENLIE KULTURA MODA WN LEPOTA CRALS IVEIIH IDRAY I KULIKARIKA SONOS DOM

Uthagro poletie 2vapoe i off Oms-Dricom  Grem mi s el 5 ks ne plane Potowania

% KVARNER

<mumm3:jm. ., , .__._ ... \ xmmx_.szo
v kaksni " ; N i
je vasa (- :
g _ _ : | za leto 2021,

mmEm;m_z._.mo_mSm _U—._::—u:m:m _x__.<mw_$ ﬂm(@n m—umﬁ Y ] - : .mzm,Nn;nz_.oomS_u

H 1 H ic Marka Potréa na
tako pijan, n_m je komaj prisel na Vool — g
oder | trendi skuterjem | trendi
[--I& - e

— S.TAR Digital d.0.0. © 2022
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Format:
300x250 Rab

*

DOBRKD PGLUTE

Kako si pomagati ob peklenski vrocini?

% KVARNER
- Raznolikost je lijepa

Znan je razplet reSevalne akcije: kje so
nasli nesreénega planinca?

deres op 1540

&9 e @ Rab

S.TAR Digital d.o.0. @ 2022
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AD SERVER REPORT / Pravda.sk / Banners

_U. Analytics  Custom Reports  Customer Journey

CTR
Client Type Campalgn Status
(5D} TZ Kvarmer - Multiole sefection i3} - Active
Sheet
Table
Page: ev 1 e
Line Item

Kvarner 2022_2.val_Pravda_SK_barners

Page: 1

KVARNER

Raznolikast

Data Exports

-

Tracking Filters

Campaign

Kearner 31022

Media

Prawvds 5%

Total:

Line item

Alt

Tracked Ads

322.545

323.545

Custom ~ 24.6.2022. - 24.7.2022.

Tracking

Rowsperpage: 10

Clicks CTR (88)
331 0,10%
331 0,10%

Rows per page: 10

S.TAR. Digital d.o.0. ® 2022
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ADVERTISING / Pravda.sk / Banners / Screenshots +*

Format:
300x250 Kvarner

® ekunomika prauda sk

cton g ramarly @ Retpsiquilbotcom) Lashboa < Linkes - Manages @ op BN e revew @Y @ womm preview s B Faansy Unplash e b Ma. ¥ Reabinne HTML Edv. Image Ediung - .

<Qm ik Taia Ve | TV ravds Blog VEETKY SEKCIE 8oz reklamy

EKONOMIKA usha Fitniya thy Krapne  Ehuddyia @ 17a273°C 87.- tvan

Tepléd voda na priael, nutend
dovolenky. Nemecku chyba piyn....

Tato: tucia | auxovi, Pravda

HURHISSTOR P

% wanskr e
! -

——
~Ak prestaneme dostavat plvn z Ruska, aktudlne uskladnene mnozstva budni

E postacovat len na jeden alebo dva mesiace” povedal Klaus Miitler, prezident

spolkovej sietovej agentury. Spotrebitelia .utrpias sok”. ked dostanu list od
svojhu dadavatela energie s dctom asi trikrat vvddim uko zvyCajne, dodal.

?.n.En.nwc_,__‘mn.:m.:._wa:m.macaccmsm—ﬁm:.nxc:_imc::m_Ainmrc%:—ﬁqc_ﬂ:_mﬁw.
pisu Financial Times. Dovodom je. #e Rusko od polovice jina dramaticky zniZilc — Pravdy
svoje dodavky plynu plvnovodom Nord Stream 1. 'Ten spija Rusko priamo

P —_ s Nemeckom. Teraz vak nim prudi pivn tha zo 40 percent kapacity potrubia, . = -

KVARNER S.TAR Digital d.0.0. @ 2022
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ADVERTISING / Programmatic SK / Standard banners / Screenshots

Format:
300x600 Kvarner

ra

% KVARNER
Raznolikest je lijepa

C & Notiialions blotked

Kemingway Edtor e Grarmarly @ hitps/iquillbat.cam/

Dashtoard ; Scor uinker - Marager @) Skikbop @ wapreview @3 ® comm preview

Vely USmey @ v ke, U2 Zndmas. Ana s
TEHOTENSKY TESTT  kym to teraz date
GoRonE

B viDEC Miadi Siovac sa
stretic v utrobach Hel Centra
Vybuch ragost a sizy v ofiecht

ﬁ sl BERR Oobrd sprava pre vogidov
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&

R0 Medzs vagncrami a Svatym
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WAROVANIE Europolst  Po vove gas)
Nefakayie sa Policall  sirategicky projekt V

Bojovain len 3 trdone
Srort nadia v horiacom
bunkri!

NAJNOVSIE SPRAVY
15403

* Krdsna modedka (139) zemrala na Ukiejing: Bojovala
len 3 tyZane... Sme radia v honacom bunakri

Adtorni  # Ads Manager- Ma.. @Y Real-tene HIML Edr.. ‘mage Eding - img...
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iRty a B-may 00 VNG tisicky

| P veh miest
federaine; policie

B 3 naxasiefSie MYTY. Kloré koG
medzi miovnikan PIVA ZMENIA
NAZOr NA Ziaky mokd

Jeainetng vesmime iiess. o8
siale viac prilizuje k Zemit
Coskom no budet mOCt pororoval

4 ravnaiy ako jeho
AU ICN B 2eny matka. pomceznd
Jeonu ich viastnost s Diana. vdfaka Lomu je
viak gokdfele oavllt  predurceny ng uspech
aw

BLESKOVKY ~

QKvarner
Chorvatskoe

1543

* Uvodny Iréning na VeIki canu Rakdska F1 vyhral
vadic mu prebe2nsho poradia majstiovstiey svet. .
512

* ‘Biitska poKcsa v piatok ozndmia, e ukondda
vyéelrovanie Kdra britske) opozitnel Labounsticka).

& 1518
2w
o30. A~ o Fidey =]

0RA772022

ST AR Digital d.0.0. © 2022




2202 @ 00 EIBig WY LS

wday] 3 1soyouzmg
UINAVAM '\”

102 [SPINXE} { WOXSATIZN 4 82 s 19N le,
B§NP Z J10AD T LEVIRE 104BU BIBUD)
IEACIS JUBACNEID (11591 MOLS

2w BIMOUT oWwIAWIY 4
OHIISAONIVIS
FIVHEAA IS 0)3dd “1IAVYZAYd NIVIBLNOW HIAZYNVIN

»EEE

en5ndalL RINEIU BZ 50N RUERINGD Q1AL § dnsowt Y 230
nysuBaQlS eu (2 zn auye 211d0
AU WONY O LLIVTION N NBGEL

WISNIACS AONOY 0¢€ *3A0HCd YN NSALIIVALNY

3060F

“H OUID FPCL $8a BIOTY 2 €D 260N iAu910400 eu 1320d ‘13805
GRAECIC T 052 BATNNZ COX 1193132 DPOYDP 330
ES BE B ZNi |D.4 INCPET |2 Elsid SiEZEXD Caud 'BIIDRIZALC SAD5BIBN

INALGINA AGHIN ONY
IX3S :NMLIA OA FAVLSOd [3OAS YN VIVIVINYZ NATZAZ

if S..__-o_

TRusyUpRquzeu e 2 Ajenyex v apnoy oy 03 3pfeN
S . oYW 'BrEIY $UIH sgdaizu axfesnnsia 60y Iy Aldenod
anarupew ayfagnyeds saugiaw augsssy  ‘nlndwid meqyny pdog

FE B LTWEIr yshudazay

— EEzyod pasadpand prasEy

WSWET XTHR NEAT BT MR e
00

epans wouy  Amdpuod  €RpeN enjez “won3A pasd finsea eanboIosaal
-

“"IANYIQIA OC ZV YHYULSAA S ASTUMO

A Sl . - sty — IOV NI (AW N NALEIA LATTNNG

L] ~ TaespRig ¢ J9EE e g Komow - TT0ER o 2970 sy ey &l} hyugron “oNn:a
"

iy - banapy ebouy TR AL sw- ey Y - wheusy spy B ooy yuepdsuy

JaUIBAY| 009X09 |
‘Jewiog

AN mno.p_mcaa..om / m..o...:mn._ piepuels / S o_nmEEm...wm..n_ M!..“wz_w_.rmm\,od



ADVERTISING / Programmatic SK / Standard banners / Screenshots

Format:
160x600 Kvarner

s praveda sk

Hemugwey Edtor g Gramarly  §8 htipsifiguitbatcom

Linkes - Man

} Adicim B Ads Manager - Ma..

HTIL Edh...

finage Edbting - inng .

Spravy Zahrada Suort Auto Moktall Zdravie Zera Varecha Uzneled T Pravea Slog

VEETKY SEKCIE

KVARNER

Raznolikost je lijepa

6 vamyrn g | T

Crady prace po nn._c.alw_cézv.rz v tychto dioch prijmaju Ziadosti

o poskyvtnutie jednorazového prispevku 100 eur v ramci inflaénej pomoci, ktord
viada adresovala vebranym skupinam fudi na zmiernenie nésledkov v sucasnosti
rasticej inflacie, a tym aj Zivornvch nakladov.

O sto eur ale musite poZiadat, Osoby 2 viadou urcenych skupin mozu Ziadost
podat e~mailom alebo priamo na prislusnom urade price v mieste svojho
bydliska az do konca augusta tohta roka.

Osoby, ktore sa starajli 0 nezaopatrené dieta s dlbodobo nepriaznivem
zdravotnymm stavomn vo veku 6§ az 18 rokov, tak mdzu urobit az do 30, septembra.

e A d
Ale pozor. na Ziadosti p po

ych ter

h sa neprihliada.

— T

FINANCNE REBRIEKY
Porovnaj podielove fondy
Porovraj dochodok {2, pilier)
Wlepsi st svo dachodok {3, pillery
Parovnaj hypotéky

Porovnaj terminovane vilagy
Porovna; sperenia

Farovna] pbiitky / autouvery
Parovnaj bezne uéty
Barovnaj kreditné karty
Porovnaj dihapisy

HnancnyKompas.sk »

¥ 30.

1536
WG
o Py B
/T2

[{=}}

S.T.AR Digital d.c.0.© 2022
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AD SERVER REPORT / CPC network / Banners .

Rvarner 2092

Q Anaiytice  custom fReporis  CustomerJourmey  Datagxports  Tracking Fliters

CTR L Custem = FY 24.6.2022.-24.7.2022,
Client Type Campalgn Status Campaign Media Line item Tracking
15D TZ Kvarmer b Muttiple setection (3} - Active - Kvarner 2022 - LPCNewsrk HU = AR - -- Advertiser Defauits - Y I
Sheat
Tabte
Page: Frey 1 Kext Rows perpage: 10
Line Item Tracked Ads Clicks CTR{%0}
Kvamer 2022_2val_CPC Netwark_HU_banners 6.049.650 3937 0,07%
Totat: 6.049.650 3.937 0,07%
Page: at Rows perpage: 10
BRers o gae b o Wiz hevi Tene ’ L] et i

ST AR. Digital d.0.0. © 2022
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ADVERTISING / CPC network / Banners / Screenshots *«

Format:
300x250 Kvarner
B3 ion - kampi X | iBILBOARD AdServer X = {BILLBOARD Ad Server X | # Google Ad Manager - X [ Blikkhu - hirek elsé kézr X+ i = u] x
C B htips//www.blikk hu w0 [ JH
=7 iBILLBOARD Ad Ser.. & Google Ad Manage... [ Log In Failed . kampi @ Ujlap Tovabbi kdnyvjelzok

* ) . s~ )
w——rr Aktudlis »  Sztérvilag v  Vided Eletmdd v Sport *  Horoszkdp N&,ﬁ Pazitiv hirek & 305°C

Friss hirek Blikk El6fizetoknekl
. A

biintették hazajdban a csaladjat

Meggyes receptekkel vaghatunk
bele a hétvégébe

Nukiedris katasztréfara készliinek
Romanlaban: 1engeteq [ddtablettat
védsdroltak meg

Usapilea

Moderat
koncert
Budapes

@

Csapjlea
Moderat
koncert

jegyekre a

Park oldalan

koncert

egyekee

2QY eda

Park oidalan

* = Atomjaira t8rt egy kisteherauté az
Itt vannak a friss béremelkedési adatok: mutatjuk, ennyi most az M1-es autdpalydn ~ ddbbenetes fotdk
atlagkereset Magyarorszagon 12156 Varga Judit: Magyarorszag a

kémyezetvédetmet elsédiegesnek
tekintl

p—

IS

Osszes fries hir 14

Vizes Vb

Epeszabg

Szekrénysorok rejtekébdl A szliletésnapjan lizent Révész Megszdlalt Anita Alvarez, -_—
készithette felvételeit a perverz: Séndor: Nagyon j6! érzem amerlkai szinkronuszd, akl i
négy éven at KukKoltak a strand magam” . életd a

vendégeit medencében

E AR irjon ide a kereséshez > .wUr.

KVARNER ST AR Digital ¢.0.0.© 2022
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ADVERTISING / CPC network / Banners / Screenshots

Format:
468x120 Kvarner

B8 ion kampi 9% L
cC @6 :Eum”\\Eis.m*mBOCﬁrc\mNS_‘Z_‘ax\cﬂ.&.aWz'swmmm<o:c_-m,ﬂ§mﬂ-m~m1:Txonm_m@.mémm\mmuzgﬁ

@ Ujlap

T IBILLBOARD Ad Ser.. & Google Ad Manage.. [ toginFailed [l kampi

H P lrjon ide a kereséshez
% KVARNER
Razrolikost je lijepa

iBILLBOARD Ad Server %X

e o

SUMMER WEEKEME GLAMIUR SLISINESS

SZTAROK

| ' iBILLBOARD Ad Server

BIVAT

SRDGERTIN

4 Google Ad Manager - L %

SZEPSEG

'y

WIMEN OF THE YEAR

W G O L A

oan

66,656 likes

@

Hogy mikor jon el az a pont, amikor végleg Ugy érzi eljéit az id8 és masik
szakaszaba lépjen az életének? Qlvasd el a &0 interyijat, hatha kiderdl, de mar

csak a képekeért is érdemes megnézni.

ELETSTILUS

B Brad Pitt visszavonul? A X

SLAMOUR UNIVERZUM fo

e
B v
‘ g—.& [7=="

HOROSZKA?

SEAJTY BOA GLAMINES

SOSINCS
HOZZA TUL
KESO...

TUDJ MEG TOBBET

0 G

&

RADIROZO
HATAS

=t o X

> 00 :
Tovébbi kényvjelzék

-

202206, 24,
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ADVERTISING / Display network / Banners / Screenshots “

Format:
970x250 Kvarner
R on - kampi X iBILLBOARD Ag Server X ) iBILLBUARD Ad Server ¥ BILLBOARD Ad Server x € Contextus online kulturs X + e = b} X
C & htips//eontextus.hu @ mmﬂ » 0O e H
=1 iBILLBOARD Ad Ser.. % Google Ad Manage... w Log In Failed - kampi @ Ujlap Tovabbi kiinyvjelzék

CONTEXTUS

©Kvarner

Horvatorszag4
|

, :_5_“.,:._:.__ A Ukrajnaban harcold

. amerikai veterant

- ethagyta a felesége, és
-3 ! y most azt igéri, hogy

wi¥ioloo eladja a hazit, és

visszatér a habordba

y

Rosszul érezte magat, amiért
ott hagyta a csapatéat.

Finnorszag a

legrosszabbra is fel van
kac»ithia - A finnal

1411
2022, 06. 24,

la)
ﬂ £ frjon ide a kereséshez 3 ;ch.
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ADVERTISING / Display network / Banners / Screenshots *

Format:
300x250 Kvarner

Bl v wvin
L — L
ANYA TERVEZ, GYEREK DUZZOG
- AVAGY MIERT NEM ERDEMES
TULTOLNLAPROGRAMOK
SZERVEZESET?

2022. JUNIUS 24. = SZAE

WMN LIFE

ST AR Digitai d.o.o. ® 2022

% KVARNER
Raznolikost je kjepa







REPORT - Ceska

] Impressions/Clicks
Website H Creative Size {total all subjects Clicks Impressions o CIR (%)
i included) i
Seznam.cz Wallpaper 480 x300 300,000 impresija 1,050 381,428 4.28%
Super.cz Banner 491x555 px. 360,000 impresija 430 395,560 0.11%
TOTAL CZECH 1,480 776,988
Ukupan broj klikova: 1,480
Ukupan broj impresija: 776,988

% KVARNER
Razaolikost je lijepa

ST AR. Digital ¢ 0.0. © 2022
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AD SERVER REPORT / Super.cz / Banner

Q Analytics.  Custom Reports  Customer Joumey

CTR
Client. Type Campaign Status
5D} TZ Kvarner - Muitiple selection {3} - Active
Shaet
ravte.

Page: Prev 1 hewt
Line tem

Kvamer 2022_2.val_Super_CZ_banners

Page: frev L

KVARNER

Razrolikost je lijepa

Data exports

Tracking Fitters

Campaign

Kvarper 2022

Media

ot Superer

Total:

Line ftem

At

Tracked Ads

395.560

395.560

Tracking

-- Advertiser Defauits - =

Clicks

430

43¢

A Custom v [ 28.6.2022 -25.7.2022.

Rows perpage: 10
CTR (%)
0,11%
0,11%

Rows perpage: 10

S.TAR Digital d.0.0.®@ 2022
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ADVERTISING / Seznam.cz /| Wallpaper /| Screenshots +*

Format:
300x600 Kvarner

» 0

Heaungwoy Edis g Gramarly @Y Witped/quiltbercam, Dashboord | Linker - Muari 3 3 [ - j ) Adiores @ Avs Manager - Ma. @) Real bime HTML Edy.. et 3 image Eding | e

= a Novinky ¢z Hiedat - } Pliniasd  Seznamcz

Caprera u severntho pobfei Sardinie. (Fady zde také zavedly limit ne maximalnf
mnozstvi ndv¥tdvnikl denng, a to na 60. Restrikce mé ochrénit kfehky ekosystém
pled znedidténim.

Své misto si mohou z4jemci prozetim rezervovat u viletnich spole2nost, mala by
viak vzniknout mobilnf aplikace, uvédi server Independent.

Ctady nastavily névitévnicke limity i na nékolika dalSich sardinskch plékich,
aviak vl ne tak drasticky, Nap#klad na Cala Sisine to bude 1600 lid denné, na

V aplikac Santa Maria Navarrese 1300 lidf denné. Veplikaz
DoKapsy DoKapsy
&:mmwu Za kradee pisku pokuty &smwwu
200+ tipit Sardinie v poslednich letech aktivné bojuje proti negativnim dopadiim mesového 200+ tipit
naneobjevend turismu, ktery se projevuje naptiklad tim, Ze ndv3tévnici si z pla¥i odvéZejf pisek. naneobjeveré
vitety. To je ptitom zakézané pod pohriizkou vysokych pokut. vylety.
s i =

Partnersky specidt

A & Co poméahé pii 16¢bE rakoviny? Pacientka Anna se ve videu ‘U
!D podélile o svij ptib&h /
V roce 2020 ostraha na letisti nagla v fr: kého turisty dva kilogramy pisku a 4
uloila mu za to pokutu tisfe eur (24 770 korun). -
% KVARNER meoigre
Ramnioitoricgias i Bt

ST AR. Digitat d.o.0. © 2022

% KVARNER
Razuolikost je lijepa
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ADVERTISING / Super.cz/ Banner / Screenshots

Format:
300x600 Kvarner

Hemingway kool age Gramarty (@Y. hitpsd/quifootmn/ Bashtosrd | Scora Ginker - Mt @ Sakhop @ wwproves €8 ¢ camm preview el insplach ) Actorn B Ads Manuger - Ma..

Q Kvarner

s

N

Redka Trestikova a Dj NobodyListen

Wi hagia | e

Zajiéci, mate smiulu.
Radka Trestikova odmita
muze mladsi 30 let.

| dydzeje (28), ktery libal
Jordana Haje

1 favenie 20202 1590
Spisovatelka Radka Tretikové (41) vzbudila na karlovarském
filmovém festivalu rozruch v odhaleném modelu, ktery na
zahajovacim ceremonialu neodpovidal predepsanému dress
codu, Z jeji podprsenky a kruhu v nose si pozddji vystielila i

* KVARNER
b, A Pk it

@ KVARNER
Raznolikest je lijepa

¥ Resk-tme HTML [du,..

Sheteut - Hame

B 1621

» 0O

image Editing - img...

ENG  Mondzy I
1472202

S.TAR. Digital d.0.0. © 2022






AWARDS & RECOGNITIONS

DIGITAL -
VELOCITY EXCELLENCE ST
AGENCY PARTNER OF w%m,mom

SHORTLIST

THE YEAR 2019

*

S-T-A-R-
DIGITAL

360
marketing
performance
solutions

iab.

Finalist 2022
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S.T.A.R. DIGITAL PRODUCTS & SERVICES

DESTINATION E-MARKETING

Choosing ‘Digital Path that inspires’

Choosing ‘Digital Path that Inspires’

Digital landscape presents a vast resource for
consumer inspiration in the decision process. This
makes it hard for destinations to stand out from the
crowd but also gives a chance to smaller regions
to take part in the customer path to inspire.

Destination branding must take a different path
and strategy than in the ages before the digital
travel evolution. Brands must implement their
messages and points of inspiration on various
digital touchpoints in the most effective manner
being aware of the fact that 60% of online travel
customers start their online travel research without
the final destination in mind.

PERFORMANCE CAMPAIGNS

Choosing the ,Digital Conversion Path”

Target right audience in order to increase booking
conversion rates and stimulate sign-ups. Products
include:

* Search marketing

» Performance display campaigns

» Profile and attribution audience targeting
+ Direct marketing campaigns

» Cross-channel retargeting

We use best of industry technology, tailored to
individual client's need, brand-safe content
environments, ROl optimized approach to each
individual market and local customer travel habits.
Our centralized campaign management and first-
party data protection via privacy compliance
guarantee optimal results for your e-sales
ventures.

MOBILE ADVERTISING

Mobile devices will overtake desktop as the
Internet access channel shortly. This makes
mobile a very important touchpoint in travel
decision making process. All studies show
value of mobile screen in both inspirational
(brand related) and performance (booking and
engagement related) segment of digital travel
marketing.

All travel brands, both destinations, and
commercial players shall integrate mobile
advertising into their overall digital strategy. Qur
experts will provide best overall advertising
approach (including mobile) for today's
,multiscreen travel consumer”,

DIGITAL AUDIT & CONSULTING

Travel brands are present in digital landscape
across many platforms but the real challenge
lies in understanding and optimizing all levels of
brand activity. Qur experts will assist your
organization in analyzing and improving the
digital presence across all touchpoints. Digital
Audit includes evaluation and recommendations
for:

+ Digital campaign investments and KPls

« Branding campaigns

« Performance campaigns

< Paid Search structure and conversion results

* Website performance and  analytics
including SEO

+ Presence on location-based platforms
including maps, geolocation apps

» Review platforms  performance and
presence

+ Presence on Social channels including
Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest &
others

SOCIAL ADVERTISING

Social marketing has a unique role in the travel
industry. Customers use mare
recommendations, reviews and share options
related to travel activities than to any other
industry. Challenge of sucessful social
campaigns can be frustrating due to endless
options and ad inventory resources as well as
high level of activity needed. We provide
effective campaigns on most important social
platfforms such as Facebook, YouTube,
TripAdvisor, and various niche media such as
specific blogs and location-driven platforms.

Most successful social marketing starts with
understanding that social media is not a
standalone activity nor is it an internai-only
process. Social marketing must be integrated
into an overall cross-media promational activity
with all its potential benefits: awareness,
advocacy, performance, and engagement.






Client:
’- Campaign name:
Date:
S-T-A-R- SD Account: ! a
DIGITAL
Wubsite : Creative Size I“.“;l“.’:g?:;;l ‘.xrl-.lc,:l;:.::lu Clicka Iepreanions o i
[ |
Holiday Check : Diaplay ads. i 300x250, 728x90, 160x6800 500,000 Imprestia
Web.de Standard banners 160xB00, 300x250, 728x90 1500 hiheses
Native ad Teksi+folo 1451 kilkova
T
[
Baner | Mobile understita 150,000 impreaijs
- e EEREEE LIz — — S —— T —"
|
Standérd banners 160x500, 300x250, 728x30 | 1000 kikova 1
Standard baniners 160x800, 300x250, 728x90 | #st. 330,000 - 380000 knpresija i 23 2 0.03%
I
BRthoard banner
Half page benner
Mobile banner

Daskiop + motile banners

300x500, 300250

Programmetic ) Travel udienca Standard benniers 300x250, 160x500, 728330, 300600

TOTAL SLOVAKIA

CPC Network Deskiop + mobile benners 728390, 300x250, 468x120

Dispiay Notwork i Daskiop + moble banmers i 970x250, 300x600, 6405360, 300x250 120,000 kmpresija 0.18%
TOTAL HUNGARY ; 43m ' s271p12 }
Semamez Walpepor 430 x300 300,000 bpraslja 1050 ; 81428 0.28%
Suporcz Banner 491555 380,000 bmprosija 430 95,560 0.11%
TOTAL CZECH 1,480 16988

TOTAL ALL MARKETS .580 1144819
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REPORT - Austrija

Slovenija

Client:
Campaign name:
Date:
5-T-A-R- SD Account:
DIGSITAL

furisticha zajednics
Inline kempenia 3022
&85 . 2024,

F=ads Raba

&na Kovatevic (ana.kovaceviclstardgitalgroug. com

Kenaits _

Bizw

Improssicns fClioky

Rarro/¥erca EUP

PR Zanax 1 + KA
Keooe 2t Teasst 6300355 p%. 520.200 bracesfa EUR 6,352 36 2588 713 0386% 104% 48,620 LO KR
Baer 0masD px 554 258,059 0.26%
TOTAL AUSTRIA EUR 6.052.1F 45.600.00 kA
PR tanak 10k + Kaovvides 8220 I [
Swol.vet 102,200 Danel FEpESE EUR 201729 mu 15,200,006 X7
Banen 2200000, 468R408 217 110,659 196%
At sl PR ianak + FB 0roma + Brancing Dansr MAST + RICAA0ET + 2200080 106,000 banes Imprasia EUR 1.516.86 423 106,732 Tid% ] 02N 11426.51k8
Liner 8t N2 0 000 4 N2k 4,150 ke EUR 209304 4,151 12,057.58¢ ooa% 0% 1577053 %0
VOTAL HLOYESES ELR 5.827.29) 2300 an
TOTAL 414 MMRNETS EUR 11,673.45) 07.508.81 50
TOTAL OVNERVIEW
We feserve e FigN 10 CRaNge PrOES ANIA POSIBONS JUe 10 2VSLDRLY Tokal axat VAT EUR  11,679.45 Tola excl VAT 87,998.81 kn
VAT 25% EUR 2.919.86 VAT 26%: 21.998.70 kn
Toist mol. VAT. EUR 1450931 Total et VAT 109,998.51 kn

Total number of reads: 18,262

Average dwell time: 03:07

Total number of clicks: 10,040

Total number of impressions: 13,208,214

@Rab

S.T.AR. Digital d.0.0. @ 2022
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MEDIA REPORT / Krone.at / PR + teasers + baner

Status Pistform  Channel Ad format WN St End Remark .NW ,caﬁ_ _ Impressions delivered Diffaronce Cligks Clickrate Delivared %
51 103.529%
& krone.at ROS Mobile Medium Ractange m - 300x250 max, 150kb htmiifpg s 21122022 31122022 THP 250.000 259.059 9.059 g4 0263 D
- Lo s
ROS G und  Temserc - 630x356 jog | Text: 22 Zeichon + 50 Zoichen + 150 51 288.54%
T I Lol e | Toox: o B 2112202 MN.122022 TKP es58m 6713 230 258 osex D
L E ) oM
Total 51 2 79 €
o 5 21122022 31122022 905,883 938.172 32289 3279 0.35%
Total M. 21122022 31122022 905,889 838.172 22289 2279 0.9%%
Price Units impreasions
Status Platform  Channed Ad tarmat WN Stn End Remark Type beoked doliversd Abrufe Usetime
Sondertall Editorial - Artiked auf krone.at 630x356 jpg | Text: 22 Zeichen + 50 Zeichen + 130 51 P including Placemaent in htion/iwyew krone ab/recaen
< koneat e Folchon s n122022 31122022 Fiprels  1.006 0 12,042 00:02:34
Total 5k 1,42
" 5o 21.122022 51122002 1,000 ¢ 12.042 000234
Total H 21122022 31522022 1.000 0 12,042 0002H

S.TAR. Digtal d.o.o. © 2022
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ADVERTISING // Krone.at / PR /| Dokaznice

Format:
Baner 300x250

= Kronen Leitung

Freizeit Leben Reisen & Urlaub fitness Gesund

AMERICAN EXPRESS §

Exklusive Guthaben fiir eine
schine Weihnachtszeit

INSEL RAB

Thr néichster Urlaub

Keiner hiitte gedacht, dass ich

S.T.AR Digital d.o.0. ® 2022
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REPORT - Slovenija

Webshe w Creative Size ImpsessionsiClioks Netto/Netto EUR w Ciicks ! Raats ., impressions M. CTRCA) W Time spent # Delivery () m Media Spend Netto HRK
I — 5 . 3 | . !
PR&lanak tekst + fotolvideo 6,220 ! ! 03:41
Siolnet 100,000 baner Impresija EUR 2,017.33 Tt 15,200,00kn
Baneri 3201480, 4684468 21 110,663 136% ?
Altivnisi PRélanak + FB promo + Branding baner takst + fototvideo + 3201480 100,000 banet impresia EUR 1,516.88 433 101,792 0434 ] 102 11,428.81kn
Linker S| Native oglas foto + naslov 4,150 kikova EUR 2.093.04 4,151 12,087.50 0.03% ] 100 15,770.00 kn
TOTAL SLOVEMA EUR5,627.29 42,398.81kn

Total number of reads: 6,220

Average dwell time: 03:41

Total number of clicks: 6,761

Total number of impressions: 12,270,042

STAR Dgital d.c.o. @ 2022
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MEDIA REPORT / Siol.net / PR + baneri

CTR

Cltem: Type

(\SD}TZ Rats - Muitiple safection {3

Table
Page: Pre 1
Lineem

5DG2022_TB Rab_slol_banners

Camgaign Status
Active

Campeign Hedia
- Aruitiple setection (2} hd Siod net

Tags
5DG2022_TB Rab_siol_bannars

tne item

Total:

Tracking

-~ Advartiser Defoulis -

Tracked Ads

110,663

110.6569

3 4 Costom = 10 22.12.2022.-31.12.2022,

Rowss perpage; 10 -

Clicks CIR#)
217 1.96%%
2.171 1,96%

S.T AR Digital d.0 0. © 2022
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MEDIA REPORT / Linker / Native oglasi

|zvjestaj o izvedbi kampanje

FORMAT

Sponsored ad in a commercial widget

Pregled oglasa i statistike

OGLAS

Sponsored ad in a commercial widget

Kaj dela Rab sreCen otok? Obiscite ga in odkrijte sami

Odkrijte, zakaj Rab imenujejo "otok sre¢nih ljudi*

PRIKAZIVANJA

12.057.581

PRIKAZIVANJA

5.738.727

6.318.854

KLIKOVI

4151

KLIKOVI

1.500

2.651

CTR

0,03%

CTR

0,03%

0,04%

KONV.

KONV.

S.T.AR Digital d.o 0. © 2022
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ADVERTISING / Siol.net / Baneri /| Dokaznice

Format:
320x480

|@ Rab

' MOBITEL ¥

KVARNER

S ¢ -

08:53 55% @ )

& siol.net (&

M m O

*

S.TAR Digital d.o.0. © 2022
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ADVERTISING / Aktivni.si / PR/

Format:

PR ¢lanak

=

[ER—

®  aktwnimetre

Sramarty

Lk Nonaen @ Giibly

B promor o ISR

Pramociisho sporadile

Otok Rab Je svoje drugo ime “otok srede" ali "otok sreZe” dobil 2e v £asu starih
Rimljanov, a to Ime upravi€uje e danes. Cudovite plaZe, ofarljiva narava,
Intimnl zalivi, start zvonlki in odiiZna gastronomska ponudba - vse to je del
otoka Raba.

Rab je pravi biser nate cbale, ki se nahaja v Kvarnerskem zalivu, ceprav ga okoliski otaki
PO povrsini prekasajo. svojo edinstvenost nadomesZa s $teviknims smacagdnimi zalivi,
bogata kulturno dedisCino in gecloskimi pnzors, ki Jemijg)e dih, Prav zato je prva stvar, ki
o priporocame, da obidfete na Rabu, plaze i 2 Park gozd Komréar se nahaja na
samem zatetku poletoka i (e dom pestre flore n favne, Ce se sprehodite po guzdnem
parku, boste 1ahko videli ciprese, agave, jelke, smreke, primorski bor in e posensej
zanimivo Indijsko figo. Glede na to, da se park-gozd Komrear nahaja v blizini centra Raba,
se, Ce postanete laéni, ustavite in se okreplate. Skora) vsaka restavracija ponuya veliko
|zblro 11 in mesa, kot to 2ahteva prava sredozemska kuhinja! Poleg tega ima Rab Siroka
Jrede: i r— X e

Dokaznice

Y At Aus Monoger M @)

>

nssapags
Drive more conversions

with instapage

SEMRUSH

Learn

Simple Ways
to Beat Your
Competitors

2ujanje u u¥lma mole utjecatina
pamdanje | koncentraclju. Bolje
88 uklonlti [VIDITE KAKO]

i) Wrng TR Exte.

o Sy

Razidtite naflepie fokaciie n ntoku srace

ST AR Digital d.0.0. © 2022
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ADVERTISING / Aktivni.si / Baner /| Dokaznice +*

Format: . ZAPRI OGLAS X
320x480
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ADVERTISING / Linker / Native oglas / Dokaznice

Format:
Native oglas

TWSPORED WREME HONDSRON PREGLED DHEVA

TRENDI

FILM INTV TV TELEKOMA SLOVENHE KULTURA MODA ¥ LEPOTA

Komentarji

GLASBA

[ 1] MADIE| mis pELL A

IVEZDE ZDRAVIE KULINARIKA QDNOSE DOM

NE SPREGLEJTE

PridruZite se razpravi!

000

Za komentar se prijavite tukaj, Strinjam se s pogoji uporabe.

Poenostavijen postopek
legalizacije érih gradenj

60060

RENC

Ze uvrstlti se je uspeh! Cestitam!

ASTRA ; 243

Moje Iskrene destitke in kar tako naprej

PREBERIVEC

Odkiijte, zakaj Rab imenujejo “otok
sre¢nih fjudi

ona &arovnije je tu... Vendar v
¢arovnije brez piZam, v katerih
hko uZiva cela drufina, enostavno

Korosica, ki je v esnovni

e psom Soli posnela erotitne
fotografije, sporotila...
i .

e N : Bositna veterja:
navdusite z vrhunsko
pecenko in izbranimi...

4 u _
..m __

S tako anti-age nego, gube nimajo

Pred desetimi leti je prvi
video na YouTubu
presegel milijardo...

2

Britanskemu glasbeniku
tik pred smrija
diagnosticirali raka

._‘L _

moZnostl! S pravo kombinacifo
serumov bo koZa videti sveza,
obnovijena in naviaiena.

STAR Digital d.0.0. © 2022






REPORT - Italija

Website m Creative Size impressionsiClicks NettolNetta EUR _ Clicks ! Alnacs _ impressions. —_ CTR(%) M Time spent _m Detivery (2) _m Media Spend Natto HRK
160s600, 3004250, 3004600, 3201100, P )

Programmatic Standardbanners 726430, 370250 est. 121130 - 145.430 imp. EUR 728.65 2,637 312,992 0.84:2 ! 215% 5,490.00 kn

TOTAL TTALY EUR 728.65 5.490.00 kn

Total number of clicks: 2,637

Total number of impressions: 312,992
CTR: 0.84%

é p m U T S.TAR Digital d.0.0.© 2022
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ADVERTISING / Programmatic / Standard banners / Dokaznice

Format:
300x250

c

o Rt &

* 1l ministero degli Interni lascia a casa gli

interinali che lavoravano nelle prefetture. E
rischia una pioggia di ricorsi e risarcimenti
0 S

1 CONTRATTI - Dopo dua anni di lavoro, mille
dipendenti delle agenzie Gi Group e Manpower
sono in scadenza il 31 dicembre

TRISCHI - | ritardi sulle pratiche aumeanteranno e
costi contenziosi @ + risarcimenti a carico dello Stato

mw oM

Attent 2t garantist che prewrcans bane e
r8zzolanc maje. come il mnistre Noedio

telon? Come ¢ ~ALrIn

Uneplas 7Y Adloren Acds Mariager - Ma..

CAMPANELLO D'ALLARME - Blackstane ferma i
disinvestimenti dal sue fondo immobiliare

TREMOR| CINES! - La bancarotta di Evargrande
sintome dello “sboom” asiatico (di G. Battaglia)

&Y Real-ime HTMI Edh.

SOSTIENI ORA

wih

b N |

Hiteagge Echting - Img..

5 v
B by W
& Wz

ST AR Diygital d.o.0. © 2022
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ADVERTISING / Programmatic / Standard banners / Dokaznice +*

Format:
970x250

&«

C & dgemaloat

» 0

Hemingway Eilg Giamarly N butps//quilibut.cemy Dashbaird | Swon Linker - Manoger @ Soikhop @ wwpreview @ Image Editing - Img ..

LOmm preview Pexcin  IH Piabay Unspiash ¥ Auteem Aus Kanager - Ma.. @4 PBeattme HIML Fdr... hoteut « Home

il Q;owsﬂmum

tapomad Euresia Hywrics

» Get Your E-Ticket E

"

1N EVIDENZA O Qatar 2022: risultati  Qatargate Caso Soumahoro Leofferte del Giornate Automaotive La guerrainlUcraina  Secondo Natura

[nt<fiT

Meloni a tutto campo: "Voglio una nazione
ottimista e orgogliosa"

30 Dicembre 2022 - 06:00

Dal presidenzialismo al Pnrr, nella conferenza stampa-fiume di fine anno il premier rivendica i risultati:
"Potevamo stare nella comfort zone, invece abbiamto fatto scelte coraggiose”

nuii._.iis i Snysia.

& Massimiliano Scafi e QA

S.T AR Digital d.o.0. ©® 2022
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DIGITAL

VELOCITY
AGENCY PARTNER OF

THE YEAR 2019

AWARDS & RECOGNITIONS

EUROPEAN

[EXCELLENCE |
AWARDS
2019
SHORTLIST

L
EURCPEAN r
EXCELLENCE 1dp.
AWARDS ITIDCX
2020 .. awamps
WINAER Finalist 2022

&

S-T-A-R-
DIGITAL

360
marketing
performance
solutions




solousfie eipsw [euonipel] 10} Hoddns X 80IAIBS
SHpNe pue ‘uoienjeas ‘sisAjeue Bunayew - Bujnsuod .
ewabeuew R uoneusws|dwi ubredwes eubip
SIUBIO [oARY} 10} BuisiaApE [eRbIp 80IAIS-|IN}
S3DIAHIS 40 IdAL

"$80IAIDS Pale[al JOYl0
pue juswabeuew ulredwed |euoieulslul ‘sucienobeu pue
suonejel eipsw ‘soujew aourwiodad ‘soiAeue ‘uopeziwndo
‘gly ‘BuiAng eipsw ‘Buiuueid eipaw uswsbeuew ubredweo
01 ABsieS BIpaW WOiH "AlIAOR pue Sjpuueyo elpsw [eubip (e
10} uoddns pue sadlales Jo afuel ||n) e sieyo [elbiq 'Yy L'S

Buisiueape [enbig

SO1108] Buioy/ew Juajuod ‘eouewWIOuad ‘SSeUsIBME .
Puluue|d Bipaw |eJiNaU |SUUBYD

sisl|e1oads Aued pig Jayio pue suolejal eipaw Buons .
sishjeur |OY ‘sonAjeue aousipne ‘Bunebie] usaup-elep
WIoe|d UCREDIUNWILIOD BIPBLWI-SS0ID pue paleibaiul  «

HOVOdddY dno

"SOOIAIDS PUR S|opow BUISIIBADE UBALIP-UO8)} SNOLBA S8pPN|oUl
oljopod 1onpoid InQ “sjeuuryd eI (B ssoioe Bunexiewl
seles-o Jo soueuLopad pue Buipuelq 1onpold ylog Ul sisulliie pue
‘SY1(Q 'S8INUBA 910y PUEB SLOS8I 'SOHNQ 40} SYNSBI PUB B0IAIDS
peaiq 8y} Jo do) Jayo op\ Ansnpul [eAel) 8y) oy Buneyiew pue
eipaw [elbIp Ul pazieloads ‘uleg pue (330) geibez ul s8oIyo
Yum ‘easusy) Ul paseq Aousbe [euoneulsiul ue sI BIBIQ HY'L'S

37140dd ANVdAWOO TVLIOIA "H'V°L'S



S.T.A.R. DIGITAL PRODUCTS & SERVICES

DESTINATION E-MARKETING

Choosing ‘Digital Path that Inspires’

Choaosing ‘Digital Path that Inspires’

Digital landscape presents a vast resource for
consumer inspiration in the decision process. This
makes it hard for destinations to stand out from the
crowd but also gives a chance to smaller regions
to take part in the customer path to inspire.

Destination branding must take a different path
and strategy than in the ages before the digital
travel evolution. Brands must implement their
messages and points of inspiration on various
digital touchpoints in the most effective manner
being aware of the fact that 60% of online travel
customers start their online travel research without
the final destination in mind.

PERFORMANCE CAMPAIGNS

Choosing the ,Digital Conversion Path”

Target right audience in order to increase booking
conversion rates and stimulate sign-ups. Products
include:

» Search marketing

» Performance display campaigns

+ Profile and attribution audience targeting
+ Direct marketing campaigns

» Cross-channel retargeting

We use best of industry technology, tailored to
individual client's need, brand-safe content
environments, ROl optimized approach to each
individual market and local customer travel habits.
Our centralized campaign management and first-
party data protection via privacy compliance
guarantee optimal results for your e-sales
ventures.

MOBILE ADVERTISING

Mobile devices will overtake deskiop as the
Internet access channel shortly. This makes
mobile a very important touchpoint in travel
decision making process. All studies show
value of mobile screen in both inspirational
(brand related) and performance (booking and
engagement related) segment of digital travel
marketing.

All travel brands, both destinations, and
commercial players shail integrate mobile
advertising into their overall digital strategy. Our
experts will provide best overall advertising
approach (including mobile) for today's
,multiscreen travel consumer”.

DIGITAL AUDIT & CONSULTING

Travel brands are present in digital landscape
across many platforms but the real challenge
lies in understanding and optimizing all levels of
brand activity. Our experts will assist your
organization in analyzing and improving the
digital presence across all touchpoints. Digital
Audit includes evaluation and recommendations
for;

» Digital campaign investments and KPls

+ Branding campaigns

+ Performance campaigns

+ Paid Search structure and conversion results

* Website performance and  analytics
including SEO

* Presence on location-based platforms
including maps, geolocation apps

* Review platforms  performance and
presence

+ Presence on Social channels including
Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest &
others

SOCIAL ADVERTISING
Social marketing has a unique role in the travel
industry. Customers use more

recommendations, reviews and share options
related to travel activities than to any other
industry. Challenge of sucessful social
campaigns can be frustrating due to endless
options and ad inventory resources as well as
high level of activity needed. We provide
effective campaigns on most important social
platforms such as Facebook, YouTube,
TripAdvisor, and various niche media such as
specific blogs and location-driven platforms.

Most successful social marketing starts with
understanding that social media is not a
standalone activity nor is it an internal-only
process. Social marketing must be integrated
into an overall cross-media promotional activity
with all its potential benefits: awareness,
advocacy, performance, and engagement.
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Ljubljana, 14.2.2023.



Promocijska kampanja

(05.05.- 30.05.2022)
Opravljene storitve po ponudbi: EUR
E-mailing — baza Potnik.si, 205.000 prejemnikov 750.00
Web PR ¢lanek na www.objemi-hrvasko.si 300,00
Veliki predstavitveni ,slider na www.objemi-hrvasko.si,
¢asovni zakup 3 mesece 500,00

Priprava in realizacija Facebook oglaSevalne kampanje na slovenskem

trzis¢u, na doseg od 50.000 uporabnikov 300,00
Realizacija Google prikazne kampanije, ve¢ kot 800.000 prikazov

v Sloveniji 450,00
UKUPNO: 2.300,00

STATISTIKA PRIKAZOV

22.637

doseq Facebook
objay

edpiranj
mailinga

STATISTIKA KLIKOV

152

Facebook objave

v mailingu



Statistika slanja mailinga

Mailing Potnik.si je bio poslan 05.05.2022. na bazu Potnik.si Klub. Mailing je bio uspjesno
dostavljen na 204.076 e-mail adresa.

v iy anes o Crisvendbs cooen Ssiwis $0gar thmamy  RETREY POgTE™ B 59
FETIEUE TER IaSl = saraziskan gigh Mak T ved bt 100 winmen sorehaaink
LERSIELN Ste2 Frwobise 3 18%4s marsh sddn v meacrty Ads Aakaras 37 53 SF&
sxezstiey v Narmab Febal Ne poratss o3 wodk n3 Sudewns Aardwn o Kammuahi Gan

Spa sprastitey v Tarmah Tuhelj

CUDOVITA POMLAD
VY TERMAH TUHEL)

Frasa v Terme Tubel s was {aka necoveren vetop v Svel sovn necraenc kopanis =
neomeiena upeiaha fthess. Odidng watress penudsa viluive 1 pepenion &

& 5hi pragram. I3 vse p a2 1T 8 £3 2 rezarvacy presmiats ke gscaty TON
popust tvpdls kato POTMIKYG,
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helesarshih stez ns D0 13he razEdets D0 2000 ¥ WPy B o aaked ustrexs
Ss viseno 28 5. na Kahfronts v Sui Piro, np 2ok Rata!
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Statistika mailinga

Mailing sa nazivom Preverite odlicne spomladanske ponudbe oddihov in doZivetij je
bio prikazan vise od 65.047 puta. Mailing smo opremili sa bannerom i linkom na na3u
web stranicu sa vise informacija o va3oj ponudi i destinaciji.

: Odkrijte _;  neraziskano
- ok lf:lll:la:::ru..a.;'l o

i otok srede

820 03000 Zenenit 3 anshih S10h

koiesarehih stez. £a katasn Labie
Sa wighmer 28.5. na Kalifronsy 5 Sub

Mailing je kliknulo i procitalo 60.202 razli€itih Citatelja (jedinstvena otvaranja), a
otvorili su ga 65.047 puta. Stupanj otvaranja (open rate) je bio 29,5%. Mailing je bio
zanimljiv i privukao je veliki broj Citatelja koji su tako saznali Sta mogu vidjeti i doZivjeti
kod vas na Rabu.



Clanak na web stranici Potnik.si

Za ¢lanak smo napravili posebnu stranicu na web stranici Potnik.si a moZete ju vidjeti na
linku: https://www.potnik.si/odkrijte-manj-znani-in-neraziskani-rab/

Clanak smo opremili sa slikama, tekstom i linkovima na vasu web stranicu.

?POtnikvl F. 3 FoRoges ez oddh  Ugodoasy Deswoacks syved  Taphmesssn  rerwu G,

Odkrijte manj znani in neraziskani [ Pmarscose |
Rab

@Ean Zli

Prejemajte BREZPLACNO e-revijo
Potnik.si

Brazpladn

- pEEm
potovalne Nasvete, Zanimivosti i

ossbne ugodnost. To Je vas prvi
korak do sanjskega potovanja.

ri izt otck srece, sonca, peska, morja in Stevitnih naravnih lepot e~ 202 m5 00
z &2 ot 100 kilometri sprehajalnib in kolesarskih stez -z a5 email nasiov

£ ¥Y3mray ol ustreza.

Sawe oscbnin
podatoy v sklagy 2 GDFR.

=3

Agivna Nemtia

Kaxo raooie zamenat
ceparra vaiute?

S rofe ponudoe za hiadre
Zmiske oni v hotelu Cerkno

INFENCE L CATAND BRI T TS NN Romanun oddih v Termat:



Statistika clanaka

Mailing i s tim kratak tekst te link do €lanka je bio prikazan vide od 65.047 puta. Clanak je
kliknulo i protitalo 2.619 razli€itih Eitatelja, a otvoren je bio 2.968 puta. Clanak je bio
vrlo zanimljiv i privukao je veliki broj ¢itatelja.

Na &lanku su se Citatelji odrZali u prosjeku 2:30 minute, 3to je dobar rezultat i znadi da je
vecina onih koji su otvorili ¢lanak, to i pro€itali. Zanimljiv ¢lanak i opis su privukli veliki broj
Citatelja, koji su ujedno saznali vaSu ponudu i §to sve se moZe vidjeti, raditi i doZivjeti kod
vas.

@ Pageviews

1.000

560

M——g—t

Way 5 ¥ay 6 May 7 May 8 Nay & May 10 May 1 May 12 May 13 May 14 May 15 May 16 tay 17 Hay 18

fimaty Dimension: Page Other

Secondary dimenzion ¥ SoarType:  Default -
Page Pageviews ¥ Unique Pageviews Avg. Time on Page

2,968 2,61¢ 00:02:30

1. /fodkrijtemanj-znani-inneraziskaniraby @ 2,9680700.00%) 2,619:00.00% 00:02:30



Objave na Facebook stranicama

Objavu smo stavili i na naSe Facebook stranice Potnik.si i Likeout.net, gdje imamo preko
185.000 pratitelja te na Objemi Hrvasko FB, Instagram i Twitteru. Najave su dosegnule
preko 30.000 korisnika i vise od 200 klikova.

o= Potnik.si
’ Sponzoriranc - @

Otok Rab - znan kot otok srece, sonca, peska, morja in Stevilnih
naravnih lepot ter eden najbolj zelenih jadranskih otokov, prepleten z
vet kot 100 kilometri sprehajalnih in kolesarskih stez. Se vidimo 28.5.
na Kalifrontu v Suhi Punti, na otoku Rabu?

POTNIK.SI

Odkrijte manj znani in neraziskani Rab - Vet informacij
Potnik.si

LikeOut .
Objavil Mitjam Kimoves @ - & ma; ob 19:29-Q

Otok Rab - znan kot otok sree, sonca, peska, morja in $tevilnih naravnih lepot ter
eden najbolj zelenih jadranskih otokov, prepleten z vel kot 100 kilometri
sprehajalnih in kolesarskih stez. Se vidimo 28.5. na Kalifrontu v Suhi Punti, na otoku
Rabul Ve >> hitps://bit.ly/3MWOXdV

Odkrijte neraziskano

Podajte e na arheolodke poti na Rabu

Fhee
|| EIIIIIIIII
rah archaeslegical tracas

Raziskujte skiiviiostie poti po
otoku pes ali s kelesom

O



Past detaiis

Performance for your post
Objenn Brvadko b
Biseshes by Sorn Bali o My V2 1,739 mev g rasenae
ARBA TRAL. RAB 28.05 2022
Izkoristie prikoZnest in preizkusite svojo mot na Arba Tratu Tekmovanie je
odidna pricinos! da naredite nekaj za svoje zdravie in obludcjste lepote

Feh The Happy stand Treking bga v okviru projekta ‘Rabske arheotoske g sE
shedi” preif organizira Arba Trail [starormsko ime z2 otok Rab) na snem
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Objemi Hrvagko @aobiemihnrackot - May § o
MNa otoku se vam ponulajo moZnosti zs doige sprehede ob morju,
raziskovanje uénih poti ali kolesarske izzive. Prav take pa se lahko
povzpnete na naivisi otodki vrh — Kamenjek. Na njem vas zadriijo Sudoviti
razgledi ng & Velenin, Svamear in #8a0 s 4-mi zvoniki. Screatiafullefife

Web PR clanak

https://www.objemi-hrvasko.si/aktivnosti/odkrijte-se-neodkriti-
rab/

ODKRITESE'NEODKRITI RAB
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Veliki prezentacijski ,,slider” na Objemi Hrvasko
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Preview
Share your ad preview with the link below
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Vabljeni ha otok srece
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Komentar

S obzirom na broj otvaranja i klikova procjenjujemo da je akcija bila vrlo uspjesna.
Zanimljiv mailing je privukao veliki broj Citatelja, koji su vidjeli i saznali viSe o va3oj
destinaciji i o vaSoj ponudi. Vjerujemo da ¢e vas neki od njih zbog ovog ¢lanka posjetiti
i odluciti se za rezervaciju kod vas.



DOBER TEK - www.dobertek.svet24.si

Oglas %2 u reviji Dober tek, 2 strani PR, recept

Opravljene storitve po ponudbi:

1. DOBER TEK - www.dobertek.svet24.si

* %2 oglas v septembarski reviji

« 2 strani PR ¢lanek — rabska torta, recept in tradicija

* Facebook objava, doseg 10.000, vabilo na Rab v posezoni

» Objava recepta na portalu www.dobertek.com

» Vkljucitev v redni newsletter 1.300 eur

‘Dober tek
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Rabska torta
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Rabska torta v obliki polza
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FB OBJAVA

Revija Dober tek

3

Oh, 5 kaksnim veseliem bi sedaj uZivali v soncu in dobrotah na Rabu ter raziskovali, zakaj ofoku
Rab pravijo tudi otok srede -

@ Do naslednjega izieta si bomo pristne rabske okuse pricarali

Se boste priprave te siastne lepotice lotill tudi vi? @8

.. See more

>

Boos! porst




OBJAVA RECEPTA NA PORTALU WWW.DOBERTEK.COM

Dober tek

Kuhanje je uzitek!

Bi tudi vi » tem wenutku raje leZali na kakini plali, odlxivali sizivnostne ulidice
prelepih mest in utivali v pestri lokalni kulinarik! izbranth erropsich deZel? No, vsaj to
zadnije si lahio privestime tudi doma ...

Rapska torta

5 hrvaskega otoks srece prihais tnamenita slafica - 1abska 10112 K f9 za poseben
umetnishi s mijejo tudt v obliko polia. Traditionalnega recepta se lahtko fotite sami,
se bolie pa bo, £2 3¢ na pokusing in zalogo srede 2 ok in

- Lam -




UKLJUCENJE U REDOVNI NEWSLETTER

https://preview.mailerlite.com/g0h8g6d0c8

GRATIS NA OBJEMI HRVASKO - PR CLANAK, FB i TW

RABSKA TORTA - POSEBNA SLADICA Z OTOKA RAB

—— o
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Performance for your post

Objeml Hrvadko > =
Published by Goran BlaZic |1/ Septernber 15 & 7,093 oo Resnng

Rakska torta je najbolj znana siadica hrvaskega otoka Rab. Sijo upate 425
pripraviti sami doma? G ¥ Rab The Happy Island Visil Kvamer
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Vanjsko oglaSavanje - centar Ljubljane

EUR
Opravijene storitve po ponudbi, €asovni zakup panojev v centru Ljubljane:
Osvetljen roto-pano 4x3 m, strogi center, Ljubljana, Nazorjeva 6, dva meseca 1.300,00
Osvetljena velika fasada 4,20x5,40 m, center, Ljubljana, Nazorjeva 6, dva meseca 2.300,00

SKUPAJ: 3.600,00




S poStovanjem,

Goran Blazi¢

Direktor

SINCRO PLUS d.o.o.

SINCRO

Parmova 53/V, 1000 Ljubljana
Tel.+386 590 59 690

GSM.+386 31 382 752

e-mail: goran.blazic@sincro.si

www.objemi-hrvasko.si
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NOMACOM d.o.0.
Palmoticeva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 1 4810332 N 0 MA
fax: 0038514812013

email: info@nomacom.hr teee00sRRO000000COCROOOORRORORORDEOOS SRS Keativna radionica

1ZVIESTA) ~ DRUSTVENE MREZE ,,RAB THE HAPPY ISLAND

Tokom 2022. godine zabiljeZena je standardna aktivnost korisnika na obojim druitvenim mreZama s
normalnom koliCinom upita i vrlo malenim brojem negativnih komentara i poruka. Komentari i
engagement korisnika na objavama su povecani u odnosu na proslu godinu i viSe nego zadovoljavajudi.
Instagram biljeZi porast od 1,000 pratitelja, a Facebook 1,193 kroz 2022. godinu. Facebook i Instagram
biljeZe vise nego zadovoljavajuéi doseg, kako organskih tako i pla¢enih objava kroz 2022. godinu.

Reach & Export w
Facebook Page reach (D Instagram reach ()
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NOMACOM d.o.0.

Palmoticeva 3, 10000 Zagreb poe
tel: 00385 1 4810332 N OMA C O ﬂ }
fax; 00385 1 4812013 e
email:info@nomacomhre s cosoecosecsccsscoesaecoscoscncosenaoeeee e keativha radionica

New likes and follows & Bpon -
Facebook Page new likes ® New Instagram followers ®
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NOMACOM d.o.o.
Palmotic¢eva 3, 10000 Zagreb
tel: 00385 14810332

fax: 003851 4812013

email: info@nomacom.hr

Sijecanj 2022.

NOMA

teo0000080000000000000000000000 80000 ee kroativnaradionica

05.01.2022. Plan objava na drustvenim mreZama za sijedanj

21.01.2022, Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
21.01.2022. Slanje godisnjeg izvjestaja za 2021. godinu

31.01.2022. Plan objava na drudtvenim mreZama za velja¢u

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

WP rabthehappyisland

Qv

523 likes

Boost post

W

Engagement

rabthehappyisland New Years resolution: Visit
Rab at all costs! Happy New Year! @8 ™

#RabTheHappyisland #VisitRab
#HappyNewYear #Hello2022 (*%:

@aleksandargospic)

Profile activity



NOMACOM d.o.o.
Palmoti¢eva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 1 4810332 NOM A F)
fax: 00385 14812013 4

email: info@nomacomhre s s o oceenseceescscnsnoococeonnsoncseoeeae e kmeativnaradionica

Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

. Rab The Happy Istand P
I‘ljb Published by postfity @ - January 2, 2022 - & 47)9 9 4

Accounts Center accounts
reached i

0% from toosted posts

New Years resolution: Visit Rab at all costst Happy New Year! 53 o

2RabTheHappylsiand #VisitRab #HappyNewVYear #Hello2027 (mlt:
Bateksandargospic)

47,984 grganic 0 paid

S T 1,530

Post engagements ©®

593 reactions 20 comments

257 on post 5 on post
336 on shares 15 on shares
26 shares 891 clicks
25 on post 218 photo clicks
1 on shares 0 link clicks

0 clicks to play

See insights and ads 672 other clicks

00 251 500 25 2

g Like O Comment Negative feedback @



NOMACOM d.o.0.
Palmoticeva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 1 4810332 N 0 M A
fax: 0038514812013

email: info@nomacom.hr 2900000000 CCCO0COCOCRCROOROOORBGBOOGOSEE BN BSOS e krealivha radionica

Veljaéa 2022.

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

Overview

Engagement

Boost post

©QvVy W

432 likes

rabthehappyisiand According to the
Japanese, everyone has an ikigai - a reason for
living. More than often, sunsets are one of
those reasons for so many people around the

world. E

#RabTheHappyl 5itRab #51 fikigai
(= @tihitomi )

Pott interactions

Profile activity




NOMACOM d.o.o.
Palmoticeva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 1 4810332 N 0 M A &
fax: 00385 14812013

email: inffo@nomacom.hr recc0cccc00s0OOOROOOOCBORORBAOBEOOOS SRS e e kredtivharadionica

Najuspjesdnija organska objava na Facebooku:

Rab The Happy island s
R!’b published by posthity @ - Februany 3. 2022 - Q 2 3 ,0 9 3

Did you know that the average number of hours the sun shines on this Accounts Center accounts

mesmerizing island during a year goes up to 24177 We don't call it the reached
Happy Island for no reascn! & 0% from boosted posts

#RabTheHappylisland #Sunshinelsland #VisitRab #LetTheSunshinein (
w: @michaelaastl)

23093 crganic 0 paid

498

Post engagements @

220 reactions 12 comments

138 on post 5 on post
82 on shares 7 on shares
6 chares 260 clicks
6 cn post 14 photo clicks
@ on shares Q iink clicks
0 ciicks to play

246 other clicks

O

Negative feedback ©

0 unigus




NOMACCOM d.o.o.

Palmoti¢eva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 1 4810332 N O M A

fax: 00385 14812013

email: inffo@nomacom.hr reeecc00ReOOOEROROOOOCOOGROOGBOOOOGEEBSB®Oe krativna radionica

OZujak 2022.

03.03.2022. | Plan objava na druitvenim mreZama za oZujak
19.03.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

Overview

Boost post Epaamiy

QW N

601 likes

rabthehappyisland Visiting Rab gives you a
chance to experience a lot. From beautiful
nature and gorgeous animals, divine cuisine
and welcoming citizens, to unforgettable
sunsets and rich history - which is probably
best described through architecture - Rab will
gift you with soul food on every single level.

Post interactions

Protile activity

#VisitRab #RabTheHappylsland #Architecture
#History #Culture #Food #Trave!




NOMACOM d.o.0.

Palmoti¢eva 3, 10000 Zagreb Y
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island tee
Rab pyblished by Tin Geletow: @ - March 26, 2022 @ 43, 267

There are many pleasures we can experience through life, but driving Accounts Center accounts

on a boat, watching the waves create magical shapes in the water reached
while the sun is warming up your face and the salty air is warming up 0% from boosted posts
your soul is a moment of complete peace like no other. @

#VisitRab #RabTheHappylsiand #BoatRide #Serenity #Spring (il
@mariofruehwirl)

43,267 organric 0 paid

429

Post engagements @

230 reactions 8 commants

180 on post 2 on post

50 on shares 6 on shares
20 shares 171 clicks
26 on post 41 photo clicks
0 on shares 1 link clicks

0 clicks to play
129 other ciicks

O

Negative feedback @

0 unique

Insights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity is reported in the time zone of your

et arrmnont



NOMACOM d.o.o.
Palmotiéeva 3, 10000 Zagreb

tel: 00385 14810332 NOMA ( \ ( w [ ..|
fax: 0038514812013 TAVINRE

email: info@nomacomhr s s s s 0oce0oesecosecssosccccocnnoeoseses oo kreativna radionica

Najuspjesnija pla¢ena objava na Facebooku i Instagramu:

@ Rab The Happy Island
Rab cyublished by Tin Galatowis €@ - March 31, 2022 - &

Visiting Rab gives you a chance to experience a lot. From beautiful
nature and gorgeous animals, divine cuisine and welcoming citizens, to
unforgettable sunsets and rich history - which is probably best
described through architecture - Rab will gift you with soul food on
every single level.

#VisiiRab #RabTheHappylsland #Architeciure #History #Culture #Food

STraves 106,823

Accounts Center accounts
reached a

92% from boosted posis

11,094 crganic 99.076 paid

3,540

Post engagements @

1,272 reactions 32 comments

1,058 on post 23 cn post

214 on shares 9 on shares

47 shares 2,189 clicks

47 on post 2 photo clicks

0 on shares 1.082 link clicks
G clicks to play

1,105 other clicks

RAB-VISIT.COM 2
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Travanj 2022.

05.04.2022. Plan objava na drustvenim mreZama za travanj
12.04.2022. Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta
21.04.2022. Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Fost insights

@ rabthehappyisland

L ] v

Overview

' 1303

Engagement

Boost post

N

407 likes

rabthehappyisland They say all roads lead to
Rome, but here, all signs lead to Rab! No
matter which path you take, you will arrive at a
place of unfiltered beauty.

#RabTheHappylsland #VisitRab
#LoparSandParadise #Sunshinelsiand Profile activity @
#Guidepost #GetlLost #Nature (*¥: @_cukar_}




NOMACOM d.c.o.
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

Rab The Happy Island
& Published by Tin Gaktowc @ - April 7. 2022 - Q 27’333

They say all roads lead to Rome. but here, alt signs lead to Rab! No Accounts Center accounts
matter which path you take, you will arrive at a place of unfiltered reached °
beauty, 0% from boosted posts

#RabTheHappylsiand #VisitRab #LoparSandParadise #Sunshinelsiand

#Guidepost #Getlost 2Nature (g @ _cukar ) 27.333 organic 0 paid

1,123

Post engagements ©

482 reactions 44 comments

344 on post 26 cn post
13B cn shares 18 on shares
22 shares 575 clicks
21 on post 41 photo dlicks
1 on shares 0 fink clicks

0 zlicks to play

534 other clicks

0

Negative feedback @

0 unigue

Insights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity is reported in the fime zone cf your
ad account.

See insights and ads




NOMACOM d.o.o.
Palmoti¢eva 3, 10000 Zagreb
tel: 00385 1 4810332

fax: 00385 14812013

email: info@nomacom.hr

Svibanj 2022.

NOMA

e0cQoONOOOOQOOCORNOOGOCOPOOCOROOOBOOOGO @G M@ Kreativna radionica

04.05.2022.
25.05.2022.
26.05.2022.
27.05.2022.
31.05.2022.

Plan objava na drustvenim mreZama za svibanj

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta
Osmisljavanje objave za Unerwater Photo Maraton Cup

Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

Najuspjesnija organska cbjava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

QY

736 likes

Querview

Engagement

Boost post

W

rabthehappyisland Once upon a time, there

was an island so magical that nobody wanted

Post interstions

to leave. Years and years passed, but still

thousands of people visit thig speciat island
and dream about staying forever. in popuiar
cuiture it is called The Happy Isiand, but we

cail it home., 8

viglz

ic #Travel £Adventure

(= @vladfran.cio

Profile activity
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island s
Rab  oublished by Tin Galatovic @ May 1 2022 @ 63’923

Just a little bit of history in color to wake up the nostalgia for the Accounts Center accounts
summertime. reached
0% from boosted posts

"l T
#RabTheHappylsland #VisitRab #Happyisianc #RetraStyle 63,923 organic 0 psid
{... See more
1,022
Post engagements ©
475 reactions 9 comments
226 on post 4 on post
249 on shares 5 on shares
28 shares 510 clicks
28 on post 154 photo clicks
0 on shares 0 link clicks

0 clicks to play
3586 other clicks

A

Negative feedback @

4 urigue

tnsights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity is reported in the time zone of your
ad account.
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Najuspjesnija pla¢ena objava na Facebooku i Instagramu:

@ Rab The Happy Island
Rab published by Tin Galetovic @ - May 26 2027 - @

200

Cnce upon a time, there was an island 50 magical that nobody wanted
to leave. Years and years passed, but still thousands of peopie visit this
special island and dream about staying forever. in popular culture it is
called The Happy Island, but we call it home. §

#RabTheHappy!siand #VisitRak: #Dreamacation 2Magic #Travel
#Adventure #Foodie #Summer

(mm @vladfran.croatia) : . ] 6 0 ,72 1

Accounts Center accounts
reached L

&7% from boosted posts

21,910 organic 40,769 paid

5,616

Post engagements @

1,781 reactions 129 comments

1,108 cn post 54 on post
673 con shares 75 on shares
112 shares 3,594 clicks
112 on post 88 photo clicks
0 en shares 1.475 link clicks

0 clicks to play
2,031 cther dicks
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Lipanj 2022.

01.06.2022, Plan objava na drustvenim mreZzama za lipanj

01.06.2022. Komunikacija putem kanala drudtvenih mreia sukladno uputama klijenta
03.06.2022. Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta
13.06.2022. Komunikacija putem kanala drudtvenih mreza sukladno uputama klijenta
15.06.2022. Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
21.06.2022. Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

(..]I rabthehappyisland

Qverview

W
Boost post

Qv W

2.110 views

rabthehappyisland Forget not that the earth
delights to feel your bare feet and the winds
ifong to play with your hair.
Content Interactrons
Shoutout to @dominik_brlecic for making this

wonderful video of our very own Happy Island!
e®*

#VisitLopar #RabTheHappyisland Protite activity
#loparSandParadise #VisitRab
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island
Rab published by Tin Galetovic @ - lune 25 2022 - @

Simple things are sometimes the best medicine — a touch of sunlight, 2
fresh salty breeze, and the endless blue horizon in which you can swim
your worrtes away. in italy, they call it .Dolce far niente"- the art of
doing nothing.

#VisitRab #RabTheHappvisland #Summertime #DolceFariiente

i @thenomad.life

24,305

Accounts Center accounts
reached @
0% froem bouosted posts

24.305 organic 0 paid

1,079

Post engagements ©
371 reactions 1% comiments
290 on post 6 on post
81 on shares 5 on shares
13 shares 684 clicks
12 on post 88 chote clicks
Teonshares 0 jink clicks
0 clicks to play

596 cther dlicks

2

Negative feedback @

2 unique

Insights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity is reported in the time zone of your

)
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Srpanj 2022,

04.07.2022. | Plan objava na drustvenim mreZama za srpanj

12.07.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

13.07.2022. | Postavljane videa na YouTube kanal za Operissimo — gala koncert

15.07.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

17.07.2022. | Komunikacija putem kanala drudtvenih mreZa sukladno uputama kiijenta

26.07.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

31.07.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

31.07.2022. | Plan objava na drustvenim mreZama za kolovoz
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Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisiand

Overview

Reach @

Impressions

Boost post

W

£ Liked by thejuresha and 403 others

rabthehappyisland When it comes to tradition,
there is one thing Rab is famous for and that is
the RAB FJERA - Holy Day of St. James, lasting |
from 25.07. - 27.07. it's the oldest and largest
medieval summer festival in Croatia, where the
whole town goes back in time to demonstrate
the life of the Middle Ages. This 3-day long
festival will give you a unigue opportunity to
learn more about the past ways of living while
having a lot of fun doing it! Join us for the O ki i 15
o[_lglening ceremony today at 21:30! @  [#]

g

Engagement

#RabTheHappylsland #VisitRab
#RabskaFjera2022 #Summertime

#MedievalFestival #SummerSeason ) ]
Profile activity @
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island vee
Rab  publiched by Tin Gzletovic @ - July 18 2022 -Q 3 5,468

tn Croatia, you can find unbelievably beautiful beaches that often make Accounts Center accounts

the Top 10 lists in prestigious magazines for travel. Qur istand is proud reached °
to have an exceptional beach called Pudarica, located near the 0% from boosted posts

fisherman's village Barbat. its sandy beaches and crystat biue waters

wilt leave you coming back for more! " 35,468 organic 0 paid

#RabTheHappyisiand #VisitRab #Summertime #Pudarica #Beach
#SummerSeason #islandLife

810

Post engagements ©

246 reactions 10 comments

184 on post 7 on post

52 on shares 3 on chares
12 shares 542 clicks
12 on post &7 pheto clicks
0 on shares D hink clicks

O clicks to play

475 other clicks

Negative feedback @

2 unigue

Insights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity 15 reported in the time zone of your
ad account.
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Kolovoz 2022.

01.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

03.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

06.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

07.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

08.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

12.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta

16.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta

24.08.2022. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama kiijenta

31.08.2022. | Plana objava na drustvenim mreZama za rujan
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Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland

L ] v

Overview

Impressions

Engagement C

Boost post

© QY W

= Liked by starsofcroatia and 427 others

rabthehappyisland While our beautiful isiand

is rich with history, outstanding food and

amazing landscape, the ultimate breath-takers Post interactions
are our beaches and coves around the island,

where all the troubles of the daily world simply

fade away.

#RabTheHappyisland #VisitRab
#Croatianisland #Summertime #CoveParadise
#EmeraldSea #Vacation Profile activity &

& @marin_mgs




NOMACOM d.o.0.

Palmoti¢eva 3, 10000 Zagreb
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fax: 00385 14812013 3
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island

Rab  pybishad by Tin Caletovic @- Sugust 13,2022 @ - 27,41 4

While our beautiful island is rich with history. outstanding focd and Accounts Center accounts

amazing landscape, the ultimate breath-takers are our beaches and reached L
coves around the island. where all the troubles of the daily world 0% frem boosted posts

simply fade away.

#RabTheHappyisiand #VisitRab #Croatianisland 2Summeriime 27.414 organic 0 paid
=CoveParadise #EmeralgSea #Vacation

i @marin_mgs

2,630

Post engagements @

702 reactions 44 comments

379 on post 13 on post
323 on shares 25 cn shares
48 shares 1,836 clicks
47 on post 121 proto clicks
1 on shares 0 link clicks

0 ciicks to play

1,715 other dlicks

2

Negative feedback @

2 unique

insights activity is reparted in Pacific time zene.
Ads activity is reported in the time zone of your
ad atcount,
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Rujan 2022.
Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland
L ] v

Overview

Impressions

Boost post

o Q V N Engagement G

%% Liked by lyddn02 and 437 others

rabthehappyisland As we say goodbye to the

end of September, we look back and see

thousands of irreplaceable moments that were

made on this island. We remember every quiet

morning while the town wakes up, every sunny

day we spent on the beach and every saity Postinteractions
sensation we felt each time we jumped into the

sea. With memories to keep us warm, we say

goodbye to summer of 2022. W &

#VisitRab #RabTheHappyisland
#GoodbyeSummer #HelloAutumn
#SummerlsOver #Memories Profile activity @

== @tedy8830




NOMACOM d.o.o.
Palmoticeva 3, 10000 Zagreb
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Najuspje3nija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island I
Rab pubiished by Tin Galetovic @ Septernber 30, 2022 - @ 1 5 ,61 5

As we say goodbye to the end of September, we look back and see Accounts Center accounts

thousands of irreplaceable moments that were made on this island. We reached o
remember every quiet morming while the town wakes up, every sunny 0% from boasted posts

day we spent on the beach and every salty sensation we feit each time

we jumped into the sea. With memories to keep us warm. we say 15.615 organic 0 paid

goodbye to summer of 2022, § £&

#VisitRab #RabTheHappylsiand #GoodbyeSummer #HelloAutumn
#5ummerisOver #Memories 1 ,1 5 4

w @tedy8830 Post engagements ©
"

560 reactions 20 comments

453 on post 16 on post
107 on shares 4 on shares
20 shares 554 clicks
18 on post 32 photo clicks
2 on shares 0 link clicks

0 clicks to play

522 cther tlicks

5

Negative feedback @

5 urigue

insights activity is reported in Pacific time zone.
Ads activity 15 reported in the time zone of your
ad account.
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Listopad 2022.

04.10.2022. | Prva objava na drustvenim mreZama za listopad

10.10.2022. | Plan objava na drustvenim mrezama za listopad

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland

- b 4

Overview

Impressions

Qv

MY Liked by starsofcroatia and 357 others

rabthehappyisland Today we celebrate the Engagatitert 4
International day of walking, as well as the 356
International day of bread! This dual
celebration is truly a perfect combination of
factors. Firstly, we invite you to get cozy and
comfortahle and set yourself on the exploration
journey of our beautiful hiking trails across the
island, and afterward, get to our city center for
some bread extravaganza. After all that
walking, you deserved it!

Postinteractions

#RahTheHappylsland #VisitRab
#internationalDayOfWalking #Celebration
#Event #October

Profile activity

== @krzyc




NOMACOM d.o.o.

Palmoticeva 3, 10000 Zagreb -

tel: 00385 1 4810332 NOM A (NI

fax; 00385 14812013 wilie
email: info@nomacomhr s r t o s oo ceeseescesssoecocecscscaens s e e e kativnaradionica

Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island see 8, 8 27

Rab pubiished by Tin Galetovic @ - October 17 2022 - &

Nature is the best medicine for serenity. It provides peace, calmness, Accounts Center accounts

and stillness - all the things we aim towards. It's good for the heart, it's reached o
necessary for the soul, and it can be feund all around you, but 0% from boosted posts
nowhere likeonRab. == &

#RabTheHappyisiand #VisitRab #Serenity #Peace #Sunset
#MNatureLovers #Fall2022

8.827 crganic 0 paid

by @schnigges11i
st . 619
Rl d B Post engagements ©

328 reactions 11 comments

235 on post 7 on post

93 on shares 4 on shares
17 shares 263 clicks
17 on post 18 photoe clicks
0 on shares 0 link clicks

0 clicks to play
244 other clicks

3

Negative feedback @
see insights and ads 3 unigue
Q0 233 0 1T Insights activity is reported in Pacific time zone.

Ards activitv iz renarted in the time 7nns of vour
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Studeni 2022.

02.11.2022. Plan objava na drustvenim mreZama za studeni
30.11.2022. Plan objava na drustvenim mreZama za prosinac

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyistand

L | 7

! Overview

impressions

Engagement
Boost post

Qv W

& Liked by thejuresha and 538 others

rabthehappyisland It's official — the most

anticipated event of the year has started - the

FiFA World Cup! € We are very proud when it Postinteractions
comes to our national team, and we can't wait

to see them on the soccer field! == Are you

following the World Cup? Leave us your flag in

the comments!

#RabTheHappylstand #VisitRab #FIFA
#WorldCup2022 #Croatia Profile activity

= @vladfran.croatia
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Najuspje3nija organska objava na Facebooku:

& Rab The Happy Island e
Rab published by Tin Galetovic € - November 30, 2022 - @ 5 ,6 O 2

The last month of Autumn has come to an end, and we can't believe it Accounts Center accounts

is already time 1o start thinking about Christmas! Enjoy the last reached o
crimson sunset that November is famous for from the most beautiful 0% from boosied posts

island in Croatia!

#RabTheHappyisiand 2VisitRab #GoodbyeNovember #Sunsets
#WinterisComing #VisitLopar

s @justkrynson : 1 17

5.606 organic G paid

Post engagements ©
77 reactions 1 comment
73 on post 1onpost
4 on shares 0 cn sharss
2 shares 37 clicks
2 on post 6 photo clicks
0 on shares D link clicks
O clicks to play

31 other clicks
See insights and ads

00 7 1020 O

Negative feedback @
oY Like {J Comment & Share
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Prosinac 2022.

Najuspjesnija organska objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland
L ] v

Overview [

Impressions

= Engagement

Boost post

o O ¥ N

MY~ Liked by starsofcroatia and 450 others

rabthehappyisland It's here! The month of joy
and happiness is upon us, and wish for all of
you to create a December to remember! We
already hear Mariah Carey singing, how about
you?

Post interactions

#RabTheHappylsland #VisitRab
#HelloDecember #ChristmaslsComing
#December2022 #Winter

Profile activity

== @jassi_slm_
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Najuspjesnija organska objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island ves
Rab  pubiished by Tin Galetovic @ December 3, 2022 Q@ 7, 8 9 5

l's here! The month of joy and happiness is upon us, and wish for all Accounts Center accounts

of you to create a December to remember! We already hear Mariah reached o
Carey singing, how about you? 0% from boosted posts

#RabTheHappyisiand #VisitRab #HelloDecember #ChristmasisComing

#December2022 #Winter 7.835 organic ¥

wwl @jassi_skm_

665

Post engagements ©
417 reactions 9 commaeants
273 on pest 3 on post
144 on shares 6 on shares
17 shares 222 clicks
15 on post 35 phto clicks
2 on shares 0 link clicks
O clicks to play

187 other clicks

1

Negative feedback @

1 unigue

insights activity is reported in Pacific time zcne.
Ads activity is reported in the time zone of your
ad account.
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Najuspjesnija pla¢ena objava na Facebooku i Instagramu:

@ Rab The Happy Island
Rab  pubiished by Tin Galetovic @ - Decembrer 13 2022- @
Welcome to JUXTA MARE - the virtual museum that tells the wonderful
history of the island of Rab!

Now you can learn about the history and cufture of shipbuitding,
seafaring and fishing on the istand of Rab in an innovative, dynamic
and fun way!

Visit our web page to find out more!

231,982

Accounts Center accounts
reached o

97% from boosted posts

5.798 crganic 225,162 paid

20,785

Post engagements ©
Soiry, we're having trouble playing this video.
Lesrm More 284 reactions 9 comments
221 on post 7 on poest
53 on chares 2 on shares
25 ghares 20,467 clicks
25 an post 0 photo clicks
0 on shares 4,008 link clicks

15.092 dlicks to play

1.366 other clicks
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Broj

vrije

dnost objava

Ukupno 87 objava za otok Rab u promatranom razdoblju, procijenjene vrijednosti 941.815 kn.

TV
6 objava
Procijenjena vrijednost
686.390 kn

& MediaNet

Prema vrsti medija:

@

—_——

Portali
70 objava
Procijenjena vrijednost
135.600 kn

TISAK
8 objava
Procijenjena vrijednost
92.215 kn

RADIO
3 objave
Procijenjena vrijednost
27.610 kn
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Kontakt

o Petrinjska 42a, 10 000 Zagreb

MediaNet

Od 1996.
Mjerimo uéinke komunikacije

< €, medianet@medianet.hr

. T +385(1)4813716

Prikupite vaZne podatke i unaprijedite svoje poslovanje putem nasih usluga

Svi ovi podaci vaZni su za sagledavanje dosega dosada3njeg rada i vrijedan su putokaz za usmjeravanje buducéih projekata.

Iskoristite naSe analize kao prezentaciju uspjesnosti va$e marketinike/PR kampanje.

Prepustite posao pracenja i analiziranja medijskog sadrZaja nama, vi to vrijeme utrosite na nove projekte!




