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1. 1ZVJESCE O TURISTICKOM PROMETU U TZG RABA ZA RAZDOBLIJE OD 01.01.2020. DO
31.12.2020.

PREGLED BROJA TURISTA | OSTVARENIH NOCENJA PO KAPACITETIMA

OPIS DANI
KAPACITET BR.TURISTA Index BR.NOCENJA Index POPUNIJENJA
20/19. 20/19. 2020
HOTELI 1657 11363 24 59 882 26 36
Valamar Collection | 206 2 0 221 1 1
Imperial Hotel
Hotel Arbiana 57 572 27 2051 29 36
Valamar  Carolina | 276 2124 44 14 148 44 51
Hotel
Eva Sunny Hotel 408 0 0 0 0 0
Hotel International | 260 2 650 35 11 470 38 44
Valamar ~ Padova | 350 4738 34 27 517 40 79
Hotel
Pansion Tamaris 28 149 31 899 39 32
Hotel Villa Barbat 26 201 47 944 48 36
Integralni hotel | 46 927 70 2632 64 57
Ville Arbia
TURISTICKO 315 872 27 6418 27 20
NASELIE
App. Suha Punta | 195 582 39 4 699 40 24
Sunny Residence
Bung. Suha Punta | 80 0 0 0 0 0
Sunny Residence
Ville Carolina 40 290 36 1719 29 43
KAMPOVI 1726 11403 56 84 524 58 49
Padova Camping | 1509 9385 52 73 230 56 49
Resort
Lando Resort 108 1063 65 6 644 69 62
Kamp Planka 25 99 36 1135 52 45
Kamp Sole 24 57 88 475 128 20
Kamp Wodenca 60 799 124 3040 168 51
PRENOCISTE 36 84 52 750 53 21
OBIT.SMJESTAJ 14 163 66 443 64 574 866 70 41
OBRTNICI l| 1152 5583 56 41 725 61 36
TVRTKE
NEKOMERCIJALN | 1772 1473 92 21432 93 12
1 SMJ.DOM.STA.
VIKENDASI 4039 4 396 89 106 649 86 26
UKUPNO 24 860 101 617 53 896 246 62 36

U 2020. godini u hotelima je ostvareno 24% dolazaka i 26% nocenja u odnosu na 2019. godinu. Turisticka naselja
ostvarila su 27% dolazaka i 27% nocdenja. Kampovi su u 2020. godini ostvarili 56% dolazaka i 58% nocenja. U
prenocistu je ostvareno 52% dolazaka, te 53% nocenja u odnosu na proslu godinu. U obiteljskom smjestaju biljezi se
64% dolazaka i 70% nocenja u odnosu na lani. Obrtnici i manje tvrtke ostvarili su 56% dolazaka i 61% nocenja.

U nekomercijalnom smjestaju domicilnog stanovnistva ostvareno je 92% dolazaka, a noc¢enja su ostvarena u iznosu
od 93% u odnosu na lani. U 2020. godini je kod vlasnika vikendica ostvareno 89% dolazaka i 86% noc¢enja u odnosu na
lani.

U 2020. godini hotel Eva Sunny Hotel i Bungalovi Suha Punta Sunny Residence nisu poslovali.



PREGLED BROJA OSTVARENIH NOCENJA NA OTOKU RABU U 2020. GODINI

TURISTICKA ZAJEDNICA OSTVARENA
NOCENJA

TZG RABA 896 246

TZ OPCINE LOPAR 446 519

UKUPNO 1342 765

U 2020. godini na otoku Rabu ostvareno je 61% nocenja u odnosu na 2019. godinu.

NOCENJA OSTVARENA PO MJESTIMA 01.01.2020. - 31.12.2020.

MJESTO OBITELISKI OBRTNICI | HOTELI, | PRENOCETE | KAMP NEKOMERCUALNI | UKUPNO
SMJESTA ITVRTKE | HOSTEL+ SMIESTAJ
PAUSAL NASELJE
BANJOL 139577 11326 30 149 73230 | 34630 288912
BARBAT 127718 3535 944 3040 44745 179 982
KAMPOR 91977 11288 20566 8254 12 883 144 968
MUNDANIJE 9043 2590 11633
PALIT 78 450 3327 1120 17823 100 720
RAB 8979 20 13521 750 2845 26 115
SUP.DRAGA 119122 12229 12 565 143 916
UKUPNO 574 866 41725 66 300 750 84524 | 128081 896 246

NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ 01.01. — 31.12.2020.

g:éi'::ta obiekta dolazaka dolazaka dolazaka 2;‘2”0 nocenja 2;‘1’]9 nocenja nocenja
. 2020 2019 Indeks Indeks2
Kuca stanovnika opcéine/grada | 1.403 1.539 91,16 20.201 21.753 92,87
Kuca za odmor (vikendica) 3.033 3.270 92,75 70.303 80.290 87,56
Stan stanovnika opcine/grada | 70 70 100,00 1.231 1.299 94,77
Stan za odmor (vikendica) 1.363 1.671 81,57 36.346 43.105 84,32
Ukupno 5.869 6.550 89,60 128.081 146.447 87,46

U nekomercijalnom smjeStaju ostvareno je 90% dolazaka, a broj noéenja je 87% u odnosu na lani.

KUCE | STANOVI ZA ODMOR 2020.

Vlasnici kuéa i stanova za odmor duzni su temeljem zakona o turisti¢koj pristojbi u periodu od 01. sijecnja
do 31. prosinca prijaviti svoj boravak, boravak uze obitelji i prijatelja koji borave u tim ku¢ama i stanovima
za odmor.

Za iste su duzni uredno platiti turisticku pristojbu bilo po nocenju ili pausalu. Vlasnici kuca i stanova za
odmor plaéaju turisti¢ku pristojbu pausalno u periodu od 15. lipnja do 15. rujna ili po smanjenom iznosu
koji je odobren samo za njih. Za prijatelje koji borave u njihovim objektima obvezni su platiti punu cijenu
turisticke pristojbe. Sva ova pravila primjenjuju se i na vlasnike kuca i stanova za odmor — strance.



PREGLED BROJA TURISTA | OSTVARENIH NOCENJA U NEKOMERCIALNIM KAPACITETIMA
VIKENDASA PO MJESTIMA ZA PRVIH DESET MJESECI 2020.GODINE

BARBAT 387 1658 1213 445 38727
BANJOL 235 1037 781 256 29 348
PALIT 183 613 475 138 15310
SUP. DRAGA 81 427 216 211 8 456
KAMPOR 100 435 296 139 11122
RAB 50 151 113 38 2 309
MUNDANIJE 20 75 50 25 1377
UKUPNO : 1056 4 396 3144 1252 106 649
2019¢g 996 4 867 3483 1384 122 489

TURISTICKI PROMET PO MJESECIMA U 2020. GODINI SA USPOREDBOM U 2019. GODINI

020 019 020 019
2020/01 / 2019/01 156 107 145,79 1.500 2.225 67,42
2020/02 / 2019/02 239 178 134,27 1.547 1.944 79,58
2020/03 / 2019/03 275 356 77,25 3.084 3.039 101,48
2020/04 / 2019/04 32 6.097 0,52 2.648 21.553 12,29
2020/05 / 2019/05 782 9.701 8,06 4.628 43.341 10,68
2020/06 / 2019/06 14.068 32.114 43,81 87.280 199.874 43,67
2020/07 / 2019/07 39.598 57.946 68,34 343.447 470.417 73,01
2020/08 / 2019/08 40.134 61.246 65,53 367.079 516.182 71,11
2020/09 / 2019/09 5.525 17.827 30,99 73.324 151.751 48,32
2020/10/2019/10 531 4.468 11,88 7.240 22.884 31,64
2020/11/2019/11 155 216 71,76 2.877 2.005 143,49
2020/12 / 2019/12 122 1.045 11,67 1.592 4.620 34,46
Ukupno: 101.617 191.301 53,12 896.246 1.439.835 62,25

TURISTICKI PROMET PO DRZAVAMA OD 01.01. DO 31.12.2020.

Njemacka 37.271 | 55.570 67,07 378.933 510.567 74,22
Hrvatska 16.912 | 19.856 85,17 155.187 168.730 91,97
Slovenija 9.930 15.929 62,34 78.017 110.850 70,38
Austrija 8.027 27.449 29,24 63.782 169.167 37,70
Ceska 6.330 9.878 64,08 46.716 73.260 63,77
Italija 4.173 17.205 24,25 37.906 119.164 31,81
Madarska 6.130 14.710 41,67 36.881 82.890 44,49
Poljska 4.344 5.239 82,92 32.056 40.155 79,83
Slovacka 2.297 5.590 41,09 16.986 38.925 43,64




Srbija 661 1.058 62,48 7.197 11.389 63,19
Svicarska 785 2.434 32,25 5.799 12.459 46,54
Rumunjska 826 1.237 66,77 5.394 7.335 73,54
Bosna i Hercegovina 437 999 43,74 5.212 8.730 59,70
Belgija 578 950 60,84 5.168 6.954 74,32
Nizozemska 400 1.606 24,91 2.869 9.764 29,38
Francuska 502 1.713 29,31 2.656 6.496 40,89
Ukrajina 270 565 47,79 2.427 3.715 65,33
Makedonija 78 263 29,66 1.656 3.898 42,48
Rusija 182 402 45,27 1.548 3.014 51,36
Ujedinjena Kraljevina 236 3.863 6,11 1.146 26.810 4,27
Danska 171 440 38,86 1.123 3.033 37,03
Svedska 95 506 18,77 646 3.318 19,47
Australija 85 449 18,93 602 2.606 23,10
Ostale africke zemlje 88 242 36,36 571 1.452 39,33
SAD 105 611 17,18 570 2.149 26,52
Spanjolska 76 337 22,55 486 846 57,45
Kanada 31 265 11,70 422 905 46,63
Kosovo 52 30 173,33 389 866 44,92
Litva 29 135 21,48 366 558 65,59
Ostale europske zemlje 47 124 37,90 343 637 53,85
Turska 34 57 59,65 263 296 88,85
Ostale zemlje Juzne i Srednje

Amerike 47 103 45,63 258 574 44,95
Ostale azijske zemlje 42 92 45,65 253 443 57,11
Kazahstan 33 41 80,49 250 331 75,53
Bugarska 28 155 18,06 194 803 24,16
Crna Gora 12 27 44,44 166 469 35,39
Albanija 19 46 41,30 158 745 21,21
Bjelorusija 16 104 15,38 150 495 30,30
Norveska 8 153 5,23 146 1.151 12,68
Portugal 15 43 34,88 124 197 62,94
Brazil 16 27 59,26 108 143 75,52
Izrael 30 45 66,67 108 119 90,76
Kina 21 89 23,60 106 276 38,41
Irska 14 92 15,22 101 535 18,88
Ujedinjeni Arapski Emirati 3 10 30,00 89 265 33,58
Grcka 17 19 89,47 87 81 107,41
Luksemburg 19 47 40,43 78 212 36,79
Lihtenstajn 8 16 50,00 72 79 91,14
Finska 8 80 10,00 70 307 22,80
Novi Zeland 4 31 12,90 67 86 77,91
Ostale zemlje Sjeverne Amerike | 11 19 57,89 64 96 66,67
Meksiko 8 18 44,44 46 61 75,41
Letonija 8 45 17,78 45 208 21,63
Japan 8 34 23,53 40 138 28,99
JuZznoafricka Republika 5 36 13,89 34 165 20,61
Argentina 9 37 24,32 33 133 24,81
Maroko 6 4 150,00 29 23 126,09
Tajland 8 16 50,00 19 58 32,76
Estonija 5 38 13,16 15 122 12,30
Ostale zemlje Oceanije 2 20 10,00 8 121 6,61
Indija 3 17 17,65 4 67 5,97
Malta 1 1 100,00 4 3 133,33
Cile 1 4 25,00 3 26 11,54
Cipar 0 0 0,00 0 0 0,00
Hong Kong, Kina 0 2 0,00 0 17 0,00
Indonezija 0 2 0,00 0 16 0,00




Island 0 60 0,00 0 270 0,00
Jordan 0 0 0,00 0 0 0,00
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00
Koreja, Republika 0 8 0,00 0 30 0,00
Kuvaijt 0 0 0,00 0 0 0,00
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00
Tajvan, Kina 0 2 0,00 0 14 0,00
Tunis 0 6 0,00 0 18 0,00
Strani turisti: 84.705 | 171.445 49,41 741.059 1.271.105 | 58,30
Domadi turisti: 16.912 | 19.856 85,17 155.187 168.730 91,97
UKUPNO: 101.617 | 191.301 53,12 896.246 1.439.835 | 62,25

TURISTICKA CLANARINA - Raspodjela prihoda po korisnicima 01.01. - 31.12.2020.

KORISNIK
Prolazni racun

TZ opcine/grada (55,9%)

TZ Zupanije (12,9%)
HTZ ( 17,2%)

Porezna uprava /troskovi vodenja racuna/ (3%)

HTZ potpore nerazvijenima ( 9%)
UdruZene turisti¢ke zajednice ( 2%)

IZNOS
998.018,67
557.892,44
128.744,41
171.659,21
29.940,56
89.821,68
19.960,37

TURISTICKA PRISTOJBA - raspodjela po korisnicima 01.01. - 31.12.2020.

KORISNIK IZNOS
Prolazni racun 3.926.275,32
Crveni kriz ( 1%) 39.262,75
Pristojba za udruzene TZ (2,00%) 78.525,51
Programi i projekti na turisticki nerazvijenim | 137.419,64
podrucjima (3,50%)

HTZ ( 18,70%) 734.213,48
TZ Zupanije ( 14,03%) 550.856,43
TZG Rab (42,54%) 1.670.237,52
Grad Rab ( 18,23%) 715.759,99

ZADUZENIJE | UPLATE TURISTICKE PRISTOJBE ZA TEKUCE RADOBLIE (01.01. — 31.12.2020) i RAZDOBLIE
PRIJE 2020. GODINE
ZADUZENIJA | UPLATE TURISTICKE PRISTOJBE 2020. GODINI

VRSTA ZADUZENJE UPLATA ZA | PREPLATA IZ | DUG ZA | DOSPJELI | NEDO | PREPLATA IZ | OSTAT.

OBJEKTA 2020. 2020. 2019. 2020. DUG 2020. | SPJELI | 2020. PREPL. 12
DUG RAZ. PRUE
2020.

HOTELI I [ 534 612,00 534 237,00 | 375,00 0,00 0,00 0,00 | 737,50 0,00

NASELJA

KAMPOVI 455 302,50 453 244,50 | 0,00 2 058,00 205800 |0,00 |o0,00 0,00

PRENOCISTE | 5 850,00 5 850,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00

OBRTNICI | | 341 052,00 299 754,75 | 3 196,25 38 101,00 38101,00 | 0,00 |2878,25 0,00

MANIJE




TVRTKE

IZNAJMUIVA | 2 481 365,00 2316977,87 | 6 730,05 157 657,08 157 657,08 | 0,00 8 644,29 5178,51
¢ PO

PAUSALU

VIKENDASI 195 674,20 186 254,22 0,00 9419,98 9419,98 0,00 720,80 8 973,97
KAMATE PO | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 431,24
OVRSI

UKUPNO 4 013 855,70 3796 318,34 | 10301,30 207 236,06 207 236,06 | 0,00 12 980,84 14 583,72

DUG TURISTICKA PRISTOJBE 1Z RAZDOBLIJA PRIJE 2020. GODINE

VRSTA OBJEKTA STARI DUG UPLATA OSTATAK DUGA
HOTELI | NASELJIA 21 116,00 21 116,00 0,00
KAMPOVI 0,00 0,00 0,00
PRENOCISTE 0,00 0,00 0,00
OBRTNICI | MANIJE | 71 385,75 33 677,00 37 708,75
TVRTKE

IZNAVJMLJIVA(':I PO | 328 756,67 52 121,90 276 634,77
PAUSALU

VIKENDASI 20812,43 9 844,32 10 968,11
KAMATE PO OVRSI 6 191,37 216,92 5974,45
UKUPNO 448 262,22 116 976,14 331 286,08

Osim nize navedenih aktivnosti koje je realizirala Turisticka zajednica grada Raba svi obveznici dobili su
putem sustava Evisitor obavijesti o postavljanju novih obracuna turisticke pristojoe. Prva obavijest
dostavljena im je krajem srpnja za prvu ratu, a druga obavijest je bila krajem rujna za drugu i trecu ratu.

Obavijesti duznicima:
U periodu od 08.09.2020 — 21.10.2020. dostavljena putem poste obavijest o dugovanju obveznicima koji su
bili duzni sve tri rate (477 obavijesti putem poste)
U periodu od 27.10.2020. — 04.11.2020. dostavljena obavijest obveznicima koji su bili duzni drugu i trecu
ratu ili samo tre¢u( 302 obavijesti putem poste))
Krajem rujna i pocetkom listopada dostavili smo obavijesti vikendasima ( 51 obavijest putem poste i oko 90

obavijesti mailom)

U periodu od 07.10.202.0 — 23.10.2020. ovisno o datumu dospije¢a duga obavijest smo dostavili obrtnicima
i manjim tvrtkama ( 51 obavijest putem poste i oko 90 obavijesti mailom)

Dana 10.11.2020. poslali smo dvije zadnje obavijesti pred ovrhu ( PS. d.o.0. — 37.273,00 kn i Obrt ,X-
TRAME“ 1.080,00 kn)

IZVJESTAJ O PRODANOM PROMIDZBENOM MATERIJALU
U 2020. GODINI

STANJE BICIKLISTICKIH KARATA NA DAN 31.12.2020.

STANJE NA DAN 01.01.2020 228 kom 9 120,00 kn
PRODANO do 31.12.2020. 91 kom 3 640,00 kn
STANJE na dan 31.122020. 137 kom 5 480,00 kn




2. PRIHODI

Prema financijskom izvjes¢u za poslovnu godinu 2020., TZG Raba je ostvarila prihode u iznosu od
2.889.097,83 kuna, a Il. Rebalansom je planirano 2.532.618,55 kuna.

Po strukturi ostvarenih prihoda, povecanje prihoda u odnosu na planirane prihode, ostvareno je:

21% vise kumulativno iz turisticke pristojbe,

za 8% vise od turisti¢ke pristojbe tekuce godine,

5% manje turisticke pristojbe iz prosle godine,

iz turisti¢ke pristojbe na plovnim objektima ostvareni prihod je veci od planiranog Il. Rebalansom za
¢ak 357%. Kako je u rujnu 2020. (nakon Sto je donesen Il. Rebalans), zatrazeno od strane TZ
Kvarnera da Ured TZG Rab provjeri broj komercijalnih vezova te ostvaren prihod u Luci Rab,
marinama i privezistima na podrucju grada Raba, u svrhu ravnomjernijeg rasporeda turisticke
pristojbe s plovnih objekata, nije se moglo planirati preciznije, jer nisu postojale toc¢nije upute.
Pojasnjenje o uplaéenim sredstvima zaprimili smo 10. veljate 2021., te ono ukratko glasi: za
raspodjelu turisticke pristojbe koriSteni su podaci iz sustava Ministarstva mora, prometa i
infrastrukture (CIMIS, eNautika, Registar luka) te Hrvatske turisticke zajednice (eVisitor) te podaci
prikupljeni putem Priloga 2. i 3. od regionalnih turistickih zajednica. Podaci koji nisu evidentirani u
sustavima (npr. nocenja koja nisu prijavljena) i podaci koji nisu dostavljeni putem Priloga (npr.
ostvareni prihod od tranzitnih vezova) nisu se mogli uzeti u obzir kod raspodjele turisticke pristojbe.
Takoder, podaci dostavljeni za luku koja se ne nalazi u Registru luka (npr. broj stalnih vezova) nisu
uzeti u obzir kod raspodjele turisticke pristojbe

- rast prihoda iz turisticke ¢lanarine je cca 12% vise od planiranog po Il. Rebalansu. To je cca 60.000,00
kuna vise od planiranog, a turisticku se ¢lanarinu planiralo kao i pristojbu vrlo oprezno, jer je tesko bilo
ocijeniti u kojoj ¢e se mjeri naplatiti, sukladno pandemiji korona virusa.

Iznos prenesenog manjka prihoda u iznosu od -511.342,95 kn, ostao isti kako je navedeno u Il. Rebalansu.

Ostali nespomenuti prihodi, koji prema analitickoj razradi ¢ine razna sufinanciranja drugih subjekata za
realizaciju planiranih projekata TZG Rab, ostvareni su za 9% manje od planiranih prihoda.

sufinanciranje sajmova i prezentacija je ostvareno sukladno Il. Rebalansu, s obzirom da su te
aktivnosti izvrSene u prva dva mjeseca 2020., prije pandemije,

sufinanciranje PR — a i novinara je ostvareno za Rabsku fjeru s HTZ — om, dok se ostatak koji bio
planiran s HTZ — om ostvario kroz udruzeno oglasavanje, koje nije bilo planirano na tom mjestu
troska. Umjesto cca 65.000,00 kuna koliko se jo$ ocekivalo, taj je iznos sufinanciranja smanjen na
38.536,90 kn, ali iz razloga jer se zaustavilo odredene kampanje, probojem virusa u mjesecu
kolovozu, te se ocijenilo da oglasavanja neée postiéi zeljeni efekt,

sufinanciranje manifestacija je ostvareno prema planiranom,

tiskanje materijala je smanjeno u prosloj godini, te sukladno tome su smanjena i sufinanciranja koja
su se ocekivala od TZO Lopar,

prihodi od refundacija za projekt e-Nautika nizi su od ocekivanog za 20%, medutim to je iz razloga
jer se planiralo da ¢e se produljiti radni odnos zaposlenika, sto se nije ostvarilo (koordinaralo se s
HTZ — om i Luckom kapetanijom Rab vezano za tu problematiku). Ured time nije dodatno opterecen
jer se ostvarilo refundacijom prihod kakav je bio i rashod,

ostvareni prihodi za udruzeno oglasavanje s HTZ — om iznose prije navedenih 38.536,90 kn,
Sufinanciranje projekata u iznosu od 140.000,00 kuna dolazi od strane Grada Raba, vezano za
projekt Rab Archaeological Traces. Ostatak iznosa do 170.000,00 se planiralo se i izvrSilo za 1% viSe,
u vidu sufinanciranja projekta Sufinanciranje testova na COVID — 19 za turiste. Taj projekt je
realiziran zajedno s Gradom Rabom, a sufinanciralo ga je i UdruZenje obrtnika te dva obrta kroz 4
placena testa — UO ,Perla” i UO ,San Marco” (svaki obrt po 2 testa).



Zbog prenesenog manjka prihoda iz 2019. godine (2.889.097,83kn - 511.342,95kn), prihodi iznose
2.377.754,88 kuna, Sto je 18 % vise od planiranog Il. Rebalansom.

R.B. PRIHODI PO | PLAN 2020 uDIO 2. REBALANS uDIO IND OSTVARENO | UDIO IND
VRSTAMA 5/3 01-12/2020 11/8

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1. Prihodi od 5.624.000,00 | 89,74 1.610.000,00 79,65 | 28,63 1.942.724,38 | 81,70 | 120,67
turisticke
pristojbe

1.1. turisticka 5.384.000,00 | 85,91 1.500.000,00 74,21 | 27,86 | 1.620.578,68 | 68,16 | 108,04
pristojba tekuca
godina

1.2. turisticka 100.000,00 1,60 50.000,00 2,47 50,00 | 47.703,71 2,01 95,41
pristojba
prethodne
godine

1.3. turisticka 140.000,00 2,23 60.000,00 2,97 42,86 | 274.441,99 11,54 | 457,40
pristojba plovni
objekti

2. Prihodi od 550.000,00 8,78 500.000,00 24,74 | 90,91 559.858,08 23,55 111,97
turisticke
¢lanarine

3. Prihodi od 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
donacija iz
proracuna

3.1 prihodi iz 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
drzavnog
proracuna

3.2. prihodi iz 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Zupanijskog
proracuna

4, Prijenos -669.315,41 | -10,68 | -511.342,95 -25,30 | 76,40 | -511.342,95 | -21,51 | 100,00
VISKA/MANJKA
prihoda
prethodne
godine

5. Ostali 652.500,00 10,41 418.618,55 20,71 | 64,16 382.915,37 16,10 | 91,47
nespomenuti
prihodi

5.1. sufinanciranje 35.000,00 0,56 53.277,05 2,64 152,22 | 53.277,05 2,24 100,00
sajmova i
prezentacija

5.2. sufinanciranje 40.000,00 0,64 95.000,00 4,70 237,50 | 30.000,00 1,26 31,58
PR-a, novinara

5.3. sufinanciranje 350.000,00 5,58 25.000,00 1,24 7,14 25.000,00 1,05 100,00
manifestacija

5.4. sufinanciranje 45.000,00 0,72 15.000,00 0,74 33,33 10.000,00 0,42 66,67
tiskanog
materijala

5.5. Sufin. edukacije | 40.000,00 0,64 33.841,50 1,67 84,60 | 33.841,50 1,42 100,00
iznajmljivaca

5.6. ostali prihodi 2.000,00 0,03 2.000,00 0,10 100,00 | 0,00 0,00 0,00

5.7. refundacija HTZ- | 113.000,00 1,80 22.500,00 1,11 19,91 18.057,51 0,76 80,26
a (e-nautika,
put.nal.)

5.8. sufinanciranje 22.500,00 0,36 0,00 0,00 0,00 38.536,90 1,62 0,00
udruzenog
oglasavanja




5.9. Sufinanciranje 0,00 0,00 170.000,00 8,41 0,00 172.264,74 7,24 101,33
projekata

5.10. ostali prihodi - 2.000,00 0,03 2.000,00 0,10 100,00 | 93,94 0,00 4,70
kamate

5.11. ostali prihodi- 1.000,00 0,02 2.000,00 0,10 200,00 | 1.843,73 0,08 92,19
otpis obveza za
dop.

6. Prihodi od 110.000,00 1,76 4.000,00 0,20 3,64 3.600,00 0,15 90,00
pruzanja usluga

6.1. Prihodi od 100.000,00 1,60 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
oglasavanja,
sponzorstva

6.2. Prihodi od 10.000,00 0,16 4.000,00 0,20 40,00 | 3.600,00 0,15 90,00
prodaje
biciklisticke
karte

6.3. Prihodi od 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
prodaje rapskog
kiSobrana

6.4. otpis obveza 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

UKUPNO 6.267.184,59 | 100,00 | 2.021.275,60 100,00 | 32,25 2.377.754,88 | 100,00 | 117,64

3.RASHODI

| ADMINISTRATIVNI RASHODI

S obzirom na planirane rashode u Il. Rebalans, administrativni rashodi su povecani za 5%. Do toga je doslo
iz razloga Sto su se do kraja godine ostvarili neki rashodi koji nisu bili planirani u tolikoj visini, ali se shodno
situaciji moralo utrositi sredstva ili je ocijenjeno (s obzirom na likvidnost) da je u datom trenutku moguce
isto izvrsiti, kao npr.: popravci sluzbenog vozila cca 10.000,00 kuna, materijal potreban za osiguranje
djelatnika i stranaka u vidu dezinfekcijskih sredstava i maski cca 3.000,00 kuna, bankovne usluge za obradu
revolving kredita iz prosinca cca 4.000,00 kuna, amortizacija cca 37.000,00 kuna te kamate na kratkoro¢ni
kredit podignut u veljaci 2020. za tekudu likvidnost u iznosu od cca 10.000,00 kuna. Pored te situacije s
veéim rashodima od planiranog za materijalne rashode Ureda, ne biljeZi se nikakvo znacajno odstupanje.
Rashodi za plaée e-Nautike su sukladni uplacéenom iznosu za projekt od strane HTZ — a.

11 DIZAJN VRIJEDNOSTI
01. Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada
Zbog situacije s korona virusom nije ostvareno, taj se dio obi¢avao izvrSavati u predsezoni.

02. Manifestacije

KULTURNO ZABAVNE

Rashodi za Rabsku fjeru realizirani su u malom iznosu, a odnose se na rad na vizualima, izradu istih,
postavljanje zastava i banera po gradskoj jezgri. Za ovaj projekat realizirana je donacija od strane PBZ —a u
iznosu od 25.000,00 kuna.

Viteske igre tj. Udruga rapskih samo streli¢ara, sufinancirane su u simboli¢cnom iznosu od 5.000,00 kuna, a
isti se princip primijenio i za Limenu glazbu.

Iznos planiranih potpora za Pucko otvoreno uciliSte Rab realiziran je u cijelosti, s obzirom da su njihovi
programi ostvareni.

MANIFESTACIJE U PPS PROJEKTU
Od manifestacija u PPS projektu izvrSena je potpora za Udi¢arenje i Kup u podvodnom ribolovu.



Zbog korona virusa, sve su manifestacije otkazane, kako zbog nemogucnosti odrzavanja istih usred
nemogucnosti pridrzavanja trazenih epidemioloskih mjera, tako i zbog smanjenih sredstava TZG Rab.

EKO-GASTRO MANIFESTACIJE

Eko — gastro manifestacije takoder nisu mogle biti realizirane. Vezano uz Kanatu, Ured je dobio natrag
uplacen avans koji je uplac¢en izvodacu, a koji je trebao nastupati jo$ za Uskrsnji dorucak, pa se pomicao
termin, sve dok se nije kompletno odustalo od ovakvih dogadanja, tako da je i to mjesto troska svedeno na
nulu.

OSTALE MANIFESTACIJE

Ostale manifestacije su realizirane tek s 12%.

lako su Il. Rebalansom bila predvidena sredstva za Najljepsi otocni advent, zbog epidemioloske situacije,
nije bilo moguce projekt realizirati.

POTPORE MANIFESTACIJAMA

Potpore manifestacijama su izvrSene sa 92%. Ostvareno je sufinanciranje programa Puckog otvorenog
ucilista kulturno — zabavnog karaktera, s obzirom da je izmedu institucija dogovoreno da TZ podupre
financijski programe POU, da se programi izvrse kvalitetno, a radi se o programima koje koriste i turisti.

DMO
Ovaj projekt nije realiziran.

POTPORA DMO

Kod Provodenja PPS projekta, sukladno sufinanciranju od Grada Raba u iznosu od 140.000,00 za projekt
Rab Archeological Traces — aplikacija, ono je izvrSeno za 2020. godinu u navedenom iznosu. Ipak, sukladno
¢injenici da je aplikacija unesena racunovodstveno kao stalna nematerijalna imovina TZG Rab (isto je
napravljeno i od strane TZO Lopar koja je suvlasnik aplikacije), tu su iznosi manji od ocekivanog, tocnije
projekt je izvrSen sa 61%, s obzirom da se ne knjizi rashod nabavke, ve¢ ée se kroz obracun amortizacije u
narednim godinama rashodovno teretiti Ured.

Kod ovog mjesto troska, ostvarena su joS dva projekta, prvi je sufinanciranje povijesne brodske linije Barbat
— Rab — Barbat, koji je realiziran u cijelosti. Drugi projekt je Sufinanciranje testiranja na COVID — 19 turista
s podrucja grada Raba, kojeg su zajednicki inicirali Grad Rab i TZG Rab. On je izvrSen sa 24% manje od
planiranog (bila su predvidena veéa sredstva radi sigurnosti).

Za projekte EU fondova se poveéao iznos za 25%, tocnije cca 6.000,00 kuna, iskoristeno za placanje
suradnika za prijavljen projekt ,Virtualni muzej ribarstva, pomorstva i brodograditeljstva” na natjecaj
LAGUR -a Tramuntana koji je prihvacen i od strane Ministarstva poljoprivrede, Uprave za ribarstvo te je
dobiveno RjeSenje o dodjeli sredstava. Projekt vrijedi 1,1 milijun kuna te su svi troskovi prihvatljivi prema
natjecaju.

Il KOMUNIKACUA VRIJEDNOSTI

Komunikacija vrijednosti planira se ostvariti sa 14% manje od planiranih rashoda Il. Rebalansom. Gledajuci
online komunikaciju, rashodi su ostvareni 32% viSe od planiranog, tocnije Internet oglasavanje sa 33%,
pojacano je prisustvo online, s obzirom na pandemiju, a udruzeno s Loparom preko TZ Kvarnera je izvrSeno
prema predvidenim iznosima.

Kao dio Godisnjeg financijskog plana se prilaze i izvjeSée o online kampanjama koje su izvrSene, te izvjesce s
drustvenih mrezZa kao zaseban dokument.

Odrzavanje Internet stranice se izvrSilo za 8% manje nego Il. Rebalansom.

Offline komunikacije ostvarene su sa 40% manje rashoda od planiranog Il. Rebalansom. Oglasavanje s
privatnim sektorom se ove godine moralo izostaviti, jer je i HTZ povukao natjecaje. Opce oglasavanje je
ostvareno sa 8% manje od predvidenog, zbog zaustavljanja kampanje s HTZ - om.



Brosure i tiskane materijale se minimiziralo, imidZ katalog nije tiskan, s obzirom da se odlucilo iskoristiti
zalihe, a sajmovi su upitni (iako za ove koji su planirani ima dovoljno brosura).

Za signalizaciju je povecan rashod zbog potrebnih popravaka, a takoder je naru¢ena signalizacija za projekt
Rab Arcaeological Traces te je odmah i postavljena.

IV DISTRIBUCIJA | PRODAIJA VRIJEDNOSTI

Distribucija i prodaja vrijednosti, rashodovno se izvrsila sa 15% manje od onog predvidenog Il. Rebalansom.
Naknadno je dobiven jo$ jedan raun vezano za sajam Muenchenu, dok je sve ostalo prema predvidenom
izvrSeno.

Studijska putovanja, novinari i agenti su ostvareni sa 40% manje od predvidenog, shodno moguénostima i
upitima i samom epidemioloSkom situacijom. Isto je i sa posebnim prezentacijama, nisu mogle biti
izvriene.

V INTERNI MARKETING
Interni marketing se ostvario sa 17% manje od predvidenog. Edukacije se izvrSilo prema predvidenom, dok
je rashod za Dane hrvatskog turizma izostao, sukladno Cinjenici da se nije dogadanje nije odrzalo.

VI MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
Marketinska infrastruktura se izvrsila sa 17% manje od predvidenog.

VIl POSEBNI PROGRAMI
Za posebne programe rebalansom nisu predvidena sredstva.

VIII TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE GRADU 30%

Do kraja 2019. godine, turisticke su zajednice sukladno ¢lanku 26. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma i sukladno odredbama ¢lanka 20. Zakona o boravisnoj pristojbi,
raspodjeljivale jedinici lokalne samouprave 30% uplaéene boravisne pristojbe.

S obzirom na promjene koje su nastale, Zakonom o turistickoj pristojbi NN 52/19, 32/20, 42/20 koji je na
snazi od 8.4.2020., 30% turisticke pristojbe, koja se prije od strane turisticke zajednice uplacivala JLS, sada s
prolaznog rac¢una ide direktno JLS, pa ga nije potrebno iskazivati u izvjeS¢ima.

R.B. RASHODI PO PLAN 2020. UDIO | 2.REBALANS | UDIO | IND5/3 | OSTVARENO | UDIO | IND &/5
VRSTAMA 2020 01-12/20
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
l. ADMINISTRATIVNI 1.451.000,00 | 23,16 | 1.055.500,00 | 43,97 72,74 | 1.107.569,25 | 53,35 | 104,93
RASHODI
1. RASHODI ZA 1.013.000,00 | 16,17 739.500,00 | 30,80 73,00 736.157,93 | 35,46 99,55
RADNIKE
1.1. ured 400.000,00 6,38 344.000,00 | 14,33 86,00 346.940,44 | 16,71 | 100,85
1.2. TIC 500.000,00 7,98 373.000,00 | 15,54 74,60 374.654,98 | 18,05 | 100,44
1.3. e-nautika 113.000,00 1,80 22.500,00 0,94 19,91 14.562,51 0,70 64,72
2. RASHODI UREDA, 427.000,00 6,81 314.000,00 | 13,08 73,54 371.378,32 | 17,89 | 118,27
TIC-A, E-NAUTIKA
2.1 ured 280.000,00 4,47 210.000,00 8,75 75,00 284.082,48 | 13,68 | 135,28
2.2, TIC 138.000,00 2,20 100.000,00 4,17 72,46 83.800,84 4,04 83,80
2.3. e-nautika 9.000,00 0,14 4.000,00 0,17 44,44 3.495,00 0,17 87,38
3. RASHODI ZA RAD 11.000,00 0,18 2.000,00 0,08 18,18 33,00 0,00 1,65
TIELA TZG
3.1 Skupstina 7.000,00 0,11 1.000,00 0,04 14,29 0,00 0,00 0,00
3.2. Turisticko vijece 3.000,00 0,05 500,00 0,02 16,67 33,00 0,00 6,60




3.3. Nadzorni odbor 1.000,00 0,02 500,00 0,02 50,00 0,00 0,00 0,00
Il DIZAIN 1.465.000,00 | 23,38 643.645,58 | 26,81 43,93 366.547,99 17,66 56,95
VRIJEDNOSTI
1. POTICANLIE | 20.000,00 0,32 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SUDJELOVANJE U
UREDENJU GRADA
1.1. Projekt Volim 20.000,00 0,32 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Hrvatsku
1.1.2. | Akcije ¢is¢enja 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
podmorja
1.1.3. | Uredenje mjesta / 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
plaza
2. MANIFESTACIJE 1.240.000,00 19,79 253.645,58 | 10,57 20,46 189.572,77 9,13 74,74
2.1. Kulturno-zabavne 570.000,00 9,10 121.000,00 5,04 21,23 120.440,14 5,80 99,54
2.1.1. | 19. Rabska fjera 350.000,00 5,59 31.000,00 1,29 8,86 30.440,14 1,47 98,19
2.1.2. | Kantuni 100.000,00 1,60 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.1.3. | Rab grad mjuzikla - 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
The best of
musicals
2.1.4. | Rapske viteske igre 20.000,00 0,32 5.000,00 0,21 25,00 5.000,00 0,24 | 100,00
2.1.5. | Rapske glazbene 30.000,00 0,48 30.000,00 1,25 | 100,00 30.000,00 1,45 | 100,00
veceri
2.1.6. | Nastupi klapa 20.000,00 0,32 20.000,00 0,83 | 100,00 20.000,00 0,96 | 100,00
2.1.7. | Nastupifolklora 20.000,00 0,32 20.000,00 0,83 | 100,00 20.000,00 0,96 | 100,00
2.1.8. | Nastupilimene 20.000,00 0,32 5.000,00 0,21 25,00 5.000,00 0,24 | 100,00
glazbe
2.1.9. | Rapsko likovno ljeto 10.000,00 0,16 10.000,00 0,42 | 100,00 10.000,00 0,48 | 100,00
2.1.10 | Rab Film Festival 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.1.11. | 130. godina turizma 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2. Manifestacije u PPS 297.000,00 4,74 9.000,00 0,37 3,03 4.000,00 0,19 44,44
projektu
2.2.1. | Utrka MTB 4 Islands 20.000,00 0,32 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.2. | 4.islands RUN 70.000,00 1,12 5.000,00 0,21 7,14 0,00 0,00 0,00
2.2.3. | Triatlon 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.4. | Trekking 15.000,00 0,24 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.5. | Udicarenje 5.000,00 0,08 2.500,00 0,10 50,00 2.500,00 0,12 | 100,00
2.2.6. | Kup u podvodnom 3.000,00 0,05 1.500,00 0,06 50,00 1.500,00 0,07 | 100,00
ribolovu
2.2.7. | Rapska festa od 14.000,00 0,22 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
rozic
2.2.8. | Bike utrka BIG 4 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.9. | MTB MARATHON 50.000,00 0,80 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
RAB-Rab Island
Hero
2.2.10. | Underwater Photo 100.000,00 1,60 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Marathon
2.2.11. | Big game natjecanje 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.12 | ENDURO RAB 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3. Eko-gastro 135.000,00 2,15 6.645,58 0,28 4,92 0,00 0,00 0,00
manifestacije u PPS
projektu
2.3.1. | Kanata - Rapski 30.000,00 0,48 6.645,58 0,28 22,15 0,00 0,00 0,00
okusi i mirisi
2.3.2. | DaniSparoga 30.000,00 0,48 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00




2.3.3. | Festival rapske 30.000,00 0,48 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
janjetine
2.3.3.1 | Dani maslinovog 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ulja
2.3.4. | Uskrs na Rabu 40.000,00 0,64 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3.5. | Mirisi i okusi 5.000,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Raba(Stari Varos)
2.4, Ostale 170.000,00 2,71 50.000,00 2,08 29,41 6.097,65 0,29 12,20
manifestacije
2.4.1. | Boii¢ 70.000,00 1,12 20.000,00 0,83 28,57 0,00 0,00 0,00
2.4.2. | Nova godina 70.000,00 1,12 20.000,00 0,83 28,57 0,00 0,00 0,00
2.4.3. | Ostale 30.000,00 0,48 10.000,00 0,42 33,33 6.097,65 0,29 60,98
manifestacije
2.5. Potpore 53.000,00 0,85 64.000,00 2,67 | 120,75 59.034,98 2,84 92,24
manifestacijama
(suorganizacija s
drugim subjektima
te donacije drugima
za manifest.)
2.5.1. | Tradicijska i kult. 20.000,00 0,32 10.000,00 0,42 50,00 5.034,98 0,24 50,35
dogad.u mjestima
2.5.2. | KriZi 3.000,00 0,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5.3. | Znanstveno struc. 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Skup "Ljecil.turizam
i prirodni ljekoviti
Cinitelji
2.5.4. | Znanstveno struc. 5.000,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Skup "Svjetl.
Oneciscenje"
2.5.5. | Aktivnosti BK Mag 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5.6. | Potpora udrugamai 15.000,00 0,24 10.000,00 0,42 66,67 10.000,00 0,48 | 100,00
klubovima za
odrzavanje
pjesackih,
biciklistickih i
planinarskih staza
2.5.7. | Potpore 0,00 0,00 44.000,00 1,83 0,00 44.000,00 2,12 | 100,00
kult.zabav.manifest.
POU RAB
2.6. Troskovi ZAMP-a 15.000,00 0,24 3.000,00 0,12 20,00 0,00 0,00 0,00
3. DMO 55.000,00 0,88 10.000,00 0,42 18,18 0,00 0,00 0,00
3.1. DBM 30.000,00 0,48 10.000,00 0,42 33,33 0,00 0,00 0,00
3.2. Mistery guest 20.000,00 0,32 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.3. Kvarner family 5.000,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4. POTPORA RAZVOJU 150.000,00 2,39 380.000,00 | 15,83 | 253,33 176.975,22 8,52 46,57
DMO-A
4.1. Projekt PPS 100.000,00 1,60 240.000,00 | 10,00 | 240,00 145.615,09 7,01 60,67
Hrvatska 365
4.1.1. | Provodenje PPS 100.000,00 1,60 240.000,00 | 10,00 | 240,00 48.392,50 2,33 20,16
projekta
4.1.2. | Potpora za brodsku 0,00 0,00 40.000,00 1,67 0,00 40.000,00 1,93 | 100,00
liniju RAB-BARBAT
4.1.3. | Sufinanciranje 0,00 0,00 75.000,00 3,12 0,00 57.222,59 2,76 76,30
testiranja COVID-19
4.2. Mobilni vodic 45.000,00 0,72 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.3. Projekti EU fondova 5.000,00 0,08 25.000,00 1,04 | 500,00 31.360,13 1,51 | 125,44




Il KOMUNIKACIJA 1.302.500,00 | 20,79 473.000,00 | 19,70 36,31 405.545,18 | 19,53 85,74
VRIJEDNOSTI
1. ONLINE 570.000,00 9,10 230.000,00 9,58 40,35 249.491,68 | 12,02 | 108,47
KOMUNIKACIJE
1.1. Internet 205.000,00 3,27 95.000,00 3,96 46,34 125.016,82 6,02 | 131,60
oglasavanje
1.1.1. | Samostalno 160.000,00 2,55 90.000,00 3,75 56,25 120.016,82 5,78 | 133,35
int.oglasavanje
1.1.2. | Samost.udruz. Sa 45.000,00 0,72 5.000,00 0,21 11,11 5.000,00 0,24 | 100,00
TZO Lopar
1.2 Internet stranicei 160.000,00 2,55 135.000,00 5,62 84,38 124.474,86 6,00 92,20
upravljanje Internet
stranicama
1.2.1. | Odrzavanjei 70.000,00 1,12 65.000,00 2,71 92,86 51.724,86 2,49 79,58
redizajn internet
stranica
1.2.1.1. | Sed panorama 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.2.2. Drustvene mreze 90.000,00 1,44 70.000,00 2,92 77,78 72.750,00 3,50 | 103,93
2. OFFLINE 722.500,00 | 11,53 233.000,00 9,71 32,25 140.941,00 6,79 60,49
KOMUNIKACIJE
2.1 Oglasavanje u 87.500,00 1,40 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
promotivnim
kampanjama javnog
i privatnog sektora -
UdruZeno
oglasavanje
2.1.1. | Imperial d.d. Rab 62.500,00 1,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.1.2. | Starturist d.o.o. 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Karlovac
2.1.3. | Arbianad.o.o. 10.000,00 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.1.4. | Ostalo 5.000,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2, Opce oglasavanje 150.000,00 2,39 100.000,00 4,17 66,67 92.280,11 4,44 92,28
(Oglasavanje u
tisku, TV
oglasavanje...)
2.3. Avio oglasavanje 85.000,00 1,36 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TZPGZ
2.4, PR agenture 146.000,00 2,33 25.000,00 1,04 17,12 925,00 0,04 3,70
2.4.1. | PR Nizozemska 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.4.2. | TZPGZ (sufinanc. 21.000,00 0,34 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
DE,GB,IT,SLO)
2.4.3. | PR mediji - HR 50.000,00 0,80 5.000,00 0,21 10,00 625,00 0,03 12,50
2.4.4. | PR Njemacka 50.000,00 0,80 10.000,00 0,42 20,00 0,00 0,00 0,00
2.4.5. | PR mediji - SLO 25.000,00 0,40 10.000,00 0,42 40,00 300,00 0,01 3,00
2.4.6. | PR mediji -IT 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. BroSure i ostali 188.000,00 3,00 63.000,00 2,62 33,51 3.169,00 0,15 5,03
tiskani materijali
2.5.1. | ImidZ brosura Rab 50.000,00 0,80 50.000,00 2,08 | 100,00 0,00 0,00 0,00
2.5.2. | Rab expirience 70.000,00 1,12 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
brosura
2.5.3. | Info karta grada 40.000,00 0,64 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Raba
2.5.4. | Letciiseparati 2.000,00 0,03 2.000,00 0,08 | 100,00 894,00 0,04 44,70
2.5.5. | Biciklisticka karta 16.000,00 0,26 6.000,00 0,25 37,50 2.275,00 0,11 37,92
otoka
2.5.6. | Kalendar dogadanja 10.000,00 0,16 5.000,00 0,21 50,00 0,00 0,00 0,00




2.6. Suveniri i promo 30.000,00 0,48 9.000,00 0,37 30,00 11.097,65 0,53 | 123,31
materijali
2.6.1. | Suveniri 5.000,00 0,08 2.000,00 0,08 40,00 2.279,40 0,11 | 113,97
2.6.2. | Banneriizastave 10.000,00 0,16 5.000,00 0,21 50,00 5.360,00 0,26 | 107,20
2.6.3. | Vrecice Rab 10.000,00 0,16 2.000,00 0,08 20,00 3.458,25 0,17 | 172,91
2.6.4. | Rapski kiSobran 5.000,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.7. Turisticka 36.000,00 0,57 36.000,00 1,50 | 100,00 33.469,24 1,61 92,97
signalizacija
2.7.1. | Info kiosk 1.000,00 0,02 1.000,00 0,04 | 100,00 0,00 0,00 0,00
2.7.2. | City light 20.000,00 0,32 20.000,00 0,83 | 100,00 21.469,24 1,03 | 107,35
2.7.3. | Ostala turisticka 15.000,00 0,24 15.000,00 0,62 | 100,00 12.000,00 0,58 80,00
signalizacija
3. SMEDA 10.000,00 0,16 10.000,00 0,42 | 100,00 15.112,50 0,73 | 151,13
SIGNALIZACIJA
V. DISTRIBUCIA | 265.000,00 4,23 143.448,35 5,98 54,13 121.985,40 5,88 85,04
PRODAJA
VRIJEDNOSTI
1. SAIMOVI 85.000,00 1,36 64.448,35 2,68 75,82 68.415,32 3,30 | 106,16
1.1. Be¢, Austrija 25.000,00 0,40 14.562,80 0,61 58,25 14.562,80 0,70 | 100,00
1.2. Stuttgart, Njemacka 35.000,00 0,56 34.867,37 1,45 99,62 34.867,37 1,68 | 100,00
1.3. Muenchen, 25.000,00 0,40 15.018,18 0,63 60,07 18.985,15 0,91 | 126,41
Njemacka
1.4. Nuenberg, 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Njemacka
1.5. Padova, Italija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.6. Berlin, Njemacka 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.6.1. | London 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.7. RIMINI 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2. STUDIJSKA 115.000,00 1,84 25.000,00 1,04 21,74 15.176,71 0,73 60,71
PUTOVANJA
2.1. Novinari 100.000,00 1,60 20.000,00 0,83 20,00 11.654,77 0,56 58,27
2.2, Agenti 15.000,00 0,24 5.000,00 0,21 33,33 3.521,94 0,17 70,44
3. POSEBNE 60.000,00 0,96 44.000,00 1,83 73,33 37.189,86 1,79 84,52
PREZENTACIE
3.1 Svicarska St Moritz 0,00 0,00 35.000,00 1,46 0,00 34.041,73 1,64 97,26
3.2. Hrvatska 25.000,00 0,40 5.000,00 0,21 20,00 0,00 0,00 0,00
3.3. Slovenija 25.000,00 0,40 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.4. Njemacka 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.5. Italija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.6. Grad prijatelj - 5.000,00 0,08 2.000,00 0,08 40,00 1.595,00 0,08 79,75
Koenigsbrunn
3.7. Grad prijatelj -San 5.000,00 0,08 2.000,00 0,08 40,00 1.553,13 0,07 77,66
Marino
4. DISTRIBUCIJA 5.000,00 0,08 10.000,00 0,42 | 200,00 1.203,51 0,06 12,04
MATERIJALA |
NAJAM SKLADISTA
V. INTERNI 82.000,00 1,31 55.000,00 2,29 67,07 49.650,11 2,39 90,27
MARKETING
1. EDUKACIJA 30.000,00 0,48 35.000,00 1,46 | 116,67 34.924,79 1,68 99,79
2. KOORDINACIJA 20.000,00 0,32 10.000,00 0,42 50,00 10.979,52 0,53 | 109,80

SUBJEKATA KOJI SU
NEPOSREDNO ILI
POSREDNO
UKUUCENI U




TURISTICKI
PROMET

NAGRADE |
PRIZNANJA

32.000,00

0,51

10.000,00

0,42

31,25

3.745,80

0,18

37,46

3.1

Volim Hrvatsku DHT

15.000,00

0,24

5.000,00

0,21

33,33

370,00

0,02

7,40

3.2.

Dugogodisnji gosti

15.000,00

0,24

5.000,00

0,21

33,33

3.375,80

0,16

67,52

3.3.

Originalni rapski
suvenir

2.000,00

0,03

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

VI.

MARKETINSKA
INFRASTRUKTURA

50.000,00

0,80

30.000,00

1,25

60,00

24.823,18

1,20

82,74

Proizvodnja
multimedijalnih
materijala

25.000,00

0,40

10.000,00

0,42

40,00

6.572,50

0,32

65,73

Formiranje baze
podataka

10.000,00

0,16

15.000,00

0,62

150,00

15.000,00

0,72

100,00

Banka fotografija i
priprema u
izdavastvu

10.000,00

0,16

5.000,00

0,21

50,00

3.250,68

0,16

65,01

Jedinstveni
turisticki
informacijski sustav
(prijava i odjava
gostiju, statistika i
dr.)

5.000,00

0,08

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

VILI.

POSEBNI
PROGRAMI

5.000,00

0,08

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Projekti poticanje i
pomaganje razvoja
turizma na
podrucjima koja
nisu turisticki
razvijena

5.000,00

0,08

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

VIII.

TRANSFER
BORAVISNE
PRISTOJBE GRADU
(30%)

1.645.355,00

26,26

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

SVEUKUPNO
RASHODI

6.265.855,00

100,00

2.400.593,93

100,00

38,31

2.076.121,11

100,00

86,48

PRIJENOS MANJKA
PRIHODA U IDUCU
GODINU -
POKRIVANJE
MANJKA U IDUCOJ
GODINI
(SVEUKUPNI
PRIHODI UMANIJENI
ZA SVEUKUPNE
RASHODE)

-669.316,00

-511.342,95

301.633,77

UKUPNI PRIHOD

6.936.500,00

2.532.618,55

2.889.097,83

UKUPNI RASHODI

6.265.855,00

2.400.593,93

2.076.121,11

VISAK PRIHODA
RAZDOBLIA

132.024,62

812.976,72

MANJAK PRIHODA PRIJENOS U 2020.

-511.342,95

-511.342,95

UKUPAN VISAK/MANJAK PRIHODA

RAZDOBLJA

-379.318,33

301.633,77




Napomena:

Godisnje financijsko izvjes¢e TZG Raba za 2020. godinu sastavljeno je sukladno uputama i smjernicama HTZ-a za
izradu godisnjih programa rada, financijskih planova i godisnjeg financijskog izvjeséa TZ.

Obrasci BIL-NPF i PR-RAS-NPF sastavljeni su sukladno Zakonu o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih
organizacija, Pravilniku o neprofitnom ra¢unovodstvu i racunskom planu i Pravilniku o izvjeStavanju u neprofitnom
racunovodstvu i registru neprofitnih organizacija.

Turisticka zajednica grada Raba je sukladno Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i kontrola, te izradi i
izvrSavanju financijskih planova neprofitnih organizacija (NN br. 119/2015, ¢l. 4), izvrsila samoprocjenu ucéinkovitosti i
djelotvornosti funkcioniranja sustava financijskog upravljanja i kontrola popunjavanjem Upitnika iz ¢l. 5 Pravilnika.

4. ZAKLJUCAK

Nakon I. rebalansa, koji je usvojen u srpnju, uslijedio je Il. Rebalans u rujnu, koji je trebao jo$ realnije
predvidjeti situaciju na do kraja poslovne godine.

Zbog razloga koji su navedeni u prednjem tekstu gdje se obrazlazu prihodi i rashodi, u konacnici su prihodi
ostvareni za 16% viSe no Sto je predvideno Il. Rebalansom (ukratko — veéi prihod od turisticke pristojbe
tekuce godine, ali izuzetno vedéi prihod od turisticke pristojoe na plovnim objektima, nego Sto je bilo
planirano).

Rashodi su ostvareni za 15% manje od onih planiranih Il. Rebalansom, a razlozi su takoder veé navedeni.
Medutim, treba napomenuti kako je Stedljivost bila nit vodilja proslogodisnjeg poslovanja Ureda TZG Rab.

Naime, pouceni loSim iskustvom proteklih godina, problemima s likvidnoscu, te povrh svega pandemijom
korona virusa, Stedjelo se na svemu.

Plaée su 5 mjeseci bile 30% nize. Nismo zaposljavali sezonske radnike. Vodili smo racuna, ne stvarati
rashode

kada to nije nuzno.

Pandemija je uzrokovala da se TZ viSe okrenula radu prema iznajmljiva¢ima i pomodi istima da prebrode
ovu krizu kroz sugestije i obavijesti o korona krizi, zatim radu na projektima (prijava na natje¢aj LAGUR-a
Tramuntana, rad na projektu Rab Archaeological Traces, rad na projektu Arca Adriatica) te je pokazala da
kroz potporu institucijama kao Sto su POU Rab, mozZe sudjelovati u radu na manifestacijama, ali kroz
sufinanciranje.

Neka su sufinanciranja realizirana prije poéetka pandemije (sufinanciranje prezentacije u Svicarskoj od
strane HTZ — a, Rapske plovidbe, Valamar Riviere te Udruge iznajmljivaca), a neka su se uspjela dogovoriti
kako bi se lakse prebrodilo ovo razdoblje (suradnja s HTZ — om kod oglasavanja).

Treba napomenuti da su u 2020. godini prihodi ostvareni u iznosu od 2.889.097,83 kuna. a rashodi u iznosu
od 2.076.121,11 kune, pa je ostvaren visak prihoda u tekucéoj 2020. godini u iznosu od 856.976,72 kuna.
Kada se od ostvarenog viska prihoda tekuée godine u iznosu od 856.976,72 kn oduzme prenijeti manjka
prihoda iz 2019. godine, koji iznosi -511.342,95 kn, ostvareni viSak prihoda koji se prenosi u slijede¢u 2021.
godinu iznosi 301.633,77 kune, Sto je vidljivo u dolje priloZzenoj tablici.

PLAN 2020. 1.REBALANS OSTVARENO 2.REBALANS OSTVARENJE
2020. 1.-8./2020. 2020. 1.-12./2020.
UKUPNI PRIHOD 6.936.500,00 | 2.620.500,00 1.437.053,44 2.532.618,55 2.889.097,83
UKUPNI RASHODI 6.265.855,00 | 2.397.948,35 1.227.436,76 2.400.593,93 2.076.121,11
MANJAK PRIHODA IZ 669.315,84 511.342,95 511.342,95 511.342,95 511.342,95
PRET.G.
VISAK PRIHODA - PRIJENOS | 1.329,16 222.551,65 209.616,68 132.024,62 812.976,72




MANJAK PRIHODA - 0,00 -288.791,30 -301.726,27 -379.318,33 0,00
PRIJENOS

UKUPAN VISAK/MANJAK 1.329,16 -288.791,30 -301.726,27 -379.318,33 301.633,77
PRIHODA RAZDOBLJA

U prosincu 2020. je realiziran revolving kredit kod poslovne banke PBZ, u iznosu od 537.000,00 kuna
(prema zakonskoj mogucénosti, 10% od planiranih prihoda u 2021. godini). Kredit josS nije koristen, a uzet je
kao sigurnost u nepredvidljivom razdoblju pandemije koronavirusa. Kamata se ne pla¢a dok ne zapocne
koriStenje kredita.

Ivana Matus$an, mag.oec.
Direktorica Ureda TZG Rab

PRILOG 1.

1. Suradnja sa A.R.T. Redaktions Team-om na slanju Newslettera i kampanjama na drustvenim mrezama -
njemacko govorno podrucje

1.1. A.R.T. Newsletteri

1.1.1. Newsletter o sufinanciranju korona testova

PRESI J
NEWS e

Ferieninsel Rab ubernimmt 50 % der Corona-
Testkosten fur Herbsturlauber

Gute Nachrichten fiir Osterreichische Kroatien-Fans: Bestédndig niedrige Coronazahlen
machen die Region Kvarner zu einer der sichersten in Kroatien. Die beliebte Urlaubsinsel
Rab bietet nun allen Gésten, die unbeschwerte Urlaubstage in Privatunterkiinften verbringen
und bis 31. Oktober mediterrane Sonne und Badewetter genieBen méchten, die Ubernahme
von 50 Prozent der des COVID-19- Tests.




Insel Rab, Uferpromenade © Frank Heuer Zum kostenlosen Download von diesem
und weitere

Bilder, klicken Sie bitte auf das Bild!

Mit 65-prozentiger Auslastung verzeichnete Rab eine angesichts der Umstande
durchaus positive Sommersaison. Traditionell ist die Insel aber auch aufgrund seiner
milden Wassertemperaturen bis in den Oktober hinein im Herbst ein beliebtes

Urlaubsziel.

Um einen allfalligen Coronatest nicht zum Hindernisgrund fur einen Aufenthalt in Rab
zu machen, ibernehmen die Stadt Rab und der Tourismusverband der Stadt Rab 50%
in Zusammenarbeit mit dem Institut flr offentliche Gesundheit der Gespanschaft
Primorje-Gorski Kotar die Halfte der Kosten des PCR-Tests auf COVID-19 bei jenen
Touristen, die in Privatunterkiinften Ubernachten und bei der Heimreise einen Test

bendtigen. Dies ist die erste Initiative dieser Art in Kroatien.

Hochwertiger Covid 19-Test um nur 46 € als ,,Drive-In“ direkt in der Altstadt von
Rab

Mit diesem Zuschuss liegt der Preis fur einen PCR-Test fur Touristen bei sehr gunstigen
46

Euro, opbwohl dies einer der teuersten und zuverlassigsten

COVID-19-Tests ist. Der Rabatt gilt:

e fur alle Touristen, die das Ergebnis eines COVID19-PCR-Tests bei der Ruckreise
in ihr
Heimatland bendtigen,
e flr Touristen, die in Privatunterkinften Ubernachten,
o flUr alle Gaste, die im September und Oktober 2020 (bis zum 31. Oktober 2020)
in diese Region kommen,

e flr alle Personen, die sich mindestens 7 Nachte in Folge in einer Privatunterkunft
im Gebiet der

Stadt Rab aufhalten,



e fur alle Touristen, die Reservierungen fur September und Oktober haben,
unabhangig davon, wann sie vorgenommen werden. Vor dem Test muss die

Person, die den Test bezahlt (der Tourist selbst oder der Privatvermieter) die

Aufenthaltsbestatigung aus dem eVisitor-System fur die zu testende Person vorlegen.
Diese Bestatigung kann vom Vermieter selbst aus dem eVisitor — System ausgedruckt
oder beim Tourismusverband Rab angefordert werden.

Touristen kénnen den Test werktags von 8:00 bis 11:.00 Uhr im
Gesundheitszentrum der Stadt Rab machen. Es handelt sich dabei um eine Drive-

in-Abstrichentnahme.

Mit dieser Aktion mochten die Stadt Rab und der Tourismusverband der Stadt Rab den
Gasten einen qualitativ hochwertigen Service bieten, wie Ivana Matusan, die Direktorin
das Tourismusverbandes der Stadt Rab betont. ,Die Prognosen flr diese Saison waren
verhalten. Uns aber ist es gelungen, diese zu Ubertreffen und bessere Ergebnisse zu
erzielen. Die Stadt Rab hat sich als verantwortungsbewusstes und sicheres Reiseziel
erwiesen, un-r mochten zeigen, dass es moglich ist, diese Saison fortzusetzen. Wir

=5
sind uns bewussms diekosten flir den COVID-19-Test eine erhebliche Belastung flr

Gaste bzw, Priyatv jeter darstellen, die diese Kosten fur ihre Gaste Ubernehmen.”
Vpller Ueloen

I
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1.1.2. Newsletter sa opcéenitom temom o Rabu — poziv na razmisljanje za 2021.

PRESL] S
N WS K}',’f?gNER

Auf un von — [ mi mA rreichbare Reisetj n der Adrj

Mediterraner Zauber auf der Insel Rab

Die Aktiv- und Familieninsel in der Region Kvarner punktet mit weiten Stranden und
vielfaltigen Sportmoglichkeiten. Besonders romantisch ist die historische
Inselhauptstadt.

Zum kostenlosen Download von diesem und weiterer Fotos klicken Sie bitte auf das
Bild!



g Vor allem bei Familien ist Rab in den letzten Jahren
Eﬂ nicht nur wegen der Sonnensicherheit zur beliebten
=y

Trauminsel geworden. Preiswerte Unterklinfte, vom

Campingplatz Uber Ferienwohnungen und
Voller Leben

Privatquartiere bis hin zu gemiuitlichen kleinen Hotels

bieten daftr beste Voraussetzungen.

Sandstrande auch fiir die Kleinsten

Dazu laden milden Temperaturen | schon frih im Jahr zum Baden und vielerorts sanft
abfallende Ufer ermoglichen auch den Kleinsten sicheres Plantschen im Meer. Bis

auf Mundanije befinden sich alle Ferienorte direkt am Wasser.

Als besonders kindertauglich gelten der zwei Kilometer lange Sandstrand ,San
Marino® beim Ferienort Lopar und der Sandstrand Mel beim ehemaligen
Fischerddrfchen Kampor, das inmitten von Wein- und Olivendlgarten liegt und auch

ein Tauchcenter bietet.

Familiare Wander- und Bike-Entdeckungen

Die Insel Rab ist wie geschaffen fir gemeinsame Erlebnisse von Eltern und Kindern —
sei es beim Wandern oder auf einem der zahlreichen Radwege, die meist eben
verlaufen und somit auch fur Kinder gut zu bewaltigen sind. Die nach Krautern
duftenden, mediterranen Wiesen und Waldern sind zudem ein wunderbarer ,Open-air-

Abenteuerspielplatz®.

Far groRere Kinder lockt Barbat als Surfer- und Seglerparadies und auch in Supertarska
Draga kommen Baderatten und Wassersportler voll auf ihre Rechnung. Beim
Fischerdorf Banjol kann man tagsuber in vier Buchten baden und abends entlang der
Strandpromenade flanieren. Palit lockt mit waldreichen Halbinseln zu sportlichen

Aktivitaten,
Ein Traum — mit Taxiboot zum Baden

Zahlreiche marchenhafte Buchten sind — nur auf dem Wasserweg - mit speziellen

Taxibooten erreichbar: ein unvergessliches Erlebnis! Die ganze Familie packt ihre und



ein ausgiebiges Picknick zusammen und lasst sich Uber das glitzernde Meer zu einer
verschwiegenen Bucht bringen. Zum vereinbarten Zeitpunkt steht das Taxiboot dann

wieder zum Abholen bereit.



Rab — das malerische Nostalgiestadtchen

Vier markante Kirchtlirme pragen die Silhouette des historischen Stadtchen, das sich auf
einer schmalen Halbinsel langgezogen ins Meer schiebt. Wer durch die
kopfsteingepflasterten Gassen bummelt, stof3t immer wieder auf Instagram-taugliche
Fotomotive: Kleine Laden, einladende Cafés und typisch sudlandische Restaurants,
blumenverwachsene Innenhdfe, spatromanische Hausfassaden und natdrlich die
Marienkirche aus dem 12. Jahrhundert und das Benediktinerinnenkloster, wo die

Nonnen schone handgefertigte Karten verkaufen.

Adria-Kuche zum theatralischen Sonnenuntergang

Berlihmt ist die Stadt Rab auch fir ihre atemberaubenden Sonnenuntergange, zu
denen man sich bei Musik von Strallenklnstlern zum abendlichen Apero trifft. Der beste
Start fur Pasta, gegrillten Fisch und ein Glas Malvasier in einer der zahlreichen
gemdutlichen Trattorien, Konobas und Restaurants den verwinkelten Gassen und an

den lebhaften Platzen.

SuRe Spezialitdat und Feines fiir zuhause

Apropos Spezialitaten: Wer Sifes liebt, darf sich die Rabska Torta nicht entgehen
lassen, ein ganz spezieller Kekskuchen aus Mandeln, Zitronen und Maraschinolikor

(www.rabskatorta.hr), der in der Backerei Vilma (Banjol 162) erhaltlich ist. Beliebte

kulinarische  Souvenirs sind aullerdem die hervorragenden  Olivendle,
Krautermischungen und Honigsorten, in besonders guter Qualitdt im EKO Centar

Natura Rab (www.natura-rab.hr) mit kleinem Shop in Barbat, einer kleinen Ortschaft

auf der
Sildseite von Rab.

Fremdenverkehrsverband der Stadt Rab TRG MUNICIPIUM ARBA 8 51280 RAB e-

mail: info@rab-visit.com tel. +385 (0)51 724-064 fax. +385 (0)51 725-057

'i KONTAKT IMPRESSUM DATENSCHUTZ

A.R.T. Redaktionsteam Ges.m.b.H. | Bergstralte 12 | A-5020 Salzburg
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http://www.natura-rab.hr/?NL_M=348
mailto:info@rab-visit.com
mailto:info@rab-visit.com
tel:+38551725057
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Tel. 0043 (0) 662 / 822 127 | E-Mail: office@artmail.at | Web: www.art-redaktionsteam.at

Sie kdnnen sich hier von diesem Newsletter abmelden.

1.1.3. Newsletter sa informacijom o novoj Outdoor ponudi na Rabu, RAT — poziv na razmisljanje
za 2021.

PRESS S
NEWS e

Ferieninsel Rab als Fruhlingsziel mit neuen
Bike- und Wandertrails

Als Sommerziel fiir perfekten Badeurlaub ist Rab langst ein Begriff. Nun punktet die
beliebte Insel in der Region Kvarner schon ab Marz bei Wanderern und Bikern, die
die verlasslich milden Temperaturen und den Sonnenschein an der Adria genieRen
mochten.

Speziell fur sie wurden nun neue abwechslungsreiche Trails flr landschaftliche
Entdeckungen neu eréffnet. Sie verbinden das grofde kulturelle und archaologische Erbe
mit einem tollen Natur- und Landschaftserlebnis.
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Vor allem bei Familien ist Rab in den letzten Jahren
nicht nur wegen der Sonnensicherheit zur beliebten
Trauminsel geworden. Preiswerte Unterkiinfte, vom
Campingplatz Uber Ferienwohnungen und
Privatquartiere bis hin zu gemutlichen kleinen Hotels

bieten dafur beste Voraussetzungen.



Capo Fronte-Trail https://rabarchaeologicaltraces.com/staza-capo-
fronte/?lang=en

Dieser neue MTB-Trail fuhrt durch das Reservat Dundo und die Halbinsel Kaifront und
damit durch den waldreichsten Teil der Insel, wobei der am besten erhaltene
Steineichenwald im gesamten Mittelmeerraum ein besonderes Highlight darstellt. Nicht
minder sehenswert sind die Uberreste mittelalterlicher Kirchen, Trockenmauern,
Bauxitminen und anderen archaologische Kostbarkeiten, die auf die grolRe Geschichte

dieses Gebiets hinweisen. Mit etwas Gliick sind auch Mufflons oder Rehe zu sehen.

Die Tour ist ebenso fur Freizeitsportler wie fur Familien mit Kindern geeignet.
Aufgrund der Streckenlange empfiehlt sich ein Tagesausflug, der im Mai auch

schon mit einem Bad in einer der malerischen Buchten kombinierbar ist.

Frux Trail https://rabarchaeologicaltraces.com/frux-trail/?lang=en

Dieser Trail verbindet Supetarska Draga und Lopar, verlauft in beide Richtungen und

ist gleichermal3en fir Wanderer und MTB-Radfahrer gedacht.

Es ist neu geschaffener Teil des sogenannten Premuzi¢s-Weges, der eindrucksvoll
die Kunstfertigkeit des lokalen Trockenbaues zeigt. Auf der Tour stof3t man immer
wieder auf archéologisch bedeutsame Trockenmauern als eindrucksvolle Uberreste
der intensiven wirtschaftlichen Nutzung dieses auferst fruchtbaren und

wasserreichen Gebietes in friheren Zeiten.

Als natirliche und geologische Attraktionen in der Nahe des Pfades sind
FruSka-Teich und die faszinierende Bodenerosion sowie die Gegend von Fruga

erwahnenswert.

Epario Trail https://rabarchaeologicaltraces.com/epario-trail/?lang=en


https://rabarchaeologicaltraces.com/staza-capo-fronte/?lang=en&NL_M=405
https://rabarchaeologicaltraces.com/staza-capo-fronte/?lang=en&NL_M=405
https://rabarchaeologicaltraces.com/frux-trail/?lang=en&NL_M=405

Der Epario-Pfad erstreckt sich entlang der Kuste von Lopar und ist fur Freizeitsportler und Familien
mit Kindern geeignet.

Neben einer Reihe von archaologischen Statten, insbesondere aus prahistorischen und antiken
Zeiten, weist der Weg auch zahlreiche geologische Besonderheiten auf. Mit dem neuen Tralil
bietet sich nun eine perfekte Mdglichkeit, die landschaftliche Vielfalt des Nordwestens der Insel
Rab zu entdecken.

Zahlreiche malerische Buchten laden dabei zur Pause, im Spatfrihling auch schon mit ersten

Badetemperaturen im Meer.

Zu den 3 neuen Trails bietet der TVB Rab eine spezielle Web-Page
www.rabarchaeologicaltraces.com Tourenkarte sowie eine Spezial-App mit Karte, Fotos,
Video, Fragespiel und vielen Infos.

& Fir dieses Projekt gibt es neben einer eigens entwickelten

App und der Website auch ein tolles Promo Video, dass einen

P Einblick auf die diversen

Moglichkeiten bietet!

B0 ansehen

©Petar Lupic

bmdenverkehrsverband der Stadt Rab TRG MUNICIPIUM ARBA 8 51280 RAB e-

mail: info@rab-visit.com tel. +385 (0)51 724-064 fax. +385 (0)51 725-057
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1.1.4. Popis nekih od objava nastalih nakon odradenih akcija slanja Newslettera

https://www.tip-online.at/news/45094/insel-rab-zuschuss-fuer-pcr-tests/

https://www.reiseaktuell.at/top-news/detail/ferieninsel-rab-uebernimmt-50-der-corona-testkosten-fuer-
herbsturlauber

https://www.traveller-online.at/news/detail/kroatien-ferieninsel-rab-uebernimmt-50-der-corona-
testkosten.html

https://kurier.at/freizeit/reise/kroatische-insel-uebernimmt-50-prozent-der-corona-testkosten/401025857

https://www.heute.at/s/insel-rab-zahlt-touristen-haelfte-der-corona-testkosten-100101284

https://www.travel4news.at/170205/kroatien-insel-rab-uebernimmt-50-prozent-der-coronatest-kosten/

https://www.tip-online.at/news/45094/insel-rab-zuschuss-fuer-pcr-tests/

https://thechill.at/2020/09/12/herbsturlaub-2020-in-kroatien-special-fuer-rab-urlauber/

https://twnews.at/at-news/kroatische-insel-ubernimmt-50-prozent-der-corona-testkosten

https://www.travelio.de/reisemagazin/europa/kroatien/neue-bike-und-wandertrails-auf-der-insel-rab/

https://www.tip-online.at/news/45857/ferieninsel-rab-neue-bike-und-wandertrails/

https://www.reiseblog7.com/~/newsletter/viewMailing/html/30163/25/0/bee3ce8h4f962a3b60bbacbhal07ac71
b2

https://www.reisetipps.cc/news/2790/adria-insel-rab-mit-neuen-bike-und-wandertrails/

https://kurier.at/freizeit/reise/fruehlingsziel-rab-neuer-bike-und-wandertrails-auf-der-insel/401132688

https://www.mortimer-reisemagazin.de/neue-bike-und-wandertrails-auf-rab/

https://die-testfahrer.com/2021/01/19/ferieninsel-rab-als-fruehlingsziel-mit-neuen-bike-und-wandertrails/

http://reiseinfo-kroatien.com/ger/ tdm/thema-des-monats.html
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1.2. A.R.T. - Drustvene mreZe - Facebook — Instagram

Performance deines Beitrags

Istrien7 s
0 15. Oktober - § 17.095 Erreichte Personen

Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB @
Die siidlichste Insel in der Kvarnerbucht lockt mit unzahligen

613 Reaktionen, Kommentare und geteilte inhalte

Freizeitmdglichkeiten und ist aufgrund ihrer Lage auch bis in den Herbst 558 546 12
hinein noch ein beliebtes Urlaubsziel. O© Gerallt mir Zu einem Beitrag | Zu geteilten
o o z e halte
Tipp fur kurzfristige Bucher: Der Tourismusverband Rab tbernimmt noch it
bis 31. Oktober 50% der Testgebihren fur einen Covid-Test!
Mehr Informationen unter htps:/www.reiseblog7.com/de/news/kvamer..! 19 L |
QLove Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Rab The Happy Island Visit Kvamer Inhaiten
#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafulloflife
Foto: Frank Heuer 1 1 0
@ \Wiitend Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten
20 20 0
Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten
16 14 2
Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten
187 Kiicks auf Beitrage
27 38 122
Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks ¥
NEGATIVES FEEDBACK
0 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen
0 Als Spam melden 0 Seite gefalit mir nicht mehr

zeitversetzt und
ragen

17.095 800
Ermeichte Personen Interaktionen

Beworben am 15.10.2020 Abgeschlossen
Von Wolfgang Neuhuber



Istrien7 "
22. Oktober - §
Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB @
Natur- & Aktivurlaub - wir kommen!
157 km gut beschilderte Rad- und 144 km Wanderwege in traumhafter
Natur warten auf aktive Natururlauber, Genussradler und Spazierganger
auf der stdlichsten Insel der Kvarnerbucht, wie beispielsweise hier entlang
der Kuste, unmittelbar vor der Altstadt Rab.

Foto: Sergio Lussino

Rab The Happy Island Visit Kvamer
#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafulloflife

27.820 2.911
Ermeichte Personen Interaktionen

Beworben am 22.10.2020 Abgeschlossen
Von Wolfgang Neuhuber

Performance deines Beitrags
27.820 Erreichte Personen

2.411 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte

2.226 2.203 23

@ Gefallt mir Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

58 58 0

Q Love Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

14 14 0

& Wow Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

1 1 0

@ Witend Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

40 38 2

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

72 70 2

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

500 Kiicks auf Beitrage

146 1 353

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks #
NEGATIVES FEEDBACK

1 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefallt mir nicht mehr

Gemeldete Statistiken sind moglicherweise zeitversetzt und
entsprechen nicht den Angaben in den Beitragen



Istrien7 09
29. Oktober - §
Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB @

Vorfreude auf Genuss!

Auch kulinarisch kann die Insel Rab in der Kvarnerbucht einiges bieten.
Spitzenrestaurants sowie gemdtliche Konobas servieren fangfrische
Fischspezialitaten und traditionelle kroatische Gerichte.

Um im Restaurantdschungel durchzublicken, gibt es in der Kvarnerbucht
die beiden regionalen Initiativen KVARNER GOURMET und KVARNER
FOOD. Die bunten Logos zeigen die am hochsten bewerteten Restaurants
bzw. Restaurants mit traditionellem, frisch gekochtem Essen in
authentischer Atmosphare.

Mehr dazu im Kvarner Magazin: www kvarnermagazin.at

Rab The Happy Island Visit Kvamer
#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafullofiife

Foto: Frank Heuer

21.120 1.323
Emeichte Personen Interaktionen

Fenonmnance ueiies peiuays

21.120 Erreichte Personen

1.005 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte '#

909 896

O Gefallt mir Zu einem Besitrag
36 32

QLove Zu einem Beitrag
2 2

@ Haha Zu einem Beitrag
7 7

@ Wow Zu einem Beitrag
1 1

&3 Traurig Zu einem Beitrag
3 3

@ Wiitend Zu einem Beitrag
15 10

Kommentare Zum Beitrag

32 32

Geteilte Inhalte Zum Beitrag

318 «iicks auf Beitrage

114 36
Fotoaufrufe Link-Klicks

NEGATIVES FEEDBACK

13

Zu geteilten
Inhalten

4

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

0
Zu geteilten
Inhalten

5

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

168
Andere Klicks #



Istrien7 S
5. November - §
Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB. @
Sehnsucht nach Sonne, Strand & Meer! Uber 30 Strande warten auf der
sudlichsten Insel der Kvarnerbucht.
Das Besondere hier: Viele der Strande sind Sandstrande und haben flache
Meerzugange und sind somit besonders kinderfreundlich und fur Familien
geeignet.

Foto: Thomas Fliigge

#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafulloflife
Visit Kvamer | Rab The Happy Island

19.741 940
Ermeichte Personen Interaktionen

Emeut bewerben

Beworben am 05.11.2020 Abgeschlossen

Performance deines Beitrags
19.741 Erreichte Personen

793 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte #

736 733 3

O Gefalit mir Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

27 27 0

QLove Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

4 4 0

& Wow Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

10 10 0

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten
inhalten

16 16 0

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

147 Kiicks auf Beitrage

30 0 117

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks @

NEGATIVES FEEDBACK

0 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefalit mir nicht mehr

Gemeldete Statistiken sind moglicherweise zeitversetzt und
entsprechen nicht den Angaben in den Beitragen



Istrien7 ist hier: Rab.
12. November - Rab, Gespanschaft Primorje-Gorski kotar, Kroatien - §

Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB. @

Lust auf Abenteuerurlaub?

Die Insel Rab gilt unter Insidern als eine der besten mediterranen
Paddelregionen. Felshohlen, Traumstrande und einsame Buchten,
machtige Klippen und Riffe, fjordartige Fliisse und Canyons sorgen fur
fantatische Naturerlebnisse mit dem Kajak.

Ein groRes Reportoire an individuellen Touren und gefihrien Programm
stent zur Auswahl.

Foto: Sea Kayak Croatia

Rab The Happy Island | Visit Kvarner
#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafulloflife

18.512 504
Emeichte Personen Interaktionen

Beworben am 12.11.2020 Abgeschlossen

Performance deines Beitrags
18.512 Erreichte Personen

444 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte

416 413 3

@ Gefallt mir Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

1 1" 0

QLove Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhaiten

5 5 0

@ Wow Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

2 2 0

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

10 10 0

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

60 Kiicks auf Beitrage

12 0 48

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Kilicks #
NEGATIVES FEEDBACK

2 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefalit mir nicht mehr

Gemeldete Statistiken sind moglicherweise zeitversetzt und
entsprechen nicht den Angaben in den Beitragen



Istrien7 ist hier: Rab. soe
19. November - Rab, Gespanschaft Primorje-Gorski kotar, Kroatien - §

Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB. @

Vorfreude auf Kultur, Feste feiern & Veranstaltungen besuchen.
Auf der Insel Rab wird jedes Jahr im Juli das groRte Mittelalterfest
Kroatiens - "Rabska Fjera" gefeiert.

Auf dem Foto sind die Armbrustschitzen zu sehen.

Foto: Filip Trezner

Rab The Happy Island | Visit Kvarner
#visitkvarner #croatiafullofiife #rabthehappyisland

16.535 1.476
Erreichte Personen Interaktionen e ey
Beworben am 19.11.2020 Abgeschlossen

Von Wolfgang Neuhuber

Performance deines Beitrags
16.535 Erreichte Personen

990 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte

919 916 3

Q Gefalit mir Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

17 17 0

QLove Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

13 13

@ Wow Zu einem Beitrag

1 1 0

@ Witend Zu einem Beitrag | Zu geteilten
Inhalten

15 15 0

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

25 25 0

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten
Inhalten

486 Kiicks auf Beitrage

21 3 272

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks #
NEGATIVES FEEDBACK

2 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefalit mir nicht mehr

Namaldata Ciatintilan rind manlichanunica saihinrcatt ind



Istrien7 ist hier: Rab. soe
26. November - Rab, Gespanschaft Primorje-Gorski kotar, Kroatien - €

Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB. @

Wir traumen ins Blaue hinein! Entlegende, ruhige Strande - hier, auf der
stdlichsten Insel der Kvarnerbucht sind sie zu finden. Vor allem in der Nahe
von Barbat gibt es viele schone, einsame Buchten, die zu FuR oder mit
dem Boot erreichbar sind, wie der Sandstrand Pudarica.

Foto: Luka Percinic

Rab The Happy Island | Visit Kvarner
#visitkvarner #croatiafullofiife #rabthehappyisliand

23.217 2.693
Ermreichte Personen Interaktionen

Beworben am 26.11.2020 Abgeschlossen
Von Wolfgang Neuhuber

Performance deines Beitrags

23.217 Erreichte Personen

2.292 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhaite

2.128
© Gefallt mir

67
QLove

@ Wiitend

30
Kommentare

58
Geteilte Inhalte

211
Zu einem Beitrag

65
Zu einem Beitrag

1
Zu einem Beitrag

6
Zu einem Beitrag

1
Zu einem Beitrag

27
Zum Beitrag

58
Zum Beitrag

401 Kiicks auf Beitrage

1
Fotoaufrufe

NEGATIVES FEEDBACK

0
Link-Klicks

17

Zu geteilten
Inhalten

2

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

1
Zu geteilten
Inhaiten

0
Zu geteilten
Inhalten

3

Zu geteilten
Inhalten

0

Zu geteilten
Inhalten

290
Andere Klicks #



Istrien7
3. Dezember - §
Ein Schwenk zur Nachbarinsel RAB. @

Vorfreude auf einen Stadtbummel zwischen Kulturschatzen und
jahrtausendealten Bauwerken aus verschiedenen Epochen. Hier in der fast
unwirklich schonen Altstadt Rab pulsiert das pralle Leben. Gastfreundschaft
und mediterrane Lebensfreude haben hier Tradition: Seit den Romern tragt
die Insel schlieRlich den Beinamen "Felix arba" - Insel der Gliicklichen. #§

Foto: Valamar

Rab The Happy Island | Visit Kvamer
#visitkvarner #rabthehappyisland #croatiafullofiife

24.295 3.278 < -
Erreichte Personen Interaktionen
Beworben am 03.12.2020 Abgeschlossen

Von Wolfgang Neuhuber

Performance deines Beitrags

24.295 Erreichte Personen

2.861 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte #

2.583
@ Gefalit mir

95
QlLove

2
@ Haha

$ Wow

1

..
-

Traurig

3
@ Wittend

40
Kommentare

130
Geteilte Inhalte

2.523
Zu einem Beitrag

91
Zu einem Beitrag

2
Zu einem Beitrag

7
Zu einem Beitrag

1
Zu einem Beitrag

3
Zu einem Beitrag

39
Zum Beitrag

127
Zum Beitrag

417 Kiicks auf Beitrage

121
Fotoaufrufe

1
Link-Klicks

60
Zu geteilten
Inhalten

4
Zu geteilten
Inhalten

0
Zu geteilten
Inhalten

1
Zu geteilten
Inhaiten

0
Zu geteilten
Inhalten

0
Zu geteilten
Inhalten

1
Zu geteilten
Inhalten

3
Zu geteilten
Inhalten

295
Andere Klicks #



2. Suradnja sa Sincro agencijom na akcijama slanja Newslettera, kampanjama na drustvenim
mreZzama te na Google Display Networku za trsiste Slovenije

2.1. Sincro Drustvene mreze

Za cilj kampanje odabrali smo , TRAFFIC“, tj podsjecanje i osvjescivanje slovenske publike da je
Rab jedan od najblizih i najljepsSih otoka na hrvatskoj obali, sa prelijepim plazama, zelenilom,
kulinarikom i izvrsnim uvjetima za aktivni odmor. Kampanja je optimizirana na doseg (reach) jer
je osnovni cilj bio doseg 40.000 FB korisnika iz ciljne skupine. Cilj je i premasen jer smo u
navedenom razdoblju kampanje dosegli 40.145.

U prikazima ispod vidi se da smo pripremili 4 oglaSivacke ciljne skupine ravnajuci se prema
najvaznijim prednostima otoka Raba — plaze, aktivni, priroda, kultura te u skladu s tim pripremili i
7 razlicitih varijacija oglasa.

Iz prikaza moZemo zakljuciti da su plaZe ipak najvaZznija komparativna prednost Raba obzirom

da je oglasivacka skupina sa plazama ostvarila daleko najvedi broj klikova — 1.508 te doseg od
37.961 korisnika.

[X) Campaigns 88 Ad Sets for 1 Campaign [5] Ads for 1 Campaign

Uy Rules w View Setup @ 1l Columns: Performance w "= Breakdown w Reports w

Cost per

Ad Set Name - Delivery s‘m:;g Budget Lot Significant Results Reach  Impressions sl Amount Spent
. Sl1-24-54 Campaign Off Lowest cost Using ca — 12 13 — €0.01
. Sl - 24-58 Plaze Campaign Off LOu:.eS‘n cost  Using ca Jul 15, 2020, 10: 1,508 37,961 59,036 €0.03 €49.20
. Sl - 24-58 Aktivni Campaign Off Lowestcost = Using ca Jul 19, 2020, 8:5. 13 323 361 €0.03 €0.40
. Sl - 24-58 FB post Campaign Off Lowestcost ~ Using ca Jul 15, ZVOZO 10. 7340 7,146 11,955 i €\? 04 €12.18

> Results from 4 ad sets @ - 1,861 40,145 71,365 €0.03 €61.79

U slijede¢im prikazima vidi se graficki tijek kampanje te osnovne elemente same kampanje.
Demografska slika pokazuje da je neSto veci interes Zenske publike za ponudu Raba te da se
klju¢na populacija nalazi u dobnoj skupini od 35-54, §to treba koristiti u slijede¢im promocijskim
nastupima.



Q §) TrafficRab 072020 > 4AdSets > 7Ads

’ #' Edit  © Review
I Traffic Rab 072020 Campaign Name
Traffic Rab 072020 &
93 si-24-54
[ FB post L . .
g Special Ad Categories off @

You're required to declare if your ads are about social issues, elections or

0o 5
oo SI-24-58 Plaze politics. Learn More
[3 Rabplaze e
Campaign Details
[ Rab aktivni oee
Buying Type
99 SI-24-58 Aktivni
[3 Rab aktivni 1 se® Campaign Objective
o Traffi
[3 Rab aktivni e
Show More Options ~
3 s)-24-58 FB post L
[ Rab2
Campaign Budget Optimization 0 @
O Rab1
(i) Editing This Campaign May Reset Learning Phase For Its Ad Sets [T X
Because this campaign uses campaign budget optimization, you may reset
learning phase for its ad sets that are currently in or have already completed the
learning phase by changing budget, bid strategy or delivery type.
Learn More
S Q| m @ Teficra > 4AdSets > 7Ads Mixed Statuses pixed On/off
> # Edit @ Review
[3 Traffic Rab 072020 Ad Name
o . Preview On
88 s1-24-54
View & Edit
B rBpost ova 15 Placements (LR 4 1of 7Ads w
33 si-24-58 PlaZe Identity Facebook
Feeds
Facebook Page
@ Rabplaze e
© Objemi Hrvasko v ~ N
@ Oviemitivasio
@ Rab aktivni View & Edit -
STEZAFRUX
Instagram Account Dolzina 6.5 km, visina 122m, éas 2.5 h
29 S1-24-58 Aktivni See More
® objemihrvasko v
@ Rab aktivni 1
@ Rab aktivni Ad Setup
oo wee
o5 SI-24-58 FB post Mixed values -
@ Rab2 s¥s
B Rab1 Ad Creative
Select the media, text, and destination for your ad. You can Objemi Hrvasko Leam More
also customize your media and text for each placement. Local Business
Learn More © You, Tin BlaZi€ and 14 others 1 Share
i ke () Comment 2 Share
Tracking

Conversion Tracking

/| Facebook Pixel




@] Traffic Rab 072

.l Performance

1,861
Results: Link Clicks

40,145
People Reached

€61.79
Amount Spent

Custom

[ Traffic Rab 072020
88 si-24-54
@ FBpost
88 Si1-24-58 Plaze
@ Rabplaze
@ Rab aktivni
88 si-24-58 Aktivni
@ Rab aktivni 1
@ Rab aktivni
88 si-24-58 FB post
@ Rab2

@ Rab1

20 > 4AdSets > 7Ads

&2 Demographics @ Placement

25 Delivery

Mixed Statuses pived On/Off

Lifetime: Jan 8,2016 - Aug 7,2020 w

. Results: Link Clicks 1,861 . Cost per Result €0.03 Result Rate 2.61%

Jul 13

Jul 16 Jul 19

200

100

Jul 22 Jul 25 Jul 28 Jul 31 Aug 3 Aug 6

15 > 7 Ads

Wil Perfformance 2% Demographics [ Placement 4 Delivery

[ ] ts: Link Click 1,861 v [l Reach 40,145 w
Age
3 | 1347 |
All W
i } s §
@ o114 —— —
(o QP ———————— —
@ 51%(20545)
———— —_—
eSS e E————— )
— — —
€0.03
— —
— 5564 —
| &5+ |
Ad Preview & Comments (3 +
Mobile News Feed v
o &
o Objemi Hrvasko frs
5 d-@
STEZAFRUX

Dolzina 6,5 km, visina 122 m, éas 25 h
See More

€0
€0

€0

Mixed Statuses Mixed On/OF

Lifetime: Jan 8,2016 - Aug 7,2020 ¥

2

All Men
@ 39%(730)
B 47%(18993)

Cost per Result
€0.04

No Comments Found




S obzirom na brzimu postizanja cilja dosizanja 40.000 korisnika Facebooka koji Zive u Sloveniji,
smatramo da je akcija vrlo uspjesna. Treba uzeti u obzir da je kampanja bila optimizirana na
doseg — reach a ne na engagement ali je ipak dosegnut i veliki broj like-ova 1.508. Rab ima
mnogo za pokazati u turistictkom i u svakom drugom smislu, u kampanji smo te
prednosti pokusali naglasiti. Oglas je vidjelo 40.185 jedinstvenih korisnika te 71.365 impresija
u Sloveniji koje smo podsjetili na prednosti Raba kao turistickog odredista.

2.2. Sincro Newsletteri i kreiranje pripadajuceg ¢lanka

Prijava na e-novice

Prejemajte BREZPLACNO e-revijo
Potnik.si

Brezpla¢no po e-mailu prejemajte
zanimive potopise, koristne
potovalne nasvete, zanimivosti in
posebne ugodnostl. To je vas prvi
korak do sanjskega potovanja.

Vas email naslov ~

Strinjanje s pogoji:*

O Strinjam se s pogoji varovania in
nameni obdelave osebnih
podatkov v skladu z GDPR.

Za3&tno 2 reCAPTCHA pod Pozdii

PREBERITE SE

| Zelje, cilji in Bahami - 2. del
-

Bratislava - veliko malo mesto

I '



Statistika slanja mailing.

Mailing Potnik.si je bio poslan 23.06.2020. na bazu Potnik.si Klub. Mailing je bio uspjesno
dostavljen na 203.486 e-mail adresa.

¥ Potnik.si
klub

Kiub vadih ugodnosn!

Paozdravieni,
polelje (& konGna tukay, tako da Bhko uZivame v iepih in sondnh dnen Ce 38l ie veste kam se
Deste odpraili na poselni oadin, vam v nadalievanju pasiliama nekaj ke OR Ve kalerega o

lepih kotitkay Slovenije in porabde sicng tons 23 vas okdin

Rab - kvarnerski otok srec¢e, sonca in morja

Dozivite

Kot eden najboy zelent adranskih olokoy, ¢ Rat prepielen 2 vec kot 100 kikmeln
sprehajainih in kotesarskih sicz, na kalerh lahko zstete kepole oloka Loy uZvate v
Cudovitih razgledih NMed vsemi jadranskimi olok Rab premore napvec pescenih plaz.
Zalo je skupay 5 Stewimimi lepim plaZami n Sistim morjem deaina deslinaoja za oddh,
Poleg raznols aktivnost: se lahko odpravite tudi na Stevilne 1ziete v okolici Prav tako pa
preverie steviinge druge dogodke in zanenaosty, ki polekagp na oloku.

100%, feksibiini pogoji potovanja - brezskrben in varen dopust

100% “

FLEKSIBILNI




Statistika mailinga

Mailing sa nazivom Poletje je (kon¢no) tukaj ... je bio prikazan vise od 64.789 puta. Mailing
smo opremili sa bannerom i linkom na nasu web stranicu sa viSe informacija o nasoj ponudi i
destinaciji.

Kot eden najoolj zelenih jadral
sprehajainih in kolesarskih s
Cudovitih razgledih NMed vsemi ¢

Mailing je kliknulo i procitalo 58.401 razliCitih Citatelja (jedinstvena otvaranja), a otvorili su
ga 64.789 puta. Stupanj otvaranja (open rate) je bio 28,7%. Mailing je bio zanimljiv i
privukao je veliki broj Citatelja koji su tako saznali Sta mogu vidjeti i doZivjeti na Rabu.



Za pripadajuci €lanak napravljena je posebna podstranica na web stranici Potnik.si a
moZete ju vidjeti na linku: https://www.potnik.si/rab-kvarnerski-otok-srece-sonca-in-
morija/

Clanak smo opremili sa slikama, tekstom i linkovima na nasu web stranicu.

?Potnik.Si #  Powops  osiezz oadin

Rab - kvarnerski otok srece, sonca
in morja

na dolenjskem podezelju
.- Aoon —

Znan kot otok srece, sonca, peska, morja in lepot t2r kot eden nzjool zelenih jadra

100 kilometri sprehajalnih in kolesarskih stez nz kat

Kl vam ngjDolj ustreze

Prijava na e-novice

Prejemajte BREZPLACNO e-revijo
Potnik.si

Brezplatno po e-mailu prejemajte
zanimive potopise, koristne
potovalne nasvete, zanimivosti in
posebne ugednosti. To je vas prvi
korak do sanjskega potovanja.

Med vsemi jadranskimi otoki Rab premore najvec pescenih plaZ. Z5w0 js skups] s Steviinimi Vai email naslov ~

epimi kamnitimi plazami in kristaino Cistim morjem ideaina destinacija za oddih

NailepSi cel tega 20zdnatezs otoka ie nedvomno polotok Kalifront. ki siovi po kraskem reliefu in Strinianie s pogoii:*


https://www.potnik.si/rab-kvarnerski-otok-srece-sonca-in-morja/
https://www.potnik.si/rab-kvarnerski-otok-srece-sonca-in-morja/

Statistika ¢lanaka

Mailing i s tim kratak tekst te link do ¢lanka je bio prikazan vise od 64.789 puta. Clanak je
kliknulo i pro¢italo 3.809 razli¢itih Citatelja, a otvoren je bio 4.158 puta. Clanak je bio vrlo
zanimljiv i privukao je veliki broj Citatelja.

Na ¢lanku su se Citatelji odrzali u prosjeku 2:46 minute, Sto je dobar rezultat i znadi da je
vecina onih koji su otvorili ¢lanak, to i procitali. Zanimljiv ¢lanak i opis su privukli veliki broj
citatelja,

koji su ujedno saznali nasu ponudu i $to sve se moze vidjeti, raditi i dozivjeti kod nas
na Rabu.

® Pageviews

1,500
1,000
500

/ -

Jun 23 Jun 24 Jun 25 Jun 26 Jun 27 Jun 28 Jun 29 Jun 30 Jul1 Jul2 Jul3

‘rimary Dimension: Page Other

Secondary dimension ¥  Sort Type: Default v

Page Pageviews ¥ Unique Pageviews Avg. Time on Page

4,158 3,809 00:02:46

1. /rab-kvarnerski-otok-srece-sonca-in-morja/ & 4,158(100.00%) 3,809(100.00% 00:02:46



Objave na Facebook stranicama
Objavu smo stavili i na naSe Facebook stranice Potnik.si, Zdravo.si i Likeout.net, gdje imamo preko

185.000 pratitelja. Najave su dosegnule preko 18.835 korisnika

LikeOut
Objavil Mirjiam Kimovec [?] - 2. julij ob 18:37 - §

Ste vedeli, da je otok Rab eden najbolj zelenih jadranskih otokov? Prepleten
z ve€ kot 100 kilometri sprehajalnih in kolesarskih stez je odli¢na izbira za
aktiven dopust 3% &% Vet na >> https://iwww.potnik si/rab-kvarnerski-otok-

srece-sonca-in-m.../

0. Potnik.si — o\ Zdravosi
1 Qi3] y’ Objavil Mirjam Kimovec [21 - 3. julij ob 19:25 - @
Objavil Mirfjam Kimovec [?] - 4. julij ob 19:55 - § bagd
Ste Ve e R Ra G oIS SR Gk Praniet Ste vedeli, da je otok Rab eden najbolj zelenin jadranskih otokov? Prepleten
€ vedell, da je otok Rab eden najbolj zelenin jadranskin otokov? Prepleten .yt 100 kilometri sprehajalnin in kolesarskin stez je odiiéna izbira za
z vet kot 100 kilometri sprehajalnih in kolesarskih stez je odli¢na izbira za 5
aktiven dopust 5% &%

aktiven dopust &% &%

POTNIK.SI POTNIK S|
Rab - kvarnerski otok srece, sonca in morja - Potnik.si Rab - kvarnerski otok srece, sonca in morja - Potnik.si
Rab je znan kot otok srece, sonca, peska, morja in lepot ter kot eden najb... Rab je znan kot otok srece, sonca, peska, morja in lepot ter kot eden najb...

S obzirom na broj otvaranja i klikova procjenjujemo da je akcija bila vrlo uspjesna. Zanimljiv
mailing je privukao veliki broj Citatelja, koji su vidjeli i saznali viSe o destinaciji i o nasoj ponudi.
Vjerujemo da ¢e vas neki od njih zbog ovog ¢lanka posjetiti i odluciti se za rezervaciju kod vas.



2.3. Sincro Google Display Network

Temeljem zahtjeva narucitelja realizirali smo Google Display kampanju na slovenskoj

mrezi po slijedecim kriterijima:

e Trziste : Slovenija

e Google ,responsive” oglasi

e Kampanja ,Display only”

¢ Ciljna skupina: Trip to Croatia, obitelji s djecom, aktivni
¢ Cilj: 400.000 impresija

Rezultati

Sincro > All campaigns » Display campaigns »
319-319-1702 3193131702 ¥ Brand awareness and reach-Display-43

© None of your ads are running - Your campaigns and ad groups are paused or removed. Enable them to begin showing your ads

Overview O Paused Type: Display Budget: €7.00/day More details v

Recommendations Overview

Ad groups Y  Adgroup status: All; Campaign: Brand awareness and reach-Display-43 ADD FILTER
* Ads & extensions
» Landing pages

» Keywords

Impressions v

» Audiences 423K €48.99
+ Demographics
* Placements

Settings

= Less

» Topics

» Locations Jul 16,2020 Aug 7, 2020

Kao sto je vidljivo iz Google izvjesca, u razdoblju od 25.7.-2.8.2020. realizirano je 423.000

impresija na slovenskoj Google mrezi po zadanim kriterijima. Ostvareno je 356 klikova na
web stranicu posljedi¢no CTR (Click through rate) 0,08 % - odnos broja klikova i ukupnog

broja impresija, s napomenom da je kampanja bila optimizirana na broj impresija.

Koristili smo kobinaciju »responsive« oglasa u kojima Google putem svog algoritma kobinira i

plasira oglase i logotipome na optimalan nacin, vodeci raCuna o tome S$to korisnici

preferiraju. Zbot toga se u razliitim varijantama oglasa pojavljuju razlicite poruke, kreativa i

rayliCiti logotipovi odnosno Google sam bira kad ¢e upotrijebiti logo TZG Rab a kada logo HTZ,

sto
se sve vidi iz prikaza koji slijede. Osim toga smo koristili i pripremljene oglase.



Ads

w
Qo
o

® Ad group 1

&

Impressions v §

Selected audiences

Trips 1o Croa..
Aktivni
Travel
Food & Dining

croatia vacat..

Impressions v %

Ad Impressions Clicks ¥ CTR™ Vacation Ren..

®cnabled 303349 309 0.10% ; -
ALL ADS > 1of5 > MANAGE AUDIENCES >
Devices : Locations Targeting Slovenia Impressio.. ¥ %
D Mobilephones  [] Tablets [ Computers D TV screens

Kes2 ¢ : Y
Klagenfurt
Cost v 2

m 0.1%

m 68.1% m 85% "2

Impressions ¥

Villache

Udine
[-]

o
q/ Varazdin

Slovenia

W 67.9° m g0 | 239 m 02 7 d agreb
T |
m 86.5% . 73% | 62% m 0.0° ;ice &
Bid adjustments poree  OPatjas.oRijeka
Mobile phones: — Computers: — Tablets: — a F
o) Craatia
Top image-based combinations
Rab - otok sonca in morja Rab - otok sonca in morja -
Rab je prepleten z veé kot 100 "".‘E{' A Rab je prepleten z veé kot 100 m
Wt Rab

kilometri sprehajalnih in kolesarskih
stez.

kilometri sprehajalnih in kolesarskih
stez.

Rab - otok sonca in morja

Rab je prepleten z ve¢ kot 100
kilometri sprehajalnih in kolesarskih
stez.

Rab - otok sonca in morja

Rab je prepleten z ve¢ kot 100
kilometri sprehajalnih in kolesarskih
stez.

un‘ﬂ* KA

Rab - otok vrhunske kulinarike

Rab je prepleten z ve¢ kot 100
kilometri sprehajalnih in kolesarskih
stez.

Rab - otok sonca in morja

Izjemno ugodna rabska mikroklima
in neokrnjena narava sta veliki
prednosti Raba.

Rab




Preview

Share your ad preview with the link below

GD https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en US&ad=451951152396&adGroup=108276697667&ocid=132433971&isObfuscatedOcid=false&show. COPY LINK

le of your image ad at 300x250 Example of your text ad at 300x250 Example of your native ad at 300x250
= =

Rab - otok sonca in morja

Otok Rab - znan kot otok srece,
wuse  SONCA, peska, morja in Stevilnih...

e

Turistiéna skupnost Rab Vecotem >

CLOSE

Na prethodnim slikama se moze se vidjeti da je oglas uspjesno isporucen glavnoj ciljnoj skupini —

,Travel to Croatia““, 100.942 impresija, te skupini ,Aktivni“- ljubiteljima odmora i aktivnosti na
otvorenom i to $92.982 impresija $to je bio i glavni cilj kampanje. Isto tako, vidljivo je, Sto je i u skladu sa
svim digitalnim standardima, da je vecina korisnika oglas vidjela i reagirala na njega na svojim mobilnim
telefonima, nesto na tabletima i jedan znacajan dio na racunalima.

Smatramo da je kampanja ispunila svoj cilj sa odlicnim rezultatima i dobrom procjenom ciljnih skupina te
da sa ovim rezultatima moZe ubudude biti joS uspjeSnija jer je moguce bolje ciljati skupine koje su
pokazale najveci interes.

Cak 356 klikova na link i CTR od 0,08% , od toga ¢ak 86% klikova na mobilnim uredajima su u skladu sa
standardima za GDN kampanje te vjerujem da ¢e mnogi od njih koji su vidjeli oglas posjetiti Rab tijekom
ostatka sezone te tamo rezervirati i smjesta;j.



3. Sufinancirano oglasavanje od strane TZ Kvarnera

Uz suradnju, odnosno sufinanciranje TZ Kvarnera odradene su akcije online oglasavanja u vidu Google
Display Network kampanja za trzista Slovacke, Ceske, Madarske i Poljske. U sklopu ove kampanje ukupno
na sva Cetiri trziSta ostvareno je c¢ak 2 064 550 impresija, 1 500 klikova i CTR-om od 1.5 %

+ - 0 X

* @0x00

N\ OCT-Google Ads X

< C & adsgoogle.com/aw/reporting/reporteditor/view?ocid=3033313238ureportid=9222423758_c=2626726822&authuser=08,_u=5683861508

Aplikacie N Purpuranet - Google Ads Performance TeamMast.. & google - Google pretrad. [h Manage Any Project | T.. m Boards|Treho M Gmail (@ YouTube 91 Karte

Purpuranet »
DCT 5891259839 v

620-460-4922 Purpuranet
ivan jakopan@promediagroup.eu |

LEARN MORE (i}

SAVEAS ¥ 0

0\

¢ 4 Google Ads

Reporting

@ None of your ads are running - Your campaigns and ad groups are paused or removed. Enable them to begin showing your ads

. .
Q cost X i Kvamer-report # RESET
Unsaved DOWNLOAD  SCHEDILE
Performance A - o = ﬂ
5 1y Teble v 13-27A0200 v ¢ ) L
SEGMENT ALTER COLUMNS
Avg. Cost —
Measurable cost = Row  Campaign )  Campaignstate € Coumn Impressions @ Cicks @ CREQ AgCPMQ Cost @
Billed cost Campaigntype @
PR Campaign v Campaign state v Campaign type v Impressions v V Clicks v ClRv Avg.CPM v Cost v
Kvamer-Rab-Poland  Enabled Display Only 580,000 2 0.07% HRK23.25 HRK 13485.00
Conversions A
Kvamer-Rab-Hungary  Enabled Display Only 500,000 399 0.08% HRK23.25 HRK11,625.00
Cost/ conv. =
Kvamer - Rab-Czechia  Enabled Display Only 494000 364 0.07% HRK23.25 HRK 11.485.50
Cost/all conv. = & = T ” B
Kvamer-Rab-Slovakia Enabled Display Only 490,550 25 0.05% HRK23.25 HRK11405.29
All conv. value / cost =
Conv, value / cost = Showrows 50 v 1-4of4

Cost/ conv. (currentmo.. =
Conv. value / cost (curre.. =

Cost of goods sold —

8 Gowyw, 2uev.

H P Type here to search




A Ads - DCT - Google Ads x [ (65)Rab The Happy Island - Hor X | + = g

€ > C @ ad 16108228 id=1225073588._1 28wscid=766194788& _c=26267268: L-hr-et-g-aw-c-he . @ % 8 @ 0 ‘."n » e H

78 A Reauni (@) Gemius () Dotmetrics gf Anaiytcs @ HTMLEditor (g8 Oniine reporis FB-DK & 2018-Googledisk )y Midas M Gmai Inbox Performance Team. [ DV360 dietpharm  [B] 20+ FresMarketing. @) Campaign URLBuil. [ Swydo [l Boosterberg »

Preview

Share your ad preview with the link below

GD hittps //ad: COPY LINK

Vitajte na
ostrove
Stastia!

A Ads - DCT - Google Ads X () Offcial websiteof tourist board - X | + - 8 X
€ > C #ads l id=3033313238ieuid=1225073588 _u=49489369428uscid=76619478&_c=26267268228authuser=08(subid=ALL-hr-et-g-aw-c-home-awhp_xin1_signin¥%2102 B @O0 H N ° :
B Arn @ Gemis & Dotmetics | Anaitics @) HTMLEdtor B8 Online reports FB-0K @ 2018-Googledisk Yy Mides M Gmai inbox PerormanceTeam.. [ DV360 dietpharm  [B 20+ Free Marketing.. @) CampaignURLBuil.. [ Swydo [l Boosterberg »

Preview

Share your ad preview with the link below

GD https://ad le.com/aw. review?hi=en GB&ad=4547925935978adGroup=1075. COPY LINK

Vitejte na
ostrové
stésti!




A Ads-DCT- Google Ads X @ Offical websiteof touristboar - X |+

€ > C # adsgooglecom/aw/ads?channel=28iocid=3033313238tevid=1225073588._t 28luscid=766194788&_c=2626. ALL-hr-et-g- -home-awhp_xin1_signin%2102

Preview

Share your ad preview with the link below

G htips://ad: Ji GBRaG=45479376032483d6r0up=1045..  COPY LINK

Isten hozott a

boldogsag
szigetén!

A Ads - DCT - Google Ads X @) Offcl webste of touristboard - X |+

€ 3 C i adsgooglecom/an/adsichannel=28ocid=3033313238ievid=122507358% _u=43489369428

56194786, c=2626725 j=ALL-hr-et-g-aw-c-home-awhp_xin{_signin%2102

B A Raauni @) Gemis &) Dotmetrics | Ansyts @ HTMLEditor J Onlinereports 80K & 2018-Google disk

Preview

Share your ad preview with the link below

G htips: it review?hizen GB&3d=4547943974078adGroug=1146..  COPY LINK
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X
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PRILOG 2. — 1ZVJESTAJ DRUSTVENE MREZE

Ozujak 2020.

01.03.2020. | PocCetak suradnje

05.03.2020. | Prijedlog objava na drustvenim mrezama za ozujak

06.03.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

10.03.2020 | Objava na Instagramu i Facebooku

13.03.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

17.03.2020. | Komunikacijsko savjetovanje vezano za aktualne promotivne aktivnosti
18.03.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

21.03.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

26.03.2020. | Prijedlog dorade objava za drustvene mreZe prema uputama klijenta
27.03.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

27.03.2020. | Dogovor oko izmjena ugovora sukladno aktualnoj situaciji oko Covida
31.03.2020. | Dorada i oblikovanje izjave za medije vezane za Covid-19

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

Qv

Post insights

v

Interactions ®

B Profile visits

Discovery ®

Promote

W

Follows

##® Liked by lyddn02 and 242 others

rabthehappyisland Did you ever wonder how it
would be to walk across a sandy beach in

Reach

Impressions

Heaven? Well come experience a taste of that
on our ,heavenly” beach in Lopar! @: 3
#thinkofsummer #visitrab #rabthehappyisland
#visitlopar #loparsandparadise (*=
@moreisol_apartment_island_rab)




Najuspjesnija objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island

Performance for Your Post

Did you ever wonder how it would be to walk
across a sandy beach in Heaven? Well come
experience a taste of that on our ,heavenly” beach
in Lopar!

(Photo:
@moreisol_apartment_island_rab)

NEGATIVE FEEDBACK
0 Hid 0 Hid
0 unli
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Travanj 2020.

02.04.2020.
03.04.2020.
04.04.2020.
07.04.2020.
12.04.2020.
14.04.2020.
15.04.2020.
18.04.2020.
21.04.2020.
22.04.2020.
25.04.2020.
28.04.2020.

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za travanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala druStvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog dorade objava za drustvene mreze prema uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dogovor oko projekta virtualni muzej

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

Qv

@®%® Liked by elvismat and 483 others

Post insights

Interactions ®

Profile visits

Get Directions

Discovery ®
Promote

W

Follows

rabthehappyisland Be strong now because Reach

things will get better, it might be stormy now,

Impressions

but it can't rain forever! And when the storm
clears, a sky that is set on fire remains!
#stayhome #staystrong #rabthehappyisland
#visitrab (= @kvarner_4_you)




Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post
ab The Happy Island i
stk W7 ‘ 12588

Staying healthy and staying active is the basis of a
strong immune system. Fresh air, beautiful scenery,
clear skies and blue seas on Rab, what better way is
there to build up your immune system. We are
waiting for you, and we are not going anywhere! @

827

(Photo:
@objemihrvasko) NEGATIVE FEEDBACK
0H
0
827
BRANDED

CONTENT View Breakdown
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Svibanj 2020.

03.05.2020. | Prijedlog objava na drustvenim mreZama za svibanj

04.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

06.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

08.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

11.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

13.05.2020. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
14.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

17.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

19.05.2020. | Dorada i oblikovanje izjave za medije o stanju ugostiteljstva na Rabu
20.05.2020. | Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za svibanj

21.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

25.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

28.05.2020. | Komunikacijsko savjetovanje i dogovor oko objava otvaranja hotela i smjestaja
31.05.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

Najuspjesnija objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland

L L]
l 529 12

25

Interactions ®

Profile visits

Get Directions

Discovery ©®
Promote

W

%3 Liked by thejuresha and 528 others Follows

rabthehappyisland Random riddle Mondays! Reach
Two in a corner, one in a room, zero in a house,

but one in a shelter. What is it? Possibility of a Impressions
hint is in this photo. @

Can you guess now? @ #RiddleMondays

#CoronaFreeMind #RabTheHappylsland

#VisitRab (#= by: Petar Lupic)




Najuspjesnija objava na Facebooku:

[.{l\ Rab The Happy Island
Rab tfity May 31

May is almost over, and summer is just around the
corner! 2020 has been a rollercoaster so far, so just
stop, take a deep breath, and do something for
yourself...if you want to do a handstand, do it! @

(=~

@photo_pepi)

Performance for Your Post

9981

758 Like
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Lipanj 2020.

03.06.2020.
03.06.2020.
04.06.2020.
05.06.2020.
06.06.2020.
10.06.2020.
10.06.2020.
14.06.2020.
14.06.2020.
16.06.2020.
17.06.2020.
20.06.2020.

20.-22.06.20.

23.06.2020.
24.06.2020.
29.06.2020.
29.06.2020.

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za lipanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Izrada ponude za snimanje priloga na Rabu za promociju putem medija
Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za lipanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za lipanj

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za lipanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Prijedlog ¢lanka za ¢asopis “Like!” Jutarnje lista te izmjene i dorade
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za lipanj

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

S Qv

Promote Again

N}

BPE Liked by lyddn02 and 1.026 others

rabthehappyisland Let's take a minute and
appreciate our hosts, working all year long to
provide a safe, comfortable and clean space for
you and your family! They are preparing, and
already welcoming you this summer with an
open door and a big wide smile!
#RabTheHappylsland #PrivateAccommodation
#VisitRab #SummerisNear #RabZeroCases




Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post

@ Rab The Happy Island =
¢ 36016

Let's take a minute and appreciate our hosts,
working all year long to provide a safe, comfortable
and clean space for you and your family! They are
preparing, and already welcoming you this summer
with an open door and a big wide smile!

2299 Like

2806
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Srpanj 2020.

01.07.2020.
01.07.2020.
02.07.2020.
03.07.2020.
04.07.2020.
06.07.2020.
07.07.2020.

07./08.07.20.

10.07.2020.
10.07.2020.
11.07.2020.
13.07.2020.
13.07.2020.
14.07.2020.
16.07.2020.
18.07.2020.
19.07.2020.
23.07.2020.
23.07.2020.
24.07.2020.
24.07.2020.
25.07.2020.
27.07.2020.
27.07.2020.
27.07.2020.
30.07.2020.

Prijedlog ¢lanka za “Nauticku patrolu” Jutarnjeg lista. PR ¢lanak. 2508 znakova
Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za lipanj

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZama za lipanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za srpanj

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za srpanj

Prijedlog ¢lanka za “Atlas otoka” Jutarnjeg lista

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorade i izmjene ¢lanka za “Atlas otoka” Jutarnjeg lista

projekt “Virtualnog muzeja”

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za srpanj
Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Odrzana pressica na Rabu lokalnim medijima o Fjeri u doba korone

HRT prilog o Fjeri

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za srpanj
Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku




Najuspjesnija objava na Instagramu:

Post insights

@ rabthehappyisland

Interactions ®

Profile visits

Discovery ®

Promote

O Q v m Follows

% Liked by thejuresha and 564 others Reach

rabthehappyisland Ferries are still your most
reliable and efficient mode of transport to the
island of Rab! The schedules are all in order,
and the ferries are transporting you to our
happy island on a daily basis! @ s = Visit
https://bit.ly/3fjLT4e for more info! #FerryRab
#RabTheHappylsland #VisitRab #Summer (*=¢
@marko.com.hr)

Impressions

Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post

@ Rab The Happy Island
L, po ity )

Ferries are still your most reliable and efficient
mode of transport to the island of Rab! The
schedules are all in order, and the ferries are
transporting you to our happy island on a daily
basis! ¢ & M Visit

for more info!

(Photo:

@marko.com.hr)
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Kolovoz 2020.

01.08.2020.
02.08.2020.
04.08.2020.
05.08.2020.
05.08.2020.
06.08.2020.
07.08.2020.
08.08.2020.
10.08.2020.
13.08.2020.
13.08.2020.
16.08.2020.
17.08.2020.
17.08.2020.
18.08.2020.
18.08.2020.

19.08.2020.
22.08.2020.

23.-25.08.20.

25.08.2020.

28.-31.08.20.

28.08.2020.
31.08.2020.

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za kolovoz

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacijsko savjetovanje vezano za aktualne promotivne aktivnosti
Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZama za kolovoz

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za kolovoz
Komunikacija putem kanala drustvenih mreZa sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za kolovoz
Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za kolovoz

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za kolovoz

Prijedlog ¢lanka za ¢asopis “Like!” Jutarnjeg lista; Imidz tekst o Rabu; 3500
znakova te izmjene i dorade

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Inbox FB komunikacija

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada i oblikovanje izjave za medije vezano za popust na PCR testove te
komunikacijsko savjetovanje oko istog

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog objava na drustvenim mreZama za rujan




Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland Post insights

[}
2

Interactions ©®

Profile visits

Discovery ®

Promote

W

Follows

Reach
8 Liked by thejuresha and 668 others

rabthehappyisland We are proud to share a Impressions
compelling video capturing old town Rab in its

full glory and allure, made by our very own

Dorian Fafandel in July of 0! V our

Facebook page to check out the video. Enjoy!

Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post

@ Rab The Happy Island .
i il = (:11:]

(5]

Fun fact Wednesdays! = Did you know that on this 446 Lik
very beach, king Edward the VIl and his common

bride Wallis Simpson once went skinny dipping, 300 ro
granting Kandarola beach the title of one of the

oldest naturist beaches in the world! & @

(" @monaco_franze_1978)

3 Hidi
(U
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Rujan 2020.

01.09.2020.
02.09.2020.
04.09.2020.
07.09.2020.
10.09.2020.
10.09.2020.
14.09.2020.
14.09.2020.
15.09.2020.
17.09.2020.
22.09.2020.
22.09.2020.
25.09.2020.
29.09.2020.

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za rujan

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za rujan

Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za rujan

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

Post insights

(]
7

25
I

Interactions ®

Profile visits

Discovery ®

Promote

W

Follows

Reach

Impressions
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Najuspjesnija objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island

<)
Game of Thrones filming location gy or just a
normal street in old town Rab? &

@goran_popovic)

Performance for Your Post

NEGATIVE FEEDBACK
1 Hi 1H

920 Like
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Listopad 2020.

02.10.2020.
02.10.2020.
06.10.2020.

07.10.2020.
07.10.2020.
09.10.2020.
11.10.2020.
12.10.2020.
16.10.2020.
20.10.2020.
21.10.2020.
26.10.2020.
30.10.2020.

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za listopad

Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacijsko savjetovanje vezano za aktualne promotivne aktivnosti oko
“Rebrandinga” otoka

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za listopad
Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za listopad
Upload i pisanje teksta za YouTube video

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za listopad
Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland Post insights

Qv

. Interactions ®

Profile visits

Get Directions

Discovery ®

Promote

N

Follows

Reach

@9 & Liked by thejuresha and 500 others

rabthehappyisland Just how much rich history Impressions
and culture Rab has, find out in an episode of

the educational show ,Safe Harbor" featured

on the Nautical Channel! ; A https://bit.ly/

35dkOvH #RabTheHappylsland #VisitRab

#SafeHarbor #NauticalChannel #Educate

#History (#0: @mizadrav)




Najuspjesnija objava na Facebooku:

@ Rab The Happy Island
P 13 Oct

S

Performance for Your Post

Just how much rich history and culture Rab has, find
out in an episode of the educational show .Safe
Harbor” featured on the Nautical Channel! B
0

(==T: @mizadrav)

o
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Studeni 2020.

04.11.2020. | Prijedlog objava na drustvenim mreZama za studeni

04.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

09.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

13.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

17.11.2020. | Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za studeni
20.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

23.11.2020. | Komunikacija putem kanala drustvenih mreza sukladno uputama klijenta
25.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

25.11.2020. | Dorada prijedloga objava na drustvenim mreZzama za studeni
30.11.2020. | Objava na Instagramu i Facebooku

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland Post insights

[ ]
5

15

Interactions ®

Profile visits
Promote
Get Directions

W

Discovery ®
%P Liked by thejuresha and 493 others

rabthehappyisland Eric Clapton made the

masterpiece song Tears in Heaven with his own

ten fingers, @40fingersguitarquartet used their

40 fingers and created a masterpiece version Follows
of their own! @ @ Check out the new release

filmed in our beautiful old town Rab. Visit our Reach
Facebook page to see the new video and their
channel!

#40Fingers #VisitRab #RabTheHappylsland
#40FingersOnTheWay #Guitar #AcousticGuitar
#TearsInHeaven #Clapton (photo:
@rene__sistig)

Impressions




Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post

@ Rab The Happy Island "
ibl ty No 2 9209 o

S
In Croatian, the month of November is called

“studeni” which means “cold”. @ How do you call
November in your language?

BRANDED
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Prosinac 2020.

01.12.2020.
04.12.2020.
05.12.2020.
05.12.2020.
09.12.2020.
15.12.2020.
15.12.2020.
20.12.2020.
23.12.2020.

25.12.2020.
31.12.2020.

Upload videa na YouTube kanal

Upload teksta na video na YouTube kanalu

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog objava na drustvenim mrezama za prosinac

Objava na Instagramu i Facebooku

Objava na Instagramu i Facebooku

Dorada prijedloga objava na drustvenim mrezama za prosinac
Objava na Instagramu i Facebooku

Komunikacijsko savjetovanje vezano za aktualne promotivne aktivnosti
(conference call) u 2021. godini

Objava na Instagramu i Facebooku

Prijedlog objava na drustvenim mrezZama za sijecan;]

Najuspjesnija objava na Instagramu:

@ rabthehappyisland

NP Liked by visitrijeka and 451 others

Post insights

Interactions ®

Profile visits

Discovery ®

Promote Follows

[/_\] Reach

Impressions

rabthehappyisland Everyone needs a way to
stay warm in the cold month of December.
Luckily this is the perfect photo to make us feel
warm! Q ®: #ParadiseBeach #Lopar
#VisitRab #CroatiaFullOfLife
#RabTheHappylsland #LoparSandyParadise
#VisitLopar (#: @vladfran.croatia)




Najuspjesnija objava na Facebooku:

Performance for Your Post

@ Rab The Happy Island »
‘ e 9036 re

S)

Everyone needs a way to stay warm in the cold 480 Like
month of December. Luckily this is the perfect
photo to make us feel warm! g 4§

(*=: @vladfran.croatia)
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